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สวนที่ 1 ช่ือปริญญาและสาขาวิชา 
 
1. รหัสและช่ือหลักสูตร 
 รหัสหลักสูตร : 25542501101381 
 ภาษาไทย  : หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต   
 ภาษาอังกฤษ :   Bachelor of Communication Arts  

     
2. ช่ือปริญญาและสาขาวิชา  
 ภาษาไทย   (ชื่อเต็ม)  :    นิเทศศาสตรบัณฑิต  

     (อักษรยอ) :    นศ.บ.  
ภาษาอังกฤษ  (ชื่อเต็ม)  :    Bachelor of Communication Arts  
     (อักษรยอ) :    B.Com.Arts.  

 
3. วิชาเอก 
  3.1 วิชาเอกการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
  3.2 วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
 
4. จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 
        132 หนวยกิต    
  
5. รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1 รูปแบบ 
  หลักสูตรระดับปริญญาตรี หลักสูตร 4 ป มีระยะเวลาการศึกษาสูงสุดตามประกาศของสถาบัน  

 5.2 ประเภทของหลักสูตร  
    หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
   หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
   หลักสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ  
 5.3 ภาษาท่ีใช   

หลักสูตรจัดการเรียนการสอนเปนภาษาไทย และ/หรือภาษาอังกฤษ  
 5.4 ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน  

ไมมี 
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5.5 การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา  
   1 ปริญญา      2 ปริญญา   3 ปริญญา 
   4 ปริญญา      ปริญญา 2 ระดับ (โท-เอก)  พหุปริญญา 
 
6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

   หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
  กําหนดเปดสอนภาคการศึกษาท่ี 1 ปการศึกษา 2569 
       ปรับปรุงจากหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 
  คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร เห็นชอบในการประชุมหลักสูตรครั้งท่ี 1/2568 
  เม่ือวันท่ี 20 เดือน มีนาคม พ.ศ. 2568  
  คณะกรรมการวิชาการสถาบัน เห็นชอบใหนําเสนอหลักสูตรตอสภาสถาบัน 
  ในการประชุมครั้งท่ี 4/2568 เม่ือวันท่ี 10 เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2568 
  ไดรับอนุมัติหลักสูตรจากสภาสถาบัน ในการประชุมครั้งท่ี 4/2568 
  เม่ือวันท่ี 22 เดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2568 
 
7. สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
  สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
  สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วิทยาเขตอีอีซี  
  สถานท่ีจัดการเรียนการสอนอ่ืน ๆ (โปรดระบุ)………….. 
 
8. อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา  

(1) นักสื่อสารองคกร / นักประชาสัมพันธ / นักโฆษณา  
(2) นักสื่อสารแบรนด / ผูประกอบการท่ีใหความสําคัญตอแบรนด /ผูจัดการแบรนด 
(3) นักออกแบบการสื่อสาร / นักสื่อสารการตลาด / นักวางแผนการสื่อสารเชิงกลุยทธ  
(4) นักบริหารความสัมพันธ / ผูเชี่ยวชาญดานความรับผิดชอบตอสังคม  
(5) การสื่อสารการตลาดดิจิทัล / นักวิเคราะหขอมูล  
(6) นักสรางสรรคเนื้อหา (Content Creator) ทุกชองทางสื่อ 
(7) นักพัฒนาสื่อสรางสรรค ผูผลิตเนื้อหา (เบื้องหนา-เบื้องหลัง) 
(8) ผูสื่อขาว-สื่อสารมวลชนทุกแพลตฟอรม 
(9) นักสรางสรรคและบริหารจัดการเนื้อหาบนสื่อดิจิทัล (บริหารจัดการเนื้อหา สรางคอนเทนต 

การตลาดดิจิทัล บริหารจัดการชุมชนออนไลน) 
(10)  ผูประกอบการดานสื่อ  
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สวนที่ 2 ปรัชญา วัตถปุระสงค และผลลัพธการเรียนรู 
 
1. ปรัชญาของหลักสูตร 
  คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน มุงม่ันผลิตนักนิเทศศาสตรในยุควิถีใหม ท่ีตอง
ประกอบไปดวยความรู ความคิดเชิงสรางสรรค และทักษะการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเนื้อหาท่ีหลากรูปแบบและ
หลากหลายแพลตฟอรม ออกแบบการสื่อสารเปนเอกลักษณผานประสบการณจริง อิงทฤษฎีองคความรู ชูธรรมาภิบาล 
เพ่ือสรางการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ประสานสรางพลังขับเคลื่อนสังคมไทยในทุกมิติ ใหพรอมรับกับการผันแปร
และปรับเปลี่ยนในบริบทดิจิทัลและเทคโนโลยีใหม 
 
2. วัตถุประสงคของหลักสูตร 
 หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ไดกําหนดวัตถุประสงคของหลักสูตรเพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณลักษณะ ดังนี้  

1) มีความรูและพ้ืนฐานการคิดดานนิเทศศาสตรท่ีครบเครื่อง ท้ังความรูความสามารถในการวางแผน 
การบริหารจัดการ ความเขาใจในธุรกิจ และกระบวนการสื่อสาร ความสามารถในการคิด วิเคราะห และมีความคิด
สรางสรรค เพ่ือนําไปประยุกตใชในงานวิชาชีพนิเทศศาสตรบนพ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 

2) มีทักษะรอบดานใหมีศักยภาพในการทํางานท่ีตอบสนองตามความตองการของวิชาชีพได โดยมี
ทักษะหลากหลาย (Multi-skilled) สามารถประยุกตใชองคความรู เ พ่ือการสื่อสารหลากชองทาง (Multi-
platforms) และสรางสรรคเนื้อหาท่ีหลากหลาย (Multi-contents) เพ่ือตอบโจทยการพัฒนาองคกรและสังคม
อยางยั่งยืน  

3) มีคุณภาพ พรอมในการทํางานไดทันที ท้ังคุณสมบัติดานทัศนคติเชิงบวก การคิดริเริ่มสรางสรรค 
ความเปนผูนํา ความอดทนอดกลั้น ความสามารถในการทํางานเปนทีม และการเรียนรูดวยตนเองตลอดชีวิต 
(Lifelong learning) ดวยกระบวนการเรียนรูจากผูทรงคุณวุฒิดานนิเทศศาสตร รวมกับนักวิชาชีพท่ีมีชื่อเสียง
ระดับประเทศ ผานการเรียนรูในชั้นเรียน กระบวนการทําโครงงาน กิจกรรม และการเรียนรูจากประสบการณฝก
ปฏิบัติงานจริง (Work-based Learning) ณ สถานประกอบการ 
 
3. ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning Outcomes: PLOs) 
 หลักสูตรไดมีการกําหนดกลุมผูมีสวนไดเสีย และสํารวจความตองการ เพ่ือใหไดขอมูลในการกําหนด
ผลลัพธการเรียนรูท่ีคาดหวังของหลักสูตร สรุปไดดังนี้ 
 

กลุมผูมีสวนไดเสีย วิธีการสํารวจความตองการ จํานวนท่ีเก็บ 
นักวิชาการ การสัมภาษณเชิงลึก 20 
อาจารย การสัมภาษณเชิงลึก 6 
นักวิชาชีพ การสัมภาษณเชิงลึก 48 
ศิษยเกา แบบสอบถาม 92 
นักเรียน/นักศึกษา แบบสอบถาม 41 
สรุป N = 207 

 
 เม่ือไดความตองการของผูมีสวนไดเสียท้ังหมด หลักสูตรจึงสรุปและเขียน PLOs ของท้ังสองสาขาวิชาเอก 
ออกมาไดดังตารางตอไปนี้ 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 
(PLOs) 

วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือ
องคกรและแบรนด 

Domain of Learning 
Anderson, L.W. , Krathwohl, D. R. , Airasian, P.W. , Cruikshank, K. A. , Mayer, R. E. ,Pintrich, P. R. , Raths, J. , 

Wittrock, M. C.  ( 2001) .  A Taxonomy for Learning, Teaching, and Assessing:  A revision of Bloom's 
Taxonomy of Educational Objectives. New York: Pearson, Allyn & Bacon 

Cognitive Domain 
(Knowledge) 

Psychomotor 
Domain 
(Skills) 

Affective 
Domain 

(Attitude) R U Ap An E C 
PLO1 สรางสรรคงานดานนิเทศ

ศาสตรโดยประยุกตองค
ความรูและทักษะดานการ
สื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรม
วิชาชีพ 

√ √ √ √ √ √ √ √ 

PLO2 รู เ ท า ทั น และ เ ลื อ ก ใ ช
เทคโนโลยีดานการสื่อสาร
และสารสนเทศเทคโนโลยี
ดิจิ ทัล  ท่ีสอดคลอง กับ
บริบทของการสื่อสาร 

  √ √ √  √ √ 

PLO3 นํา เสนองานดานนิ เทศ
ศาสตรผานชองทางการ
สื่อสารท่ีหลากหลาย 

√ √ √ √   √  

PLO4 วางแผนการสื่อสารเพ่ือ
จัดการความทาทายภายใน
และภายนอกองคกรอยาง
สอดคลองกับบริบทของ
การสื่ อสารขององคกร 
ธุรกิจ/แบรนด และสังคม 

   √ √ √ √ √ 

PLO5 แสดงออกถึงความสามารถ
ในกา รป รั บ ตั ว ต อกา ร
เปลี่ยนแปลงในบริบทของ
การสื่ อสาร  ธุ ร กิจและ
สังคม 

   √ √ √ √ √ 

 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 
(PLOs) 

วิชาเอกวารสารศาสตรคอน
เวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

Domain of Learning 
Anderson, L.W. , Krathwohl, D. R. , Airasian, P.W. , Cruikshank, K. A. , Mayer, R. E. ,Pintrich, P. R. , Raths, J. , 

Wittrock, M. C.  ( 2001) .  A Taxonomy for Learning, Teaching, and Assessing:  A revision of Bloom's 
Taxonomy of Educational Objectives. New York: Pearson, Allyn & Bacon 

Cognitive Domain 
(Knowledge) 

Psychomotor 
Domain 
(Skills) 

Affective 
Domain 

(Attitude) R U Ap An E C 
PLO1 สรางสรรคงานดานนิเทศ

ศาสตรโดยประยุกตองค
ความรูและทักษะดานการ
สื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรม
วิชาชีพ 

√ √ √ √ √ √ √ √ 

PLO2 รู เ ท า ทั น แล ะ เ ลื อ ก ใ ช
เทคโนโลยีดานการสื่อสาร
และสารสนเทศ เทคโนโลยี
ดิจิ ทัล  ท่ีสอดคลอง กับ
บริบทของการสื่อสาร 

  √ √ √  √ √ 

PLO3 นํา เสนองานดานนิ เทศ
ศาสตรผานชองทางการ
สื่อสารท่ีหลากหลาย 

√ √ √ √   √  

PLO4 วางแผน ผลิต และเผยแพร
สื่อหลากหลายรูปแบบ 
บนหลากหลายแพลตฟอรม
ท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงค
ของการสื่อสาร 

   √ √ √ 
 

√  

PLO5 เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคา
ขาว รูวาเหตุการณใดควร
เ ป น ข า ว แ ล ะ ผ ลั ก ดั น
เนื้อหาเพ่ือการขับเคลื่อน
การเปลี่ยนแปลงในสังคม 

   √ √ √ √ √ 

หมายเหตุ : ระบุสัญลักษณ  ใน Domain of Learning ท่ีสอดคลองกับ PLOs ของหลักสูตร  
 R = Remembering    U = Understanding   Ap = Applying 
 An = Analyzing     E  = Evaluating   C = Creating 

 
  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 7 
 

 

ตารางแสดงความสัมพันธระหวางผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) กับมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 
วิชาเอกการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 

ดาน
ความรู 

ดาน
ทักษะ 

ดาน
จริยธรรม 

ดานลักษณะ
บุคคล 

PLO1 สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและ
ทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 

√ √ √  

PLO2 รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ 
เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 

√ √  √ 

PLO3 นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ี
หลากหลาย 

√ √   

PLO4 วางแผนการสื่อสารเพ่ือจัดการความทาทายภายในและ
ภายนอกองคกรอยางสอดคลองกับบริบทของการสื่อสารของ
องคกร ธุรกิจ/แบรนด และสังคม 

√ √  √ 

PLO5 แสดงออกถึงความสามารถในการปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลง
ในบริบทของการสื่อสาร ธุรกิจและสังคม 

√ √  √ 

 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 

ดาน
ความรู 

ดาน
ทักษะ 

ดาน
จริยธรรม 

ดานลักษณะ
บุคคล 

PLO1 สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและ
ทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 

√ √ √  

PLO2 รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ 
เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 

√ √  √ 

PLO3 นําเสนองานดานนิ เทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ี
หลากหลาย 

√ √   

PLO4 ว า งแผน  ผลิ ต  และ เผยแพร สื่ อหล ากหลายรู ป แ บบ 
บนหลากหลายแพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคของ
การสื่อสาร 

√ √   

PLO5 เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวาเหตุการณใดควรเปนขาว
และผลักดันเนื้อหาเพ่ือการขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในสังคม 

√ √ √ √ 

 
  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ตารางแสดงความสัมพันธระหวางวัตถุประสงคของหลักสูตร และผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

วัตถุประสงคของหลักสูตร 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 
1. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความรูและพ้ืนฐานการคิดดานนิเทศศาสตรท่ี

ครบเครื่ อง  ท้ั งความรู ความสามารถในการวางแผน 
การบริหารจัดการ ความเขาใจในธุรกิจ และกระบวนการ
สื่อสาร ความสามารถในการคิด วิเคราะห และมีความคิด
สรางสรรค เพ่ือนําไปประยุกตใชในงานวิชาชีพนิเทศศาสตร
บนพ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 

√ √ √ √ √ 

2. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีทักษะรอบดานใหมีศักยภาพในการทํางานท่ี
ตอบสนองตามความตองการของวิชาชีพได โดยมีทักษะ
หลากหลาย (Multi-skilled) สามารถประยุกตใชองคความรู
เ พ่ือการสื่อสารหลากชองทาง (Multi-platforms) และ
สรางสรรคเนื้อหาท่ีหลากหลาย (Multi-contents) เพ่ือตอบ
โจทยการพัฒนาองคกรและสังคมอยางยั่งยืน 

√ √ √ √  

3. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณภาพ พรอมในการทํางานไดทันที 
ท้ังคุณสมบัติดานทัศนคติเชิงบวก การคิดริเริ่มสรางสรรค 
ความเปนผูนํา ความอดทนอดกลั้น ความสามารถในการ
ทํางานเปนทีม และการเรียนรู ด วยตนเองตลอดชีวิต 
( Lifelong learning)  ด ว ย ก ร ะ บ ว น ก า ร เ รี ย น รู จ า ก
ผูทรงคุณวุฒิดานนิเทศศาสตร รวมกับนักวิชาชีพท่ีมีชื่อเสียง
ระดับประเทศ ผานการเรียนรูในชั้นเรียน กระบวนการทํา
โครงงาน กิจกรรม และการเรียนรูจากประสบการณฝก
ปฏิบัติงานจริง (Work-based Learning) ณ สถานประกอบการ 

    √ 

 
  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

วัตถุประสงคของหลักสูตร 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 
1. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความรูและพ้ืนฐานการคิดดานนิเทศ

ศาสตรท่ีครบเครื่อง ท้ังความรูความสามารถในการวางแผน 
การบริหารจัดการ ความเขาใจในธุรกิจ และกระบวนการ
สื่อสาร ความสามารถในการคิด วิเคราะห และมีความคิด
สรางสรรค เพ่ือนําไปประยุกตใชในงานวิชาชีพนิเทศศาสตร
บนพ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 

√ √ √ √ √ 

2. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีทักษะรอบดานใหมีศักยภาพในการทํางานท่ี
ตอบสนองตามความตองการของวิชาชีพได โดยมีทักษะ
หลากหลาย (Multi-skilled) สามารถประยุกตใชองคความรู
เ พ่ือการสื่อสารหลากชองทาง (Multi-platforms) และ
สรางสรรคเนื้อหาท่ีหลากหลาย (Multi-contents) เพ่ือตอบ
โจทยการพัฒนาองคกรและสังคมอยางยั่งยืน 

√ √ √ √  

3. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณภาพ พรอมในการทํางานไดทันที ท้ัง
คุณสมบัติดานทัศนคติเชิงบวก การคิดริเริ่มสรางสรรค ความ
เปนผูนํา ความอดทนอดกลั้น ความสามารถในการทํางานเปน
ทีม และการ เรี ยนรู ด วยตนเองตลอดชี วิ ต  (Lifelong 
learning) ดวยกระบวนการเรียนรูจากผูทรงคุณวุฒิดานนิเทศ
ศาสตร รวมกับนักวิชาชีพท่ีมีชื่อเสียงระดับประเทศ ผานการ
เรียนรูในชั้นเรียน กระบวนการทําโครงงาน กิจกรรม และการ
เรียนรูจากประสบการณฝกปฏิบัติงานจริง (Work-based 
Learning) ณ สถานประกอบการ 

    √ 

 
  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ตารางแสดงความสัมพันธระหวางผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) กับผลลัพธการเรียนรูของหมวดวิชา
ศึกษาท่ัวไป (GE LOs) 
 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

ผลลัพธการเรียนรูของ 
หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป (GE LOs) 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 
PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 

GE LO1 ประยุกตใชความรูเพ่ือพัฒนาตามหลักสุขภาวะเพ่ือสุขภาพกาย 
สุขภาพจิต สุขภาวะทางการเงิน หลักกฏหมายในชีวิตประจําวัน 
และรักษสิ่งแวดลอม 

    √ 

GE LO2 ประยุกตใชแนวคิดเพ่ือการเสริมสรางคุณคาของชีวิตและความ
เปนมนุษย 

    √ 

GE LO3 คิดสรางสรรค วิเคราะหและวิพากษดวยเหตุผล แกไขปญหา
อยางเปนระบบ คิดแบบองครวม 

√     

GE LO4 สื่อสารภาษาไทยหรือภาษาตางประเทศตามหลักทางภาษาและ
สอดคลองกับบริบททางสังคมและพหุวัฒนธรรม 

 √    

GE LO5 ประยุกตใชเทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรูและการปฏิบัติงาน   √   

GE LO6 ประยุกตใชแนวคิดเชิงธุรกิจและนวัตกรรมเพ่ือการทํางาน    √  

GE LO7 แสดงออกถึงภาวะผูนํา การทํางานเปนทีมมีคุณธรรม จริยธรรม มี
จิตสาธารณะ แสวงหาความรูตลอดชีวิตยืดหยุนและปรับตัวได
ภายใตภาวะวิกฤต 

    √ 

หมายเหตุ: ตามขอแนะนําของคณะกรรมการวิชาการ ครั้งที่ 2/2568 วันที่ 11 ก.พ. 2568 

 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

ผลลัพธการเรียนรูของ 
หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป (GE LOs) 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 
PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 

GE LO1 ประยุกตใชความรูเพ่ือพัฒนาตามหลักสุขภาวะเพ่ือสุขภาพ
กาย สุขภาพจิต สุขภาวะทางการเงิน หลักกฏหมายใน
ชีวิตประจําวัน และรักษสิ่งแวดลอม 

    √ 

GE LO2 ประยุกตใชแนวคิดเพ่ือการเสริมสรางคุณคาของชีวิตและ
ความเปนมนุษย 

    √ 

GE LO3 คิดสรางสรรค วิเคราะหและวิพากษดวยเหตุผล แกไขปญหา
อยางเปนระบบ คิดแบบองครวม 

√     

GE LO4 สื่อสารภาษาไทยหรือภาษาตางประเทศตามหลักทางภาษา
และสอดคลองกับบริบททางสังคมและพหุวัฒนธรรม 

 √    

GE LO5 ประยุกตใชเทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรูและการปฏิบัติงาน   √   

GE LO6 ประยุกตใชแนวคิดเชิงธุรกิจและนวัตกรรมเพ่ือการทํางาน    √  

GE LO7 แสดงออกถึงภาวะผู นํา การทํางานเปนทีมมีคุณธรรม 
จริยธรรม มีจิตสาธารณะ แสวงหาความรูตลอดชีวิตยืดหยุน
และปรับตัวไดภายใตภาวะวิกฤต 

    √ 

หมายเหตุ: ตามขอแนะนําของคณะกรรมการวิชาการ ครั้งที่ 2/2568 วันที่ 11 ก.พ. 2568 

  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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สวนที่ 3 ระบบและกลไกในการพัฒนาหลักสูตร 
 
 หลักสูตรดําเนินการปรับปรุงหลักสูตรตามกระบวนการการออกแบบการเรียนรูแบบยอนกลับ (Backward 
Curriculum Design) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
1. นโยบายและยุทธศาสตรและการพัฒนากําลังคนของประเทศ 
 จากแผนยุทธศาสตรชาติ พ.ศ. 2561-2580 มีสวนท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาหลักสูตรดานนิเทศศาสตรใน
หลายดาน โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเด็นท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาทรัพยากรมนุษย การสรางสังคมดิจิทัล และ 
การสงเสริมการสื่อสารและการสรางความเขาใจในสังคม ดังนี้  
 1. ดานการพัฒนาทรัพยากรมนุษย: การพัฒนาทักษะดิจิทัล  :ยุทธศาสตรชาติใหความสําคัญกับการ
พัฒนาทักษะดิจิทัลของประชาชนทุกกลุมวัย เพ่ือใหสามารถใชประโยชนจากเทคโนโลยีดิจิทัลไดอยางมี
ประสิทธิภาพ ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีสวนรวมในการพัฒนาทักษะดังกลาวได เชน การสอนการใชสื่อ
ดิจิทัล การผลิตเนื้อหาดิจิทัล และการวิเคราะหขอมูลดิจิทัล การสรางบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถในดานการ
สื่อสาร  :ยุทธศาสตรชาติใหความสําคัญกับการสรางบุคลากรท่ีมีความรูความสามารถในดานการสื่อสาร เพ่ือให

ละสรางสรรค ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรมีบทบาทสําคัญในการผลิตบุคลากรสามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพแ
ท่ีมีทักษะดังกลาว เชน นักสื่อสารมวลชน นักประชาสัมพันธ นักการตลาดดิจิทัล และนักสรางสรรคเนื้อหา 
การสงเสริมการเรียนรูตลอดชีวิต  :มารถพัฒนายุทธศาสตรชาติสงเสริมการเรียนรูตลอดชีวิต เพ่ือใหประชาชนสา
ตนเองไดอยางตอเนื่อง ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีสวนรวมในการสงเสริมการเรียนรูตลอดชีวิตได เชน 
การจัดอบรมระยะสั้น การจัดสัมมนา และการพัฒนาหลักสูตรออนไลน  
 2. ดานการสรางสังคมดิจิทัล: การสงเสริมการใชสื่อดิจิทัลอยางสรางสรรคและรับผิดชอบ  :ยุทธศาสตร
ชาติใหความสําคัญกับการสงเสริมการใชสื่อดิจิทัลอยางสรางสรรคและรับผิดชอบ เพ่ือปองกันปญหาท่ีเกิดจากการ
ใชสื่อดิจิทัลในทางท่ีไมเหมาะสม ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีสวนรวมในการสงเสริมการใชสื่อดิจิทัลอยาง
สรางสรรคและรับผิดชอบได เชน การสอนจริยธรรมในการใชสื่อ การสอนการตรวจสอบขอมูล และการสอนการ
สรางเนื้อหาท่ีมีคุณภาพ การสรางความตระหนักรูเก่ียวกับผลกระทบของสื่อดิจิทัล  :ยุทธศาสตรชาติใหความสําคัญ

ใจและรับมือกับกับการสรางความตระหนักรูเก่ียวกับผลกระทบของสื่อดิจิทัลตอสังคม เพ่ือใหประชาชนสามารถเขา
ผลกระทบดังกลาวไดอยางเหมาะสม ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีสวนรวมในการสรางความตระหนักรู
ดังกลาวได เชน การวิเคราะหผลกระทบของสื่อดิจิทัล การวิจัยเก่ียวกับพฤติกรรมการใชสื่อดิจิทัล และการจัด
กิจกรรมรณรงคเก่ียวกับผลกระทบของสื่อดิจิทัล  
 3. ดานการสงเสริมการสื่อสารและการสรางความเขาใจในสังคม: การสงเสริมการสื่อสารท่ีสรางสรรค
และมีสวนรวม  :ยุทธศาสตรชาติใหความสําคัญกับการสงเสริมการสื่อสารท่ีสรางสรรคและมีสวนรวม เพ่ือให

งเต็มท่ี ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรประชาชนสามารถแสดงความคิดเห็นและมีสวนรวมในการพัฒนาสังคมไดอยา
สามารถมีสวนรวมในการสงเสริมการสื่อสารดังกลาวได เชน การสอนการสื่อสารอยางมีสวนรวม การสอนการสราง
เนื้อหาท่ีสรางสรรค และการสอนการใชสื่อเพ่ือการเปลี่ยนแปลงสังคม การสรางความเขาใจและความสมานฉันทใน
สังคม  :ใหความสําคัญกับการสรางความเขาใจและความสมานฉันทในสังคม เพ่ือใหสังคมไทยอยูยุทธศาสตรชาติ
รวมกันอยางสงบสุข ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีสวนรวมในการสรางความเขาใจและความสมานฉันทใน
สังคมได เชน การสอนการสื่อสารระหวางวัฒนธรรม การสอนการแกไขความขัดแยง และการสรางเนื้อหาท่ีสงเสริม
ความเขาใจและความสมานฉันท  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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 โดยสรุปแลว ยุทธศาสตรชาติ พ.ศ. 2561-2580 มีสวนท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาหลักสูตรดานนิเทศศาสตร
ในหลายดาน ซ่ึงหลักสูตรนิเทศศาสตรสามารถมีบทบาทสําคัญในการผลิตบุคลากรท่ีมีคุณภาพและสงเสริมการใช
สื่ออยางสรางสรรคและรับผิดชอบ เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาประเทศตามยุทธศาสตรชาติ 
 จากแผนการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2560 – 2579 ท่ีมุงเนนพัฒนาการศึกษาของประเทศไทย สูการศึกษา 
4.0 : ผูเรียนสรางนวัตกรรมได ซ่ึงหมุดหมายท่ีสอดคลองกับหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต คือ การผลิตและพัฒนา 
กําลังคน การวิจัย และนวัตกรรม เพ่ือสรางขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศ และการจัดการศึกษาเพ่ือ
สรางเสริมคุณภาพชีวิตท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม โดยหลักสูตรมุงเนนการผลิตบัณฑิตท่ีสามารถสรางนวัตกรรมดาน
การสื่อสารเพ่ือขับเคลื่อนประเด็นตาง ๆ ท่ีสามารถสรางเสริมคุณภาพชีวิตของประชากรไทย และพัฒนาองคกรและสังคม 
 สําหรับจากประกาศกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม เรื่อง ทักษะท่ีพึงประสงค
ของกําลังคนในสาขาเกษตรสมัยใหม การตลาดดิจิทัล และทองเท่ียวรูปแบบใหม ป พ.ศ. 2565 เพ่ือพัฒนากําลังคน
ใหสอดคลองกับความตองการท้ังภาครัฐและเอกชน ท้ังนี้ ไดพิจารณาทักษะท่ีมีความเก่ียวของกับศาสตรวิชาชีพ 
ไดแก ทักษะของการตลาดดิจิทัล ซ่ึงเปนทักษะท่ีพึงประสงคของผูประกอบการธุรกิจ ท่ีมุงเนนการสรางชองทาง
จําหนายสินคาและบริการผานทางออนไลน และนําหลักการ เทคนิค และเครื่องมือการตลาดดิจิทัล มาประยุกตใช
ในการวิเคราะห การวางแผนและการตัดสินใจในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันและศักยภาพของการ
จําหนายสินคาและบริการ โดยระบุทักษะท่ีจําเปนดังตอไปนี้ 1) การใชสื่อสังคมออนไลนเพ่ือการตลาด 2) การคิด
วิเคราะห 3) การใหบริการโฆษณา 4) การทําใหเว็บไซตติดหนาแรกบนผลลัพธของการสืบคน 5) การวิเคราะห
เว็บไซต 6) การตลาดผานเครื่องมือคนหา 7) การทําการตลาดผานอีเมล และ 8) การวางแผนกลยุทธการตลาด 
 นอกจากนั้น จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566-2570) มุงเนนถึงการ
เปลี่ยนแปลงเพ่ือพรอมรองรับการเติบโตอยางยั่งยืน ในการผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสรางในมิติตาง ๆ เพ่ือ
เสริมสรางความสามารถของบุคคลและสังคมในการพัฒนาอยางตอเนื่อง รวมท้ังเพ่ือสนับสนุนใหประเทศสามารถ
เติบโตไดอยางมีคุณภาพและยั่งยืน จากการปรับเปลี่ยนโครงสรางเศรษฐกิจของประเทศสูฐานนวัตกรรม ท่ีมี
แนวโนมความตองการทักษะท่ีเก่ียวของกับวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมากยิ่งข้ึน อาทิ ความรอบรูดานดิจิทัล 
การจัดการขอมูล ปญญาประดิษฐ โคดดิ้ง รวมไปถึงทักษะท่ีเทคโนโลยีไมสามารถทดแทนได โดยเฉพาะทักษะทาง
พฤติกรรม อาทิ ทักษะมนุษย การคิดเชิงวิพากษ การทํางานเปนทีม หรือความคิดสรางสรรค  
 จากรายงานการจางงานในอนาคต (ค.ศ. 2023-2027) ระบุวา สายงานอาชีพท่ีกําลังเพ่ิมข้ึนในอีก 5 ป
ขางหนา ไดแก สายงานผูเชี่ยวชาญดานการเรียนรู เ ก่ียวกับเอไอและเครื่องจักร (AI & Machine Learning 
Specialist) สายงานผู เชี่ยวชาญดานความยั่งยืน (Sustainability ExpertsX และสายงานนักวิเคราะหและ
นักวิทยาศาสตรดานดาตา (Data Analyst & Scienctist) จะเห็นไดวา มีความสอดคลองกับสายงานดานการสื่อสาร 
 ความกาวหนาของเทคโนโลยีดิจิ ทัล และความแพรหลายของการเขาถึงอินเทอรเน็ตท่ีมากข้ึน 
ชวยขยายโอกาสทางการศึกษาและการเรียนรูท่ีไมจํากัดเฉพาะในหองเรียน อาทิ การเรียนรูทางไกล การเรียนรู
ตลอดชีวิต การเรียนรูท่ีสนับสนุนศักยภาพรายบุคคล ท่ีจะมีบทบาทสําคัญในการตอบสนองตอความตองการของ
ตลาดแรงงานท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว 
 หลักสูตรยังพิจารณาถึงคุณลักษณะและทักษะการเรียนรูของบัณฑิตท่ีพึงประสงคในศตวรรษท่ี 21 ไดแก 
3Rs 8Cs ประกอบไปดวย 3Rs คือ อานออก (Reading) เขียนได (Writing) และ คิดเลขได (Arithmetic) 8Cs คือ 
การคิดอยางมีวิจารณญาณ และมีทักษะในการแกปญหา (Critical thinking & Problem solving) ทักษะดานการ
สรางสรรคและนวัตกรรม (Creativity & Innovation) ทักษะดานความเขาใจตางวัฒนธรรมตางกระบวนทัศน 
(Cross-Cultural Understanding) ทักษะดานความรวมมือ (Collaboration, Teamwork & Leadership) ทักษะ
ดานการสื่อสาร สารสนเทศ และการรูเทาทันสื่อ (Communication, Information & Media, information, and 
digital literacy) ทักษะดานคอมพิวเตอร เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (Computing & Media, 
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information, and digital literacy) ทักษะอาชีพและการเรียนรู (Career & Learning Self-reliance) และความ
มีเมตตา วินัย คุณธรรมและจริยธรรม (Compassion) 
 

  
ท่ีมา: http://www.krusmart.com/student-3rs8cs/ 
 
 จากกรอบแนวคิดคุณลักษณะเด็กไทยในโลกศตวรรษท่ี 21 ในขางตน จะเห็นไดวาทักษะเบื้องตนท่ีจําเปน
คือการอานออก และเขียนได แตจากการสัมภาษณอาจารยผูสอนวิชาท่ีเก่ียวของกับการเขียนพบวา ทักษะการ
เขียนเปนสิ่งท่ีตองพัฒนาสําหรับนักศึกษาในปจจุบัน หลักสูตรเนนการฝกฝนทักษะการเขียนเพ่ือใหสอดรับกับความ
ตองการของผูประกอบการ นอกจากนี้ นักศึกษามีความจําเปนท่ีจะตองเขาใจรูปแบบการสื่อสาร ตลอดจนความคิด
สรางสรรคในการสื่อสาร ซ่ึงการท่ีจะสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพ จําเปนท่ีจะตองมีความรอบรูในประเด็นสังคม 
รอบรูในเรื่องการใชสื่อดิจิทัลอยางรูเทาทัน หลักสูตรฯ จึงมุงเนนเนื้อหาดานคอมพิวเตอรและการผลิตสื่ออยางรูเทาทัน 
(Computing and Media Literacy)  รวมถึงมีทักษะการสื่ อสารอยางมีความรับผิดชอบ (Communication 
Information and Media Literacy) 
 นอกจากนี้จากการประชุม World Economic Forum 2023 ได เปดเผยขอมูลในหัวขอ Future 
Employee Report 2023-2027 เทรนดการจางงานของผูประกอบการพบวา สายงานดาน AI and Machine 
Learning Specialist, Sustainability Experts และดาน Data Analysis and Scientists เปน 3 สายงานท่ีมีการ
เปลี่ยนแปลงในทางบวก ผูประกอบการมีสถิติการจางงานเพ่ิมมากข้ึนอยางตอเนื่องในชวงระหวาง 3 ปท่ีผานมา 
และจากเวทีการประชุมคาดการณวาสายงานท้ัง 3 จะเติบโตอยางตอเนื่องในชวงป ค.ศ. 2023 – 2027 
 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.krusmart.com%2Fstudent-3rs8cs%2F%3Ffbclid%3DIwZXh0bgNhZW0CMTAAAR2AK-tOCdOFdCW4EAVAPFwJq9vqvWAJqXmtwkalSZJh3zJQUbU4olxzC5I_aem_YBjMUjPfHOY0k2ADbFYZ_w&h=AT2-9rDm6EcBfnTyEopuVQi3nLKULHU3dK1gdYXT_sJAGuYmumC-9msYj-U7KUCO-VoYMQ6qfk61DupxxwhdERn3QuBX4DkZpSDf0fjP-rB_0sfwHqFQbYQoUMjyRIsK9SQUrg


 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 14 
 

 

 
 

 การพัฒนาทุนมนุษยทุกชวงวัยท่ีผานมาไดมีความพยายามปรับปรุงคุณภาพการศึกษาทุกระดับ ท้ังการ
ยกระดับมาตรฐานการศึกษา การพัฒนากระบวนการเรียนรู การใชเทคโนโลยีและการพัฒนานวัตกรรม รวมถึงการ
พัฒนาพ้ืนท่ีนวัตกรรมท่ีเปนแบบอยางดานการศึกษา ทําใหสถานศึกษามีความเปนอิสระควบคูกับมีความรับผิดชอบ
ตอสังคมมากข้ึน รวมถึงการสงเสริมภาคีการเขามามีสวนรวมจัดการศึกษาและการเรียนรูมากข้ึน โดยเฉพาะการ
จัดการอาชีวศึกษาและการอุดมศึกษาในหลายรูปแบบ การพัฒนาทุนมนุษยในวัยแรงงาน ท่ีเชิญความทาทายจาก
การขาดกําลังคนท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพ โดยเฉพาะความสามารถในงานหรือขีดความสามารถตามตําแหนงงาน 
ทักษะการใชชีวิต การแกปญหา การมีแนวคิดของผูประกอบการมากข้ึน รวมถึงความสามารถในการบริหารตัวเอง 
และการบริหารคนในฐานะผูนําเพ่ือทํางานรวมกัน และนําทักษะของสมาชิกท่ีหลากหลายมาประสานพลังรวมกันใน
การปฏิบัติงานไดอยางสรางสรรค  
 
2. ความเส่ียงและผลกระทบจากภายนอก 
 ภายใต 2 หัวขอ 
 1. การเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และนโยบายประเทศ 
  - การปรับตัวเขาสูเศรษฐกิจโลกแบบหลายศูนยกลาง รวมท้ังภูมิภาคเอเชีย ซ่ึงทวีความสําคัญเพ่ิมข้ึน  
  - แนวโนมการบริโภคสินคาและบริการของชนชั้นกลางในอุตสาหกรรมตางๆ จะมีเพ่ิมมากข้ึน 
ไมวาจะเปนงานตอนรับและการบริการ ธุรกิจคาปลีก หรือ ธุรกิจกีฬาและบันเทิง โดยเฉพาะธุรกิจแบรนด
ทรงคุณคา จํานวนมากในโลกเริ่มปรับกลยุทธการทําตลาดเพ่ือเจาะกลุมลูกคาโดยเฉพาะชนชั้นกลาง 
  - การเขาสูสังคมผูสูงอายุของโลก  
  - การบริโภคสินคาและบริการท่ีถูกสรางมูลคาเพ่ิม เปนไปตามการปรับโครงสรางเศรษฐกิจใหสมดุล 
และยั่งยืน ตามแนวคิดของเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) 
 2. ความตองการคุณสมบัติของบัณฑิตท่ีเปล่ียนไป 
  - บัณฑิตทํางานในวิชาชีพขาว การผลิตเนื้อหาประเภทตางๆ ท่ีมีความเปนผูประกอบการ 
ท่ีสามารถทํางานในสภาพแวดลอมท่ีมีการผสานท้ังในการบริหารจัดการงานขาว การจัดการเนื้อหาและการสื่อสาร
ผานชองทางสื่อท่ีหลากหลายพรอมๆ กันท้ังสื่อสิ่งพิมพ สื่อวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน และสื่อใหม รวมถึงสื่อ
ในองคกรภาคธุรกิจ รัฐ ประชาสังคม ไดอยางมีประสิทธิภาพ มีคุณธรรมจริยธรรม และความรับผิดชอบตอสังคม  
  - บัณฑิตท่ีมีความรู ความเขาใจองคกรมีความสามารถในการสื่อสารและบริหารจัดการการสื่อสารท้ัง
ภายในและภายนอกองคกรธุรกิจ โดยยึดหลักความสัมพันธ และการมีสวนรวมของกลุมผูมีสวนไดเสียกับองคกร 
บรรษัทภิบาลและความรับผิดชอบตอสังคมขององคกร มีความสามารถในการสื่อสารเพ่ือธุรกิจอุตสาหกรรมท่ี
ตองการความพิเศษเฉพาะ  
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 ในขณะท่ีความกาวหนาทางเทคโนโลยีในปจจุบันไดมีการเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว และมีผลกระทบ
ตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม รูปแบบธุรกิจ และนวัตกรรมใหมๆ อยางตอเนื่อง รวมถึงความพรอมของโครงสราง
พ้ืนฐานทางดิจิทัลของประเทศท่ีมีคุณภาพและมีความครอบคลุมพ้ืนท่ีท่ัวประเทศ ทําใหประชาชนสวนใหญสามารถ
เขาถึงเทคโนโลยีไดงาย เรงใหเกิดการใชเทคโนโลยีดิจิทัลในภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน โดยเฉพาะ
บริการขอมูลทําธุรกรรมตางๆ ผานระบบออนไลนเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว สงผลใหอุตสาหกรรมดิจิทัลในประเทศไทย
เติบโตอยางรวดเร็ว การพัฒนาผลิตภัณฑหรือบริการท่ีสามารถตอบสนองตอความตองการหรือพฤติกรรมของ
ผูใชงานไดอยางมีประสิทธิภาพ สงผลใหจําเปนตองเรงสรางความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมดิจิทัลของ
ไทยใหสามารถแขงขันได ท้ังนี้ จากเปาหมายการพัฒนาเปาหมายท่ี 2 การพัฒนาคนสําหรับโลกยุคใหมนั้น 
จําเปนตองพัฒนากําลังคนท่ีมีทักษะท่ีสอดคลองกับความตองการของอุตสาหกรรมและบริการในอนาคต รวมถึง
อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสอัจฉริยะและอุตสาหกรรมและบริการดิจิทัลของประเทศ 
 จากผลกระทบดังกลาว หลักสูตรจึงไดปรับชื่อสาขาวิชาเอก กลุมวิชาแกน กลุมวิชาเลือกและรายวิชาท่ีเนน
ทางดานดิจิทัลและการประยุกตใชขอมูลเพ่ือการสื่อสารเพ่ือตอบสนองตอความตองการแรงงานในดานดังกลาว 
 
3. พันธกิจหลักและยุทธศาสตรของสถาบัน  

การปรับปรุงหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิตมีความสอดคลองกับพันธกิจและกลยุทธของสถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน ดังนี้  

พันธกิจของสถาบัน 
พันธกิจขอท่ี 1: สรางคนท่ีมีคุณภาพและตรงกับความตองการของภาคธุรกิจ สังคม และประชาคมโลก  

โดยเนนการเรียนรูจากประสบการณจริง (Work – based Education) โดยหลักสูตรมุงหวังท่ีจะผลิตบัณฑิตเพ่ือ
ปอนบุคลากรดานการสื่อสารท่ีมีคุณภาพ พรอมทํางานไดจริงเขาสูทุกภาคสวน เพราะการสื่อสารมีความสําคัญกับ
ทุกองคกร 

พันธกิจขอท่ี 2: ผสมผสานองคความรูเชิงวิชาการและองคกรธุรกิจ เพ่ือการจัดการเรียนการสอน การวิจัย 
การบริการวิชาการ และทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม (Combination of Academic and Professional Expertise) 

พันธกิจขอท่ี 3: สรางเครือขายความรวมมือ เพ่ือพัฒนาองคความรูและสงเสริมนวัตกรรม (Collaborative 
Networking) หลักสูตรมีการสรางความรวมมือกับเครือขายท้ังท่ีเปนสื่อ องคกรภาครัฐ และภาคธุรกิจ เพ่ือสง
นักศึกษาเขารับการฝกปฏิบัติงาน  

พันธกิจขอท่ี 4: พัฒนาองคกรท่ีพรอมรับความเปลี่ยนแปลง และมีระบบการบริหารจัดการท่ีดี  
(Transformative Organization & Good Governance) 

กลยุทธของสถาบัน 
Strategic Theme: 3 Smart Learning Ecosystem 
Strategic Initiative: 3.1 การออกแบบและพัฒนาหลักสูตรการศึกษารวมกับภาคธุรกิจท่ีสรางคุณคาและ

ดึงดูดผูเรียน 
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4. ท่ีมาของรายละเอียดความตองการจําเปนของหลักสูตร 
 หลักสูตรกําหนดผูมีสวนไดเสียสําคัญแบงออกเปน 3 กลุมคือ กฎหมายและขอกําหนดท่ีเก่ียวของ ผูมีสวนไดเสียภายในสถาบัน และผูมีสวนไดเสียภายนอกสถาบัน โดยสามารถ
สรุปประเด็นและรายละเอียดความตองการจําเปนจากผูมีสวนไดเสียแตละกลุมดังแสดงในตาราง 

ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

1. กฎหมายและขอกําหนดที่เกี่ยวของ    
1.1 นโยบายและยทุธศาสตรและการพัฒนากําลังคนของประเทศ  สังเคราะหจากเอกสาร -  

1.1.1 แผนยุทธศาสตรชาติ 20 ป พ.ศ. 2561-2580 สังเคราะหจากเอกสาร - ยุทธศาสตรชาติ พ.ศ. 2561-2580  
1. ดานการพัฒนาทรัพยากรมนุษย: การใชสื่อดิจิทัล 
การผลิตเนื้อหาดิจิทัล และการวิเคราะหขอมูลดิจิทัล 
การสรางบุคลากรที่มีความรูความสามารถในดานการ
สื่อสาร การสงเสริมการเรียนรูตลอดชีวิต เชน การจัด
อบรมระยะสั้น การจัดสัมมนา และการพัฒนา
หลักสูตรออนไลน  
2. ดานการสรางสังคมดิจิทัล: การสงเสริมการใชสื่อ
ดิจิทัลอยางสรางสรรคและรับผิดชอบ  :เชน การสอน
จริยธรรมในการใชสื่อ การสอนการตรวจสอบขอมูล 
และการสอนการสรางเนื้อหาที่มีคุณภาพ  การสราง
ความตระหนักรูเก่ียวกับผลกระทบของสื่อดิจิทัล เชน 
การวิเคราะหผลกระทบของสื่อดิจิทัล การวิจัยเก่ียวกับ
พฤติกรรมการใชสื่อดิจิทัล และการจัดกิจกรรมรณรงค
เก่ียวกับผลกระทบของสื่อดิจิทัล  
3. ดานการสงเสริมการสื่อสารและการสรางความ
เขาใจในสังคม: การสงเสริมการสื่อสารที่สรางสรรค
และมีสวนรวม เชน การสื่อสารอยางมีสวนรวม การ
สอนการสรางเนือ้หาที่สรางสรรค และการสอนการใช

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

สื่อเพื่อการเปลี่ยนแปลงสังคม การสรางความเขาใจ
และความสมานฉันทในสังคม เชน การสื่อสารระหวาง
วัฒนธรรม การสอนการแกไขความขัดแยง และการ
สรางเนื้อหาที่สงเสริมความเขาใจและความสมานฉันท  

1.1.2 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 13 
  พ.ศ. 2566-2570   

สังเคราะหจากเอกสาร - ความรูดานดิจิทัล การจัดการขอมูล ปญญาประดิษฐ 
รวมถึงทักษะที่เทคโนโลยีไมสามารถทดแทนได อาทิ 
ทักษะมนุษย การคิดเชิงวิพากษ ความคิดสรางสรรค 
และการทํางานเปนทีม 

1.1.3 แผนการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2560-2579 สังเคราะหจากเอกสาร - ทักษะของการตลาดดิจิทัล ไดแก การใชสื่อสังคม
ออนไลนเพื่อการตลาด การคิดวิเคราะห การใหบริการ
โฆษณา การทําใหเว็บไซตติดหนาแรกของผลลัพธการ
คนหา การวิเคราะหเว็บไซต การตลาดผานเคร่ืองมือ
คนหา การทําการตลาดผานอีเมล และการวางแผน 
กลยุทธการตลาด 

1.1.4 แผนอ่ืน ๆ ที่เก่ียวของ ไดแก World Economics Forum สังเคราะหจากเอกสาร - สายงานด าน AI and Machine Learning Specialist, 
Sustainability Experts แ ล ะ ด า น  Data Analysis 
and Scientists เปน 3 สายงานที่มีการเปลี่ยนแปลงใน
ทางบวก ผูประกอบการมีสถิติการจางงานเพิ่มมากข้ึน
อยางตอเนื่องในชวงระหวาง 3 ป 

1.2 พันธกิจของสถาบัน สังเคราะหจากเอกสาร - Work – based Education 
Combination of Academic and Professional 
Expertise 
Collaborative Networking 
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ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

Transformative Organization & Good 
Governance 

1.3 กลยุทธของสถาบัน สังเคราะหจากเอกสาร - Smart Learning Eco System 
การออกแบบและพัฒนาหลักสตูรการศึกษารวมกับ
ภาคธุรกิจที่สรางคุณคาและดึงดดูผูเรียน 

1.4 ความเสี่ยงและผลกระทบจากภายนอก สังเคราะหจากเอกสาร - 1. การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และนโยบาย
ประเทศ การปรับตัวเขาสูเศรษฐกิจโลกแบบหลาย
ศูนยกลาง แนวโนมการบริโภคสินคาและบริการของ
ชนชั้นกลางในอุตสาหกรรมตางๆ จะมีเพิ่มมากข้ึน การ
เขาสูสังคมผูสูงอายุของโลก และการบริโภคสินคาที่ถูก
สรางมูลคาเพิ่ม 
2. ความรู ความเขาใจองคกร ความสามารถในการ
สื่อสารและบริหารจัดการการสื่อสารทั้งภายในและ
ภายนอกองคกรธุรกิจ ความสัมพันธ และการมีสวน
รวมของกลุมผูมีสวนไดเสียกับองคกร และบัณฑิต
ทํางานในวิชาชีพขาว การผลิตเนื้อหาประเภทตาง ๆ ที่มี
ความเปนผูประกอบการ การบริหารจัดการงานขาว 
การจัดการเนื้อหาและการสื่อสารผานชองทางสื่อที่
หลากหลายพรอม ๆ กัน 

1.5 คุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค สังเคราะหจากเอกสาร - มุ ง เนนเนื้อหาดานคอมพิวเตอรและการผลิตสื่อ 
( Communiting and Media Literacy)  ร ว ม ถึ ง มี
ทักษะการสื่อสารอยางรับผิดชอบ (Communication 
Inforamtion and Media Literacy)  ตอผูมีส วนได
เสียในการสื่อสาร รวมถึงมีความคิดสรางสรรคทางการ
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ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

สื่อสาร และสามารถแกไขโจทยทางธุรกิจ เพื่อการ
สื่อสารอยางมีประสิทธิภาพ 

2. ผูมีสวนไดเสียภายในสถาบัน     
 2.1 อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร (n = 10) การสัมภาษณเชิงลึก แบบสัมภาษณเชิง

โครงสราง 
ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 
พฤศจกิายน  2567 
- มีความรู พ้ืนฐานเ ก่ียว กับสาขา ข าวสาร 

ประเด็นสังคม สื่อดิจิทัล  
- มีทักษะการเลาเรื่อง สรางสรรคเนื้อหาและ

ทักษะการเขียน 
- มีความคิดสรางสรรค คิดเปนเหตุเปนผล และมี

การเรียนรูตลอดชีวิต  
    2.2 นกัศึกษา (n=16) การสํารวจ 

การสัมภาษณเชิงลึก 
แบบสอบถาม 

แบบสัมภาษณเชิง
โครงสราง 

ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 
พฤศจกิายน  2567 

- ความรูเทาทันสื่อดิจิทัล ความรูเรื่องเทคโนโลยี
การสื่อสาร และความรูเก่ียวกับสื่อ 

- ทักษะการ เล า เ รื่ อ ง  การผลิตตัดตอและ
ออกแบบ และทักษะการนําเสนอ 

- มีความคิดสรางสรรค มีการเรียนรูตลอดชีวิต มี
บุคลิกภาพและมารยาทท่ีดี 
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ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

3. ผูมีสวนไดเสียภายนอกสถาบัน    
    3.1 นักวิชาการ (n=16) การสัมภาษณเชิงลึก แ บ บ สั ม ภ า ษ ณ เ ชิ ง

โครงสราง 
ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 
พฤศจกิายน  2567 

- มีความรู พ้ืนฐานเ ก่ียว กับสาขา ข าวสาร 
ประเด็นสังคม สื่อดิจิทัล  

- มีทักษะการเลาเรื่อง สรางสรรคเนื้อหาและ
ทักษะการเขียน 

- มีความคิดสรางสรรค คิดเปนเหตุเปนผล และมี
การเรียนรูตลอดชีวิต 

 3.1 นักวิชาชีพ (n = 48) การสัมภาษณเชิงลึก แบบสัมภาษณเชิง
โครงสราง 

ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 
พฤศจกิายน 2567 
- รู เทาทันสื่อดิจิทัล พฤติกรรมผูบริโภค และ

ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา 
- ทักษะการนําเสนอ ทักษะการเลาเรื่อง ทักษะ

การสรางสรรคเนื้อหา 
- ใฝรู  กาวทันเทคโนโลยี  มีความฉลาดทาง

อารมณ และมีความคิดสรางสรรค 
 3.2 ศิษยเกา (n = 92)  การสํารวจ แบบสอบถาม ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 

พฤศจกิายน 2567 
- มีความรูเทาทันสื่อดิจิทัล รอบรูดานเทคโนโลยี

การสื่อสาร และมีความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา 
- ทักษะการนําเสนอ ทักษะการเลาเรื่อง ทักษะ

การผลิตตัดตอ และออกแบบ 
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ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ 
การรวบรวมขอมูล 

ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
วิธีการ เครื่องมือ 

- มีความอดทนในการทํางาน มีการเรียนรูตลอด
ชีวิต มีบุคลิกภาพและมารยาทท่ีด ี

     3.3 นักเรียน/นักศึกษา (n = 25) การสํารวจ แบบสอบถาม ระยะเวลาการเก็บขอมูลระหวางเดือนตุลาคม – 
พฤศจกิายน  2567 
- ความรูเทาทันสื่อดิจิทัล ความรูเรื่องเทคโนโลยี

การสื่อสาร และความรูเก่ียวกับสื่อ 
- ทักษะการ เล า เ รื่ อ ง  การผลิตตัดตอและ

ออกแบบ และทักษะการนําเสนอ 
- มีความคิดสรางสรรค มีการเรียนรูตลอดชีวิต  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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5. ผลการดําเนินงานท่ีผานมาของหลักสูตร  
 หลักสูตรไดดําเนินการจัดการการเรียนการสอน ตั้งแตปการศึกษา 2554 จนถึงปจจุบัน มีนักศึกษาใน
หลักสูตรรวมท้ังสิ้น 15 รุน และจบการศึกษาแลวจํานวน 640 คน 
 นอกจากนี้ ไดรับการประเมินคุณภาพการศึกษาภายใน ระดับหลักสูตรอยางตอเนื่องทุกป 
 ท้ังนี้ การปรับปรุงหลักสูตร พ.ศ. 2569 ไดนําขอมูลจากผูมีสวนไดเสียมาพิจารณา ประกอบดวยนักศึกษา
ปจจุบัน ศิษยเกา สถานประกอบการ นักวิชาการ นักวิชาชีพ คณะกรรมการบริหารหลักสูตร คณะกรรมการประจําคณะ
นิเทศศาสตร และคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร โดยนํามาวิเคราะหเพ่ือเปนแนวทางในการปรับปรุงหลักสูตร  
พ.ศ. 2569 

แหลงขอมูลผลการดําเนนิงานของ
หลักสูตรท่ีดําเนินการไปแลว 

ขอเสนอแนะท่ีสําคัญ การปรับปรุงตามขอเสนอแนะ 

ผลการประเมินความพึงพอใจของ
นักศึกษาตอหลักสูตร 

ระบบอินเทอรเน็ตท่ีรวดเร็ว 
ครอบคลุมท่ัวถึง สะดวกในการ
เรียนและคนควาขอมูล 
 

คณะนิเทศศาสตร รวมกับศูนย
สื่อสารสรางสรรค (3C) ในการ
ประสานงานในสวนผูใหบริการ
ร ะ บ บ เ ค รื อ ข า ย  เ พ่ื อ เ พ่ิ ม
ความเร็ว และความท่ัวถึงของ
สัญญาณอินเทอรเน็ต ตลอดจน
ในปงบประมาณ 2558 มีการ 
อัปเดตอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 
เชน คอมพิวเตอร และอุปกรณ
การเรียนรูอ่ืน ๆ เพ่ือการใชงาน
ท่ีมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน  

ควรเพ่ิมเนื้อหาดานการใช
เทคโนโลยีปญญาประดิษฐ มาชวย
ในการวางแผนการสื่อสาร 

หลั ก สู ต ร  2569 มี ก า รป รั บ
คําอธิบายรายวิชา และเพ่ิมวิชา
ท่ี เ ก่ี ย ว กั บ เ ท ค โ น โ ล ยี
ปญญาประดิษฐ เชน พ้ืนฐาน
ทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัล
สําหรับนิเทศศาสตร การจัดการ
ขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพ่ือ
กลยุทธองคกรและแบรนด และ
เครื่องมือการวิเคราะหขอมูล
และการติดตามความคิดเห็นใน
สื่อสังคมออนไลน 

ผลการประเมินความพึงพอใจของ
บัณฑิตตอหลักสูตร 

ความเร็วและความเสถียรของระบบ
อินเทอรเน็ต 

คณะนิเทศศาสตร รวมกับศูนย
สื่อสารสรางสรรค (3C) ในการ
ประสานงานในสวนผูใหบริการ
ร ะ บ บ เ ค รื อ ข า ย  เ พ่ื อ เ พ่ิ ม
ความเร็ว และความท่ัวถึงของ
สัญญาณอินเทอรเน็ต ตลอดจน
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แหลงขอมูลผลการดําเนนิงานของ
หลักสูตรท่ีดําเนินการไปแลว 

ขอเสนอแนะท่ีสําคัญ การปรับปรุงตามขอเสนอแนะ 

ในปงบประมาณ 2558 มีการ 
อัปเดตอุปกรณอิเล็กทรอนิกส 
เชน คอมพิวเตอร และอุปกรณ
การเรียนรูอ่ืน ๆ เพ่ือการใชงาน
ท่ีมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน 

ผลการประเมินความพึงพอใจของผูใช
บัณฑิต 

นักศึกษารุน ใหมหลายๆ คนใช
โปรแกรมการออกแบบสําเร็จรูป 
เชน Canva มากกวาการใช Adobe 
ในการออกแบบ ซ่ึงมีขอจํากัดตอ
งาน ท่ีตอง เข าระบบพิมพ  หรือ
ตองการความละเอียดสูง 

ในรายวิชาการออกแบบกราฟก
ดิจิทัล เนนใหความสําคัญกับ
ก า ร ใ ช โ ป ร แ ก ร ม  Adobe 
Photoshop และ Adobe Illustrator 
ในการสรางงานตามโจทย 
 

ตองการใหนักนิเทศศาสตรรุนใหมมี
ทั กษะกา ร เ ล า เ รื่ อ ง  แ ล ะก า ร
นําเสนอ 

ปรับคําอธิบายรายวิชา และเพ่ิม
วิชาท่ีเก่ียวของ เชน ความคิด
สรางสรรคและการนําเสนอเพ่ือ
งานนิเทศศาสตร การเลาเรื่อง
ผานสื่อ กลยุทธการกําหนด
เนื้อหาเพ่ือการสื่อสารองคกร
และแบรนด  ทักษะการนําเสนอ
และการเปนพิธีกร 
และการพูดในท่ีสาธารณะ 

บัณฑิตควรรอบรู เทรนดของโลก 
โดยเฉพาะเรื่องความยั่งยืน 

เ พ่ิมรายวิชาท่ีเ ก่ียวของ เชน 
ความยั่งยืนในการสื่อสารองคกร
และแบรนด และการพัฒนา
ธุรกิจสื่อ  
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6. การวิเคราะหผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) ตามความตองการของผูมีสวนไดเสีย 
 หลักสูตรนําความตองการของผูมีสวนไดเสียสําคัญ โดยหลักสูตรไดนํามาแสดงตอคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรเพ่ือพิจารณา และผลการดําเนินงานท่ีผานมาของหลักสูตร
มาวิเคราะห และกําหนดเปนผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตรไดดังนี้ 

 วิชาเอกการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
 PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 

PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 
PLO4: วางแผนการสื่อสารเพ่ือจัดการความทาทายภายในและภายนอกองคกรอยางสอดคลองกับบริบทของการสื่อสารขององคกร ธรุกิจ/แบรนด และสังคม 
PLO5: แสดงออกถึงความสามารถในการปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงในบริบทของการสื่อสาร ธุรกิจและสังคม  
โดยแตละผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) มีความสอดคลองกับความตองการของผูมีสวนไดเสีย สรุปไดดังนี้ 

ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

1 2 3 4 5 
1. นักวิชาการ ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา √ √ √ √ √ 

ความรอบรูในขาวสารและประเด็นสังคม  √  √  
ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล  √ √ √  

2. นักวิชาชีพ ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรูดานพฤติกรรมผูบริโภค     √ √ 
ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา   √ √ √ √ √ 

3. ศิษยเกา ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรอบรูดานเทคโนโลยีการสื่อสาร   √  √  
ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา  √ √ √ √ √ 

4. นักเรียน/นักศึกษา ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรอบรูดานเทคโนโลยีการสื่อสาร    √  √  
ความรูเก่ียวกับสื่อ  √ √  √  
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วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ  
PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 
PLO4: วางแผน ผลิต และเผยแพรสื่อหลากหลายรูปแบบ บนหลากหลายแพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคของการสื่อสาร 
PLO5: เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวาเหตุการณใดควรเปนขาวและผลักดันเนื้อหาเพ่ือการขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในสังคม 

โดยแตละผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) มีความสอดคลองกับความตองการของผูมีสวนไดเสีย สรุปไดดังนี้ 

ผูมีสวนไดเสีย/ ขอมูลท่ีเกี่ยวของ ประเด็น/ รายละเอียดความตองการจําเปน 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

1 2 3 4 5 
1. นักวิชาการ ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา √ √ √ √ √ 

ความรอบรูในขาวสารและประเด็นสังคม  √  √ √ 
ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล  √ √ √  

2. นักวิชาชีพ ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรูดานพฤติกรรมผูบริโภค  √ √ √ √ √ 
ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา   √ √ √ √ √ 

3. ศิษยเกา ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรอบรูดานเทคโนโลยีการสื่อสาร   √ √ √  
ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับสาขา  √ √ √ √ √ 

4. นักเรียน/นักศึกษา ความรูรอบตัวเทาทันสื่อดิจิทัล   √ √ √  
ความรอบรูดานเทคโนโลยีการสื่อสาร    √ √ √  
ความรูเก่ียวกับสื่อ  √ √ √ √ √ 
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7. การส่ือสารและเผยแพรขอมูลของหลักสูตร  
การเผยแพรขอมูลของหลักสูตรใหแกผูมีสวนไดเสียกลุมตาง ๆ หลักสูตรไดดําเนินการผานชองทางตาง ๆ ดังนี้ 

 

ผูมีสวนไดเสีย ชองทางส่ือสาร 
อาจารย/นักวิชาการ เลมหลักสูตร การประชุมคณะกรรมการบริหารหลักสตูร 
นักวิชาชีพ  
(สถานประกอบการ) 

เว็บไซตคณะ จดหมายสงตัวฝกปฏิบัติงาน (ท่ีระบุวัตถุประสงคการฝกปฏิบัติงาน) 

ศิษยเกา เว็บไซตคณะ ไลนกลุมศิษยเกาแตละรุน เฟซบุก 

นักเรียน/นักศึกษา 
เว็บไซตคณะ เฟซบุกคณะ ไลนกลุมตาง ๆ กิจกรรม Homeroom กิจกรรมทาง
การตลาด 
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สวนที่ 4 โครงสรางหลักสตูร รายวิชาและหนวยกิต 
 

1. โครงสรางหลักสูตร  
 1.1 หลักสูตร 
  1.1.1 จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร จํานวน 132 หนวยกิต 
  1.1.2 โครงสรางหลักสูตร 
    1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป             ไมนอยกวา  30 หนวยกิต ดังนี้ 
     1.1) หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสื่อสาร ไมนอยกวา 12 หนวยกิต 
      เลือกเรียนอยางนอย 2 กลุม  ดังนี้ 
      1.1.1) กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร (ภาษาไทย) 
      1.1.2) กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร (ภาษาอังกฤษ) 
      1.1.3) กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร (ภาษาท่ีสาม) 
     1.2) หมวดศาสตรแหงชีวิต  ไมนอยกวา   9 หนวยกิต 
      เรียนแตละกลุมไมนอยกวา 3 หนวยกิต 
      1.2.1) กลุมสังคมแหงความสุข 
      1.2.2) กลุมคุณคาแหงชีวิต 
     1.3) หมวดศาสตรการจัดการและนวัตกรรม ไมนอยกวา   9 หนวยกิต 
      เรียนแตละกลุมไมนอยกวา 3 หนวยกิต 
      1.3.1) กลุมเทคโนโลยีดิจิทัล 
      1.3.2) กลุมการเปนผูประกอบการ 

     อางอิงรายวิชาในเลมหมวดวิชาศึกษาทัว่ไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/หรือ ตามที่สภาสถาบันอนุมัติ 

    2) หมวดวิชาเฉพาะ  จํานวน 93 หนวยกิต ดังนี้ 
     2.1) กลุมวิชาแกน   54 หนวยกิต 
     2.2) กลุมวิชาบังคับ   27 หนวยกิต 
     2.3) กลุมวิชาเลือก    12 หนวยกิต 
    3) หมวดวิชาเลือกเสรี  จํานวน 9 หนวยกิต 
  
2. รายวิชา  
     ความหมายของรหัสรายวิชา 
     รหัสวิชา ประกอบดวย ตัวเลขรวม 7 หลัก เปนตัวเลขอารบิก ดังนี้  
  

ความหมาย 
ลําดับท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 
ตัวเลขประจําคณะวิชา/วิทยาลัย/สํานัก X X      
ตัวเลขระบุหลักสูตร/หมวดวิชา   X     
ตัวเลขระบุกลุมวิชา    X    
ตัวเลขระบุระดับชั้นป/ระดับรายวิชา     X   
ตัวเลขระบุลําดับรายวิชา      X X 
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  1) ลําดับท่ี 1 - 2 หมายถึง ตัวเลขประจําคณะวิชา/ วิทยาลัย/ สํานัก ประกอบดวยคณะวิชา ดังนี้ 
    10 หมายถึง สํานักการศึกษาท่ัวไป 
    17 หมายถึง คณะนิเทศศาสตร 
    ……………………………….. 
  2) ลําดับท่ี 3 หมายถึง ตัวเลขระบุหลักสูตร/ หมวดวิชา ประกอบดวย 
   2.1) ตัวเลขหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
    อางอิงในเลมหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/หรือ ตามที่สถาสถาบันอนุมัติ 

    2.2) ตัวเลขหลักสูตร คณะนิเทศศาสตร 
       0 หมายถึง กลุมรายวิชาแกนกลางคณะนิเทศศาสตร 
       1 หมายถึง หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
         วิชาเอกการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด (CB) 
       2 หมายถึง หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
         วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล (CJ) 

  3) ลําดับท่ี 4 หมายถึง ตัวเลขระบุกลุมวิชา   
   3.1) ตัวเลขกลุมวิชาหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
     0 หมายถึง กลุมบูรณาการ 
     1 หมายถึง กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร 
     2 หมายถึง กลุมชีวิตและสังคมแหงความสุข 
     3 หมายถึง กลุมการจัดการและนวัตกรรม 
    อางอิงในเลมหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/หรือ ตามที่สถาสถาบันอนุมัติ 

   3.2) ตัวเลขระบุกลุมวิชา 
     0 หมายถึง กลุมวิชาปรับพ้ืนฐาน 
     1 หมายถึง กลุมวิชาแกน/ กลุมวิชาพ้ืนฐาน/กลุมวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพ/  

กลุมวิชาชีพครู/อ่ืน  ๆตามกลุมวิชาท่ีระบุในมาตรฐานคุณวุฒิสาขา 
(ถามี) 

     2 หมายถึง กลุมวิชาบังคับ/ กลุมวิชาเอก/ กลุมวิชาเฉพาะดาน/ 
กลุมวิชาเฉพาะ/อ่ืน  ๆตามกลุมวิชาท่ีระบุในมาตรฐานคุณวุฒิสาขา 
(ถามี) 

     3 หมายถึง กลุมวิชาเลือก/ กลุมวิชาเลือกเฉพาะสาขา 
     4 หมายถึง กลุมวิชาดุษฎีนิพนธ/ วิทยานิพนธ/ การคนควาอิสระ 
     5 หมายถึง กลุมวิชาเลือกเสรี 
  4) ลําดับท่ี 5 หมายถึง ตัวเลขระบุระดับชั้นป/ระดับรายวิชา เปนตัวเลขบอกความเขมขนของ

เนื้อหาวิชาหรือวิชานั้นเรียนระดับชั้นปใดหรือระดับปริญญาใด มีหลักเกณฑ ดังนี้ 
    1 หมายถึง รายวิชาระดับปริญญาตรี สําหรับนักศึกษาชั้นป 1 
    2 หมายถึง รายวิชาระดับปริญญาตรี สําหรับนักศึกษาชั้นป 2 
    3 หมายถึง รายวิชาระดับปริญญาตรี สําหรับนักศึกษาชั้นป 3 
    4 หมายถึง รายวิชาระดับปริญญาตรี สําหรับนักศึกษาชั้นป 4 
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  5) ลําดับท่ี 6 และ 7 หมายถึง ตัวเลขระบุลําดับรายวิชา  
    01 หมายถึง รายวิชาลําดับท่ี 1  
      (ลําดับท่ี 01-50 รายวิชา “บรรยายหรือทฤษฎี/ปฏิบัติ/ 
      โครงงาน/การศึกษาคนควาอิสระ/วิทยานิพนธ/ดุษฎีนิพนธ”) 
    51 หมายถึง รายวิชาลําดับท่ี 51  
      (ลําดับท่ี 51 เปนตนไป รายวิชา “การเรียนรูภาคปฏิบัติดาน...”)  

 
 รายวิชา 
 1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
  อางอิงรายวิชาในเลมหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/หรือ ตามท่ีสถาสถาบันอนุมัติ  
 2) หมวดวิชาเฉพาะ นักศึกษาตองศึกษารายวิชาในหมวดวิชาเฉพาะ จํานวน 93 หนวยกิต ดังนี้  
  2.1) กลุมวิชาแกน ใหเรียนจํานวน 54 หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้  

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 

(Principles and Theories of Communication Arts) 
3(3-0-6) - 

1701112 พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร 
(Business and Digital Marketing Foundations for 
Communication Arts) 

3(3-0-6) -                           

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 
(Photography Techniques and Retouching) 

3(2-2-5)  

1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล 
(Digital and Media Literacy) 

3(3-0-6) - 

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 
(Digital Graphic Design) 

3(2-2-5) - 

1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 
(Communication Laws and Ethics) 

3(3-0-6) - 

1701217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
(English for Communication Arts) 

3(3-0-6) - 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ 
(Videography Techniques and Editing) 

3(2-2-5) - 

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
(Creative Thinking and Presentation for Communication 
Arts) 

3(3-0-6) 
 

- 

1701320 การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
(Research for Communication Arts) 

3(3-0-6) 
 

- 

1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ 
(Entreprenuership) 

3(3-0-6) 
 

- 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 30 
 

 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1   

(Work-based Learning in Communication Arts 1) 
3(0-40-0) 

 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2   
(Work-based Learning in Communication Arts 2) 
 

3(0-40-0) 
 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3   
(Work-based Learning in Communication Arts 3) 

3(0-40-0) 
 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4   
(Work-based Learning in Communication Arts 4) 
 

3(0-40-0) 
 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5   
(Work-based Learning in Communication Arts 5) 
 

3(0-40-0) 
 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6   
(Work-based Learning in Communication Arts 6) 

3(0-40-0) 
 

ไดรับอนุมัติจาก
คณะกรรมการการ

ฝกปฏิบัติงาน 
คณะนิเทศศาสตร 

1701467 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
(Innovative Project for Communication Arts) 

3(0-6-3) 
 

1701161 
1701262 
1701263 
1701364 
1701465 

  
  2.2) กลุมวิชาบังคับ ใหเรียนรายวิชาตามกลุมวิชาเอกท่ีนักศึกษาเรียน จํานวน 27 หนวยกิต ดังนี้ 

2.2.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด  
รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1712111 ความรูพ้ืนฐานการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

(Introduction to Digital Communication for 
Corporate and Brand) 

3(3-0-6) - 

1712112 การเขียนเพ่ือการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
(Writing for Corporate and Brand Communication) 

3(3-0-6) 
 

- 

1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภคเชิงลึก 
(Marketing Analysis and Consumer Insights)  

3(3-0-6) 
 

- 

1712214 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
(Digital Marketing Communications) 

3(2-2-5) - 
 

1712215 การจัดการการประชาสัมพันธ  
(Public Relations Management) 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและกลยุทธสื่อ 

(Integrated Marketing Communication and Media 
Strategy 

3(3-0-6) - 

1712317 การวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ 
(Strategic Communication Planning) 

3(3-0-6) 
 

- 

1712318 ความยั่งยนืในการสื่อสารองคกรและแบรนด 
(Sustainability in Corporate and Brand Communication) 

3(3-0-6) - 

1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณความเสี่ยงและภาวะ
วิกฤต  
(Communication Management in Risk and Crisis 
Situation) 

3(3-0-6) - 

 
    2.2.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล  

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1722111        ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล

(Introduction to Convergent Journalism and Digital 
Media) 

3(3-0-6) - 

1722112 การเลาเรื่องผานสื่อ 
(Storytelling for Media) 

3(3-0-6) 
 

- 

1722213 การเขียนขาว 
(News Writing) 

3(3-0-6) 
 

- 

1722214 การเขียนเชิงวารสารศาสตร 
(Journalistic Writing) 

3(3-0-6) - 

1722215 การรายงานและบรรณาธิกรขาว  
(Journalism Reporting and Editing) 

3(2-2-5) 
 

1722213 

1722216 กราฟก และแอนิเมชั่นในงานวารสารศาสตร 
(Graphic and Animation for Journalism) 

3(2-2-5) 
 

1701115 

1722317 การสรางสรรคเนื้อหาสื่อดวยการตลาดดิจิทัลและขอมูลเชิงลึก
เก่ียวกับผูรับสาร 
(Digital Content Creation and Digital Marketing 
with Audience Insights) 

3(2-2-5) 
 

- 

1722318 กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อและการผลิตสื่อสรางสรรค 
(Transmedia Storytelling Strategy and Creative 
Media Production) 

3(2-2-5) 
 

1722112 

1722419 กลยุทธการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อดิจิทัลและ 
สื่อทางเลือก  
(Communication Strategies for Digital Media 
Innovation and Alternative Media) 

3(2-2-5) 
 

1722317 
1722318 
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  2.3) กลุมวิชาเลือก เลือกเรียนจากรายวิชาตอไปนี้ 
   2.3.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด เลือกเรียน 12 หนวยกิต หรือรายวิชา
ท่ีไดรับการอนุมัติจากคณบดี 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1713211 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพ่ือการสื่อสารองคกรและแบรนด  

(Content Strategy for Corporate and Brand 
Communication) 

3(3-0-6) 
 

- 

1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ 
(Event Strategy and Management) 

3(3-0-6) 
 

- 

1713213 จิตวิทยาเพ่ือการสื่อสาร 
(Psychology for Communication) 

3(3-0-6) - 

1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร    
(Corporate Identity Design) 

3(2-2-5) 
 

1701115 

1713315 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารองคกร   
(English for Corporate Communication) 

3(3-0-6) - 

1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ 
(Corporate Branding in Hospitality Industry) 

3(3-0-6) - 

1713317 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดสวนเสีย 
(Stakeholders Relationship Management) 

3(3-0-6) - 

1713318 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด  
(Digital Media Design for Corporate and Brand) 

3(2-2-5) 1701115 

1713319 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธองคกร
และแบรนด 
(AI for Data Management in Corporate and Brand 
Strategies)  

3(2-2-5) - 

 
   2.3.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล เลือกเรียน 12 หนวยกิต หรือรายวิชา
ท่ีไดรับการอนุมัติจากคณบดี 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1723211 การพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ 

(Website and Interactive Media) 
3(2-2-5) - 

1723212 ทักษะการนําเสนอและการเปนพิธีกร 
(Presentation and Hosting Skills)  

3(3-0-6)  

1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการดึงดูดแฟนคลับ
(Influencer Management and Fan Engagement 
Strategies) 

3(3-0-6)  

1723214 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับอุตสาหกรรมบันเทิง 
(Strategic Communication Campaign for 
Entertainment Industry) 

3(3-0-6)  
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รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1723315   วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิงขอมูล  

(Data Journalism) 
3(3-0-6) - 

1723316 การผลิตเนื้อหาและการสรางรายได  
(Content Production and Revenue Generation) 

3(2-2-5) - 

1723317 สื่อเพ่ือการขับเคลื่อนสังคม  
(Media for Social Change) 

3(3-0-6) - 

1723318 การผลิตเนื้อหาสําหรับผูรับสารเฉพาะกลุม  
(Content Production for Target Audiences)  

3(2-2-5) 
 

 

1723319 การรายงานขาวเชิงสืบสวน  
(Investigative Reporting) 

3(2-2-5) 1722213 

1723320 การพัฒนาธุรกิจสื่อ  
(Media Startup) 

3(3-0-6) 1701321 

 
 3) หมวดวิชาเลือกเสรี นักศึกษาตองศึกษารายวิชาในหมวดวิชาเลือกเสรี จํานวน 9 หนวยกิต  
  นักศึกษาสามารถเลือกเรียนจากรายวชิาตอไปนี้ หรือ รายวิชาท่ีเปดสอนในสถาบันการจดัการปญญาภิวัฒน 
หรือสถาบันอุดมศึกษาอ่ืน โดยตองไดรับความเห็นชอบจากอาจารยท่ีปรึกษาหรือตามท่ีสถาบันกําหนด 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1705301 

 
การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ 
(Brand Touch Point) 

3(3-0-6) - 

1705302 
 

สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร 
(Media in the film and Television Drama Industry) 

3(3-0-6) - 

1705303 
 

สื่อกับอุตสาหกรรมเพ่ือสังคมสูงวัย 
(Media in the Context of an Aging Society) 

3(3-0-6) - 

1705304 
 

สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ 
(Media in the Wellness Industry) 

3(3-0-6) - 

1705305 
 

การพูดในท่ีสาธารณะ 
(Public Speaking) 

3(3-0-6) - 

1705306 
 

กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพ่ือเครื่องมือคนหา  
(SEO Strategies for Website Optimization) 

3(2-2-5) - 

1705307 
 

เครื่องมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตามความคิดเห็นใน
สื่อสังคมออนไลน 
(Data Analytics and Social Listening Tools for 
Insights) 

3(2-2-5) - 

1705408 
 

การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซในงาน 
นิเทศศาสตร  
(User Experience and Interface Design in 
Communication Arts) 

3(2-2-5) - 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 34 
 

 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1705409 

 
การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป 
(Communication for Startup) 

3(2-0-7) 1701321 

 
 ท้ังนี้ ในรายวิชาทุกวิชาของสถาบันท่ีมีวิชาบังคับกอน คณบดีสามารถอนุมัติใหนักศึกษาลงทะเบียน 
ในรายวิชานั้นได โดยสอดคลองกับศักยภาพของผูเรียนและมาตรฐานการจัดการศึกษา  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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3. แผนการศึกษา   
  

 วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
ชั้นปที่ 1 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

10xxxxx หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 1 3 10xxxxx หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 2 3 

10xxxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 1 3 10xxxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 2 3 

1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร  3 1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 3 

1701112 พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดจิทัิล
สําหรับนิเทศศาสตร 

3 1712112 การเขียนเพ่ือการสื่อสารดจิิทัลเพ่ือองคกร
และแบรนด 

3 

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 3 1701161 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1 3 

1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล 3    

1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 3    

1712111 ความรูพ้ืนฐานการสื่อสารดจิิทัลเพ่ือ
องคกรและแบรนด 

3    

รวม 24 รวม 15 

 

ชั้นปที่ 2 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

10xxxxx หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 3 3 1701262 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 3 

10xxxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 3 3 10xxxxx หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 4 3 

1701217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร 3 10xxxxx หมวดศาสตรการจดัการและนวัตกรรม 1 3 

1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจ
ผูบริโภคเชิงลึก 

3 1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอเพ่ืองาน
นิเทศศาสตร  

3 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและ
ตัดตอ 

3 1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและ 
กลยุทธสื่อ 

3 

1712214 การสื่อสารการตลาดดจิิทัล  3    

1712215 การจัดการการประชาสมัพันธ   3    

1713xxx กลุมวิชาเลือก 1 3    

รวม 24 รวม 15 
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ชั้นปที่ 3 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

10xxxxx หมวดศาสตรการจดัการและนวัตกรรม 2 3 10xxxxx หมวดศาสตรการจดัการและนวัตกรรม 3 3 

1701320 การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร 3 1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ 3 

1712317 การวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ 3 1712318 ความยั่งยืนในการสื่อสารองคกรและแบรนด  3 

1713xxx                                          กลุมวิชาเลือก 2 3 1713xxx  กลุมวิชาเลือก 3 3 

1701263 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3 3 1713xxx  กลุมวิชาเลือก 4 3 

   1701364 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4 3 

รวม 15 รวม 18 
 

ชั้นปที่ 4 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณ
ความเสีย่งและภาวะวิกฤต 

3 1701466 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 
 

3 

1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 1 3 1701467 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 3 

1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 2 3    

1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 3 3    

1701465 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 3    

รวม 15 รวม 6 

 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

ชั้นปที่ 1 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

101xxxx หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 1 3 1701112 พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดจิทัิล
สําหรับนิเทศศาสตร 

3 

103xxxx หมวดศาสตรการจดัการและนวัตกรรม 1  3 1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล 3 

1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร   3 1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 3 

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 3 1722112 การเลาเรื่องผานสื่อ 3 

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 3 1701161 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1 3 

1722111 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอร
เจนทและสื่อดิจิทัล  

3    

101XXXX หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 2 3    

102xxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 1 3    

รวม 24 รวม 15 
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ชั้นปที่ 2 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

102xxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 2 3 1701262 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 3 

102xxxx หมวดศาสตรแหงชีวิต 3 3 1722215 การรายงานและบรรณาธิกรขาว  3 

1701217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร 3 1723xxx กลุมวิชาเลือก 1 3 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหว
และตัดตอ 

3 1723xxx กลุมวิชาเลือก 2 3 

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอ
เพ่ืองานนิเทศศาสตร 

3 103xxxx หมวดศาสตรการจัดการและนวัตกรรม 2 3 

1722213 การเขียนขาว 3    

1772214 การเขียนเชิงวารสารศาสตร  3    

1722216 กราฟก และแอนิเมชันในงานวารสาร
ศาสตร  

3    

รวม 24 รวม 15 
 

ชั้นปที่ 3 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

10xxxxx หมวดศาสตรการจดัการและนวัตกรรม 3 3 1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ (แกน 14) 3 

1701320 การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร  3 1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4  3 

1722318 กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อและการ
ผลิตสื่อสรางสรรค 

3 1722317 การสรางสรรคเน้ือหาสื่อดวยการตลาด
ดิจิทัลและขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรบัสาร 

3 

1723xxx กลุมวิชาเลือก 3 3 101XXXX หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 3 3 

1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3 3 1723xxx กลุมวิชาเลือก 4 3 

   1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 1 3 

รวม 15 รวม 18 
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ชั้นปที่ 4 

ภาคการศึกษาที่ 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต รหัสวิชา รายวิชา หนวยกิต 

1701465 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 3 1701466 การเรยีนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 3 

1722419 กลยุทธการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อ
ดิจิทัลและสื่อทางเลือก 

3 1701467 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
 

3 

1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 2 3    

1705xxx หมวดวิชาเลือกเสรี 3 3    

101XXXX หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการสือ่สาร 4 3    

รวม 15 รวม 6 
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4. ตารางแสดงการกระจายความรับผิดชอบของผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 
 4.1 หมวดวิชาเฉพาะ 
  4.1.1 วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 

หมวดวิชาเฉพาะ      
1) กลุมวิชาแกน      
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร      
1701112 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร      
1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง      
1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล      

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล      
1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร      
1701217 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร      
1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ      
1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอเพื่องานนิเทศศาสตร      
1701320 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร      
1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ      
1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1        
1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2        
1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3        
1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4        
1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5        
1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6        
1701467  โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร      
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รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 

2) กลุมวิชาบังคับ      
2.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด      

1712111 ความรูพื้นฐานการสื่อสารดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด      
1712112 การเขียนเพื่อการสื่อสารดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด      
1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภคเชิงลึก      
1712214 การสื่อสารการตลาดดิจิทลั      
1712215 การจัดการการประชาสัมพนัธ       
1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและกลยุทธสื่อ      
1712317 การวางแผนการสื่อสารเชงิกลยทุธ      
1712318 ความยั่งยืนในการสื่อสารองคกรและแบรนด      
1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณความเสี่ยงและภาวะวิกฤต       

3) กลุมวิชาเลือก      
3.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด      

1713211 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพื่อการสื่อสารองคกรและแบรนด       
1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ       
1713213 จิตวิทยาเพื่อการสื่อสาร      
1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร         
1713315 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองคกร        
1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ      
1713317 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดสวนเสีย      
1713318 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด       
1713319 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพื่อกลยุทธองคกรและแบรนด 
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รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 
4) หมวดวิชาเลือกเสรี      
1705301 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ      
1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร      
1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพื่อสังคมสูงวัย      
1705304 สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ      
1705305 การพูดในที่สาธารณะ      
1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพื่อเคร่ืองมือคนหา      
1705307 เคร่ืองมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตามความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน      
1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซในงานนิเทศศาสตร      
1705409 การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป      

 

  4.1.2 วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 

หมวดวิชาเฉพาะ      
1) กลุมวิชาแกน      
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร      
1701112 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร      
1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง      
1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล      

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล      
1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร      
1701217 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร      

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 
1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ      
1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอเพื่องานนิเทศศาสตร      
1701320 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร      
1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ      
1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1        
1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2        
1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3        
1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4        
1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5        
1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6        
1701467 โครงงานนวัตกรรมนเิทศศาสตร      

2) กลุมวิชาบังคับ      
2.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล      

1722111 ความรูพื้นฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล      
1722112 การเลาเร่ืองผานสื่อ      
1722213 การเขียนขาว      
1772214 การเขียนเชิงวารสารศาสตร      
1722215 การรายงานและบรรณาธิกรขาว       
1722216 กราฟก และแอนิเมชั่นในงานวารสารศาสตร      
1722317 การสรางสรรคเนื้อหาสื่อดวยการตลาดดิจิทลัและขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร      
1722318 กลยุทธการเลาเร่ืองขามสื่อและการผลิตสื่อสรางสรรค      
1722419 กลยุทธการสื่อสารเพื่อสรางนวตักรรมสื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือก  
 

     

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 
3) กลุมวิชาเลือก      

3.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล      
1723211 การพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ      
1723212 ทักษะการนําเสนอและการเปนพิธีกร      
1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการดึงดูดแฟนคลับ      
1723214 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับอุตสาหกรรมบนัเทิง      
1723315 วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิงขอมูล       
1723316 การผลิตเนื้อหาและการสรางรายได       
1723317 สื่อเพื่อการขับเคลื่อนสังคม       
1723318 การผลิตเนื้อหาสําหรับผูรับสารเฉพาะกลุม       
1723319 การรายงานขาวเชิงสืบสวน       
1723320 การพัฒนาธุรกิจสื่อ       
4) หมวดวิชาเลือกเสรี      
1705301 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ      
1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร      
1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพื่อสังคมสูงวัย      
1705304 สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ      
1705305 การพูดในที่สาธารณะ      
1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพื่อเคร่ืองมือคนหา      
1705307 เคร่ืองมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตามความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน      
1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซในงานนิเทศศาสตร      
1705409 การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป      

  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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5. ตารางแสดงความสอดคลองของผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) กับผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning 
Outcomes : PLOs) ตามช้ันป 

 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 
PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 
PLO4: วางแผนการสื่อสารเพ่ือจัดการความทาทายภายในและภายนอกองคกรอยางสอดคลองกับบริบทของการสื่อสารขององคกร ธุรกิจ/แบรนด และสังคม 
PLO5: แสดงออกถึงความสามารถในการปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงในบริบทของการสื่อสาร ธุรกิจและสังคม 
 
หมวดวิชาเฉพาะ 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
 
 
 
 
 

1. วิเคราะหปรากฏการณทางสังคมไดอยางถูกตองและสอดคลองกับหลักการ แนวคิด และทฤษฎีเบื้องตน
เก่ียวกับการสื่อสาร (PLO1) 

2. วิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลและสงผลกระทบตอการสื่อสารโดยใชองคความรูดานนิเทศศาสตรและทักษะดาน
การสื่อสารไดอยางเปนเหตุเปนผล (PLO1) 

3. วิเคราะหบทบาทหนาที่และความรับผิดชอบในวิชาชีพนิเทศศาสตร ตลอดจนจริยธรรม และจรรยาบรรณของ
นักนิเทศศาสตร (PLO1) 

1 

1701112 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับ
นิเทศศาสตร 

1. วิเคราะหปจจัยที่สงผลตอการดําเนินธุรกิจไดสอดคลองตามหลักการการตลาด (PLO1) 
2. เสนอแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายหรือเปาหมายทางธุรกิจ

ผานกรณีศึกษา โดยยึดหลักจริยธรรมทางธุรกิจและการตลาด (PLO1, 3) 

1 

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 1. เลือกใชอุปกรณการถายภาพใหบรรลุวัตถุประสงคของการถายภาพ  (PLO1, 2) 
2. จัดองคประกอบภาพ การเลาเร่ืองดวยภาพ โดยใชหลักการ และเทคนิคการถายภาพนิ่งข้ันพื้นฐานตาม

จริยธรรมการถายภาพ (PLO1, 2, 3) 
3. ตกแตงภาพข้ันพื้นฐานดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรเพื่อนําไปใชในงานนิเทศศาสตรบนพื้นฐานจริยธรรมการ

ถายภาพ (PLO1, 2, 3) 

1 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทลั 1. ประเมินคุณคาขอมูลขาวสารที่นําเสนอผานสื่อ ดวยกระบวนการตรวจสอบความถูกตองของขอมูล (PLO1) 

2. ตอบสนองตอขอมูลขาวสารที่ถูกตองจากการประเมินคุณคาของขอมูลขาวสารบนพื้นฐานความรับผิดชอบตอ
สังคม (PLO1) 

3. แสดงออกถึงความสามารถในการสื่อสารในมิติของผูสงสารและผูรับสารเพื่อสงเสริมการเปนพลเมืองที่มี
บทบาทการพัฒนาสังคม (PLO5) 

1 

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 1. วิเคราะหหลักการและทฤษฎีการออกแบบดวยโปรแกรมกราฟกเพื่องานนิเทศศาสตรไดถูกตอง (PLO1) 
2. ออกแบบงานนิเทศศาสตรโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟกไดตามหลักการและทฤษฎีการออกแบบ 

(PLO1,2) 
3. ปฏิบัติการใชคําสั่งพื้นฐานจากโปรแกรมกราฟก (PLO2) 
4. นําเสนอผลงานกราฟกจากการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟกที่สอดคลองกับวัตถุประสงคและชองทางการ

สื่อสาร (PLO1, 2, 3) 

1 

1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 
 
 

1. อธิบายหลักกฎหมาย แนวปฏิบัติ และจริยธรรมที่เก่ียวของกับงานดานนิเทศศาสตร (PLO1) 
2. วิเคราะหปรากฏการณทางสังคมโดยใชกฎหมายและจริยธรรมที่เก่ียวของกับการทํางานของสื่อภายใตหลัก

จริยธรรมและหนาที่ความเปนพลเมือง (PLO1) 

1 

1701217 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร 1. แสดงออกถึงความสามารถในการใชทักษะดานภาษาอังกฤษข้ันพื้นฐานเพื่องานดานนิเทศศาสตร (PLO1) 
2. แสดงออกถึงความสามารถในจับใจความสําคัญของสารที่ไดจากการฟงและการอาน (PLO1) 
3. สื่อสารดวยภาษาพูดและภาษาเขียนโดยใชคําศัพทและรูปประโยคที่ถูกตองและสอดคลองกับบริบทของงาน

นิเทศศาสตร (PLO1) 

2 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ 1. ใชเคร่ืองมือในการถายทําและลําดับภาพ การตัดตอเพื่องานนิเทศศาสตรรูปแบบตาง ๆ (PLO1, 2) 
2. จัดทําบทสําหรับการถายทํา เทคนิคการถายทํา การลําดับภาพเคลื่อนไหว การใชเสียง และทําเสียงประกอบ

โดยใชศิลปะการเลาเร่ืองดวยภาพเคลื่อนไหว (PLO1, 2, 3) 
3. สรางชิ้นงานภาพโดยใชเทคโนโลยปีญญาประดิษฐในการออกแบบและสรางสรรคผลงาน (PLO3) 

2 

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนาํเสนอเพื่องาน
นิเทศศาสตร 

 

1. เสนอแนวคิดในการพัฒนางานนิเทศศาสตรดวยกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (PLO1) 
2. แกไขปญหาดานการสื่อสาร ดวยการใชเคร่ืองมือของกระบวนการคิดเชิงออกแบบไดบรรลุเปาหมาย 

(PLO1,3) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
 3. นําเสนอผลงานดานนิเทศศาสตรดวยรูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับงาน โดยประยุกตใชความรูและ

ทักษะดานความคิดสรางสรรค บนพื้นฐานจริยธรรม (PLO1, 2, 3)  
1701320 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร 1. เลือกใชประเภทการวิจัยทางนิเทศศาสตรใหสอดคลองกับลักษณะขอมูลที่ตองการ (PLO1, 2, 3, 4) 

2. เขียนโครงรางการวิจัยทางนิเทศศาสตรไดครบถวนตามข้ันตอนการทําวิจัย (PLO1, 4) 
3. เลือกใชสถิติและโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะหขอมูลไดถูกตอง (PLO1, 3) 
4. นําเสนอผลวิจัยดานนิเทศศาสตรที่ผานกระบวนการวิจัยโดยเลือกใชสื่อที่เหมาะสมกับชองทางที่หลากหลาย 

(PLO1, 2, 3) 

3 

1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ 1. วางแผนธุรกิจที่บูรณาการความรูดานนิเทศศาสตรและสื่อสารมวลชนที่สรางการเปลี่ยนแปลงในสังคมผาน
กระบวนการวิเคราะหสิ่งแวดลอมทางธุรกิจ (PLO1, 4, 5) 

2. ออกแบบแผนธุรกิจ เนื้อหา ชองทางการสื่อสารที่เหมาะสมกับธุรกิจ (PLO1, 4) 
3. ผลิตเนื้อหา และนําเสนอเนื้อหาและสื่อโดยเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยี

ดิจิทัล ที่สอดคลองกับบริบทของธุรกิจและพื้นฐานจริยธรรม (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1
   

1. ระบุและวิเคราะหโครงสรางและกระบวนการดําเนินงานของธุรกิจคาปลีก เชื่อมโยงกับบทบาทของนิเทศ
ศาสตรในบริบทองคกร (PLO 1) 

2. วิเคราะห กระบวนการสื่อสารในการปฏิบัติงานภายในองคกร และการสื่อสารทางธุรกิจ ทั้งภายในและ
ภายนอกองคกร (PLO 1) 

3. ประเมินพฤติกรรมการรับรูและตอบสนองตอสื่อภายในรานของผูบริโภค เพื่อประยุกตใชในการปรับปรุงกล
ยุทธการสื่อสาร (PLO 1, 4) 

4. ฝกปฏิบัติ งานในบริบทวิชาชีพนเิทศศาสตรภายใตการกํากับดูแลของอาจารยที่ปรึกษาและพนักงานพี่เลี้ยงใน
สถานประกอบการ โดยสามารถปรับตัวและทํางานรวมกับผูอ่ืนไดอยางมีประสิทธิภาพ (PLO 1, 2, 3, 4) 

5. แสดงออกถึงทักษะการทํางานอยางมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ความรับผิดชอบตองาน และความรับผิดชอบตอ
สังคมในระหวางการฝกปฏิบัติงาน (PLO 4) 

6. จัดทําและนําเสนอ รายงานผลการฝกปฏิบัติงานทั้งในรูปแบบลายลักษณอักษรและการนําเสนอดวยวาจาโดย
สามารถสื่อสารขอมูลเชิงวิชาการและประสบการณจากการฝกงานไดอยางชัดเจนและมีเหตุผล (PLO 1, 2, 3) 

1 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะของเนื้อหาที่เผยแพรผานชองทาง

ตาง ๆ ขององคกรนั้นได (PLO 1) 
2. วิเคราะห และจับประเด็นเนื้อหาในการทํางานหรือการผลิตขาวไดอยางถูกตอง เหมาะสม และตรงตาม

วัตถุประสงคขององคกร (PLO 1) 
3. เขียนขาวหรือเขียนเนื้อหา ที่ถูกตองตามหลักภาษาและหลักวิชาชีพ สอดคลองกับแนวทางการสื่อสารของ

องคกร (PLO 1) 
4. ผลิตสือ่ เชน การออกแบบกราฟก ถายภาพ หรือตัดตอวิดีโอ ไดอยางเหมาะสมกับบริบทขององคกร และตรง

ตามมาตรฐานงานนิเทศศาสตร (PLO 1, 2, 3) 
5. ปฏิบัติงาน ดวยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย มีวินัย และยึดถือจรรยาบรรณของวิชาชีพนิเทศศาสตรตลอด

ระยะเวลาการฝกงาน (PLO 4) 
6. จัดทํารายงานและนําเสนอ ผลการฝกปฏิบัติงานดวยวาจาไดอยางชัดเจน มีโครงสรางการสื่อสารที่เหมาะสม 

และสามารถสะทอนถึงพัฒนาการทางวิชาชีพที่ไดรับจากการฝกงาน (PLO 1, 2, 3) 

2 

1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3
  

1. วิเคราะหโครงสราง การดําเนินงานขององคกรสื่อ ลักษณะเนื้อหา กลุมเปาหมาย และบทบาทขององคกรได
อยางถูกตอง (PLO1) 

2. วิเคราะหและจับประเด็นเนื้อหาหรือประเด็นขาวสารไดอยางแมนยําและเหมาะสมกับลักษณะขององคกรสื่อ 
(PLO1) 

3. เขียนขาว เขียนบทความ หรือเขียนเนื้อหาสื่อไดอยางถูกตองตามหลักวิชาชีพและเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย
ขององคกร (PLO1, 3, 4) 

4. ผลิตสื่อ เชน ออกแบบกราฟก ถายภาพ ตัดตอวิดีโอ ที่มีคุณภาพ เหมาะสมกับองคกร และตรงตาม
วัตถุประสงคการสื่อสาร (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ประยุกตใชทักษะดานนิเทศศาสตรแบบบูรณาการในการวางแผนและผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบและชองทาง 
ใหตอบโจทยความตองการขององคกรไดอยางมีประสิทธิภาพ  (PLO1, 2, 3, 4) 

6. แสดงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพดานนิเทศศาสตร และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานจริง  
(PLO4) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
7. พัฒนาและสะทอนผลการเรียนรูจากการฝกงานผานการจัดทํารายงานและการนําเสนอผลงานดวยวาจาได

อยางมีประสิทธิภาพ  (PLO1, 2, 3, 4) 
1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4
  

1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ กลุมเปาหมายหรือผูรับสารเชิงลึก ลักษณะของ
เนื้อหาที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมายและบริบทขององคกร เพื่อวางแผนและออกแบบการสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพและสอดคลองกับบริบทขององคกร (PLO1, 4) 

2. สามารถจับประเด็น เขียนขาว/เขียนเนื้อหาประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอชิ้นงานสื่อ
ไดอยางถูกตอง เหมาะสม และมีคุณภาพ (PLO1, 2, 3, 4) 

3. ประยุกตใชทักษะและเคร่ืองมือดานนิเทศศาสตรแบบผสมผสานในการดําเนินงานดานสื่อสารองคกร สื่อสาร
การตลาด การสื่อสารแบรนด หรือดิจิทัลมารเก็ตติ้ง (CB) (PLO1, 2, 3, 4) 

4. ผสมผสานหลายทักษะดานนิเทศศาสตรในการเลือกใชเทคโนโลยีและชองทางการเผยแพรสื่อที่หลากหลาย 
เพื่อใหตอบโจทยเปาหมายขององคกร (CJ) (PLO1, 2, 3, 4) 

5. เสนอแนวคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานที่สรางสรรคและเหมาะสมกับบริบทขององคกรที่ฝกงาน 
(PLO1, 2, 3, 4) 

6. ปฏิบัติงานสื่อสารภายใตจรรยาบรรณวิชาชีพและแสดงความรับผิดชอบตอสังคมในทุกข้ันตอนของการ
ทํางาน (PLO1, 2, 3, 4) 

7. จัดทํารายงานสรุปผลการฝกงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณฝกงานดวยวาจาไดอยางมี
ประสิทธิภาพ (PLO1, 2, 3) 

3 

1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5
   

1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะกลุมเปาหมาย/ผูรับสารเพื่อเขาใจ
บริบทของการสื่อสาร (PLO1) 

2. ออกแบบเนื้อหาและผสมผสานทักษะดานนิเทศศาสตรเพื่อผลิตสื่อหรือผลงานสื่อสารที่มีคุณภาพเหมาะสม
กับวัตถุประสงคขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3. สามารถจับประเด็นเนื้อหา เขียนขาวประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอผลงานไดอยาง
ถูกตอง สรางสรรค และสอดคลองกับภาพลักษณขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. เสนอแนวความคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานอยางสรางสรรค เพื่อนําไปสูการผลิตผลงานหรือ
เนื้อหาที่มีคุณคาและตอบสนองตอความตองการขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 49 
 

 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
5. สรางสรรคเนื้อหา ผลงาน หรือรูปแบบนวัตกรรมดานการสื่อสารหลากหลายประเภทที่เหมาะสมกับชองทาง

สื่อในยุคดิจิทัล  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
6. พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองใหโดดเดนในการทํางานดานนิเทศศาสตรภายใตสถานการณจริงในสถาน

ประกอบการ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
7. แสดงออกถึงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพ และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานดานนิเทศ

ศาสตร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
8. จัดทํารายงานผลการฝกปฏิบตัิงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณการฝกงานดวยวาจาอยางชัดเจน

และนาเชื่อถือ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6
   

1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะกลุมเปาหมาย/ผูรับสารเพื่อเขาใจ
บริบทของการสื่อสาร  (PLO1) 

2. ออกแบบเนือ้หาและผสมผสานทักษะดานนิเทศศาสตรเพื่อผลิตสื่อหรือผลงานสื่อสารที่มีคุณภาพ เหมาะสม
กับวัตถุประสงคขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3. สามารถจับประเด็นเนื้อหา เขียนขาวประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอผลงานไดอยาง
ถูกตอง สรางสรรค และสอดคลองกับภาพลักษณขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. เสนอแนวความคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานอยางสรางสรรค เพื่อนําไปสูการผลิตผลงานหรือ
เนื้อหาที่มีคุณคาและตอบสนองตอความตองการขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. สรางสรรคเนื้อหา ผลงาน หรือรูปแบบนวัตกรรมดานการสื่อสารหลากหลายประเภทที่เหมาะสมกับชองทาง
สื่อในยุคดิจิทัล  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

6. พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองใหโดดเดนในการทํางานดานนิเทศศาสตรภายใตสถานการณจริงในสถาน
ประกอบการ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

7. แสดงออกถึงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพ และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานดานนิเทศ
ศาสตร  (PLO 4, 5) 

8. จัดทํารายงานผลการฝกปฏิบัติงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณการฝกงานดวยวาจาอยางชัดเจน
และนาเชื่อถือ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

 

4 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701467 โครงงานนวัตกรรมนเิทศศาสตร 1. วิเคราะหปญหาของสถานประกอบการ ดวยเคร่ืองมือวิเคราะหทางการตลาด (PLO1, 2) 

2. วางแผนการสื่อสารในการผลิตโครงรางเพื่อแกปญหาแกสถานประกอบการ บนพื้นฐานจริยธรรม (PLO1, 4) 
3. นําเสนอโครงรางงานนวัตกรรมดานนิเทศศาสตรตอสถานประกอบการ ผานรูปแบบและเทคโนโลยีการ

นําเสนอที่เหมาะสม (PLO1, 2, 3) 
4. ผลิตและเผยแพรสื่อหลากหลายรูปแบบ บนหลากหลายแพลตฟอรมที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของการ

สื่อสาร เพื่อผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม (PLO1, 2, 4, 5) 
5. นําเสนอผลผลิตของโครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร (PLO3) 

4 

 
กลุมวิชาบังคับ 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1712111 ความรูพื้นฐานการสือ่สารดิจิทัลเพื่อองคกร

และแบรนด 
 
 
 
 

1. วิเคราะหความหมาย ความสําคัญ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับการสื่อสารองคกรและแบรนดที่มีตอผูมีสวนได
สวนเสียทั้งภายในและภายนอกองคกร (PLO1) 

2. วิเคราะหบทบาท กระบวนการ และเคร่ืองมือในการสื่อสารองคกรและแบรนดในยุคปจจุบัน รวมถึง
ความสัมพันธกับบริบททางสังคม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยี (PLO1) 

3. วิเคราะหกรณีศึกษาเก่ียวกับการกําหนดวิสัยทัศน พันธกิจ และการสรางอัตลักษณขององคกรและแบรนด 
เพื่อทําความเขาใจปจจัยแหงความสําเร็จ (PLO1) 

4. ประเมินประสิทธิภาพของกลยุทธและเคร่ืองมือสื่อสารองคกรและแบรนดในบริบทตางๆ โดยใชเกณฑดาน
ความชัดเจน ความนาเชื่อถือ และผลกระทบตอผูมีสวนไดสวนเสีย (PLO1) 

5. วิพากษบทบาทของจรรยาบรรณและความรับผิดชอบตอสังคมในการสื่อสารองคกรและแบรนด โดยอิงจาก
กรณีศึกษาจริง (PLO1) 

1 

1712112 การเขียนเพื่อการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 
 

1. วิเคราะหความเหมาะสมของรูปแบบการเขียนแตละประเภทสําหรับชองทางการสื่อสารที่หลากหลาย ทั้งสื่อ
ดั้งเดิม (Traditional Media) และสื่อใหม (New Media) ตามหลักการพื้นฐานและกระบวนการเขียนเพื่อ
การสื่อสารองคกรและสื่อสารแบรนด (PLO1) 

2. วิเคราะหลักษณะเฉพาะรูปแบบ และวัตถุประสงคของการเขียนประเภทตางๆ ที่ใชในการสื่อสารองคกรและ
แบรนด (เชน ขาวประชาสัมพันธ, ภาพขาว, บทความ, บทบรรณาธิการ, บทสัมภาษณ, ประกาศ, บทพูด/ 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
คํากลาว, ขอความ/บทโฆษณา, เนื้อหาออนไลน/โซเชียลมีเดีย) ตามหลักการพื้นฐานและกระบวนการเขียน
เพื่อการสื่อสารองคกรและสื่อสารแบรนด (PLO1) 

3. เขียนขาวประชาสัมพันธ คําบรรยายภาพขาว บทความและบทบรรณาธิการที่ใหขอมูล ความคิดเห็น และ
สรางการรับรูเก่ียวกับองคกรและแบรนด บทสัมภาษณ จัดทําแฟมขาวสําหรับสื่อมวลชน เขียนประกาศตางๆ 
ขององคกร และเตรียมบทพูดและคํากลาวเบื้องตนสําหรับผูบริหารในโอกาสตางๆ ดวยความรับผิดชอบตอ
สังคมและยึดมั่นในหลักจริยธรรมในการสื่อสาร (PLO1) 

4. ใชเทคนิคการเลาเร่ืองที่เหมาะกับชองทางการสื่อสารทั้งสื่อดั้งเดิม และสื่อใหม  (PLO1,2) 
1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภค

เชิงลึก 
 
 

1. สืบคนและรวบรวมขอมูลดานการตลาดดวยวิธพีืน้ฐาน ที่เก่ียวของกับผูบริโภคได (PLO1) 
2. วิเคราะหสภาพแวดลอมทางธุรกิจเบื้องตน โดยระบุคูแขง โอกาส และอุปสรรคทางธุรกิจ โดยเลือกใช

เคร่ืองมือสําเร็จรูปที่สอดคลองกับบริบทขอมูลดานการตลาด (PLO1, 2) 
3. วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคในเชิงลึกดานจิตวทิยา การแบงกลุมผูบริโภค และเกณฑที่ใชในการแบงกลุม 

ทิศทางและแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภคและธุรกิจในปจจบุันทัง้ระดับประเทศและระดับโลกจากแหลงขอมูล
ตางๆ (PLO1, 2) 

4. วางแผนการสื่อสารทางการตลาดจากผลจากการวิเคราะหสถานการณทางการตลาด (PLO1, 2, 4) 

2 

1712214 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
 
 

1. วิเคราะหบริบททางการตลาด กลุมเปาหมาย วัตถุประสงคของการสื่อสาร ประเภทสื่อดิจิทัลลักษณะเฉพาะ 
จุดเดน จุดดอย และศักยภาพของสื่อดิจิทัลแตละประเภทตอการสื่อสารการตลาด การใชสื่อดิจิทัลทาง
การตลาดที่ประสบความสําเร็จและลมเหลว จากกรณีศึกษา ตามทางการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัล 
(PLO1, 2) 

2. เลือกใชสื่อดิจิทัลทางการตลาดใหสอดคลองกับเปาหมายขององคกรและแบรนด รูปแบบการใชสื่อดิจิทัลทาง
การตลาดที่หลากหลาย การสรางสรรคเนื้อหาและภาพประกอบ เทคนิคการเลาเร่ืองราว ในการสื่อสารผาน
สื่อดิจิทัล ตามแนวทางการออกแบบ และหลักการสรางสรรคเนื้อหา (PLO1, 2, 3, 4) 

3. วางแผนและดําเนินการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัลไดอยางมีประสิทธิภาพ รวมถึงการจัดสรรงบประมาณ 
การใช Influencer การสรางการกระจายเนื้อหา และการวัดผลบนพื้นฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอ
สังคม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1712215 การจัดการการประชาสมัพันธ 
 
 

1. วิเคราะห การวางแผนการบริหารจัดการดานงานประชาสัมพันธ การบริหารความสัมพนัธภายในองคกร การ
บริหารจัดการภาพลักษณ การบริหารความสัมพนัธกับสาธารณชน การบริหารความสัมพนัธกับสื่อมวลชน 
ภายใตกรอบจริยธรรมของทั้งสองฝาย ตามหลักของงานประชาสัมพันธ ตั้งแตการวางแผน การดําเนินการ 
และการประเมินผล (PLO1, 2, 3) 

2. วางแผนกลยุทธการประชาสัมพนัธเบื้องตนใหสอดคลองกับเปาหมายขององคกร สถานการณและ
กลุมเปาหมาย เคร่ืองมือสื่อสารที่เหมาะสม บนพื้นฐานจริยธรรมในการวางแผนและดาํเนนิงาน
ประชาสัมพนัธ (PLO1, 2, 3, 4) 

3. นําเสนอแผนการประชาสัมพันธขององคกรเพื่อการบริหารจัดการภาพลักษณ และการบริหารความสัมพันธ
กับผูมีสวนไดเสีย (PLO1, 2, 3, 4) 

2 

1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและ 
กลยุทธสื่อ 

 
 

1. วิเคราะหกรณีศึกษาเบื้องตนเพื่อระบุรูปแบบ ลักษณะ และการใชเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการใน
สถานการณทางการตลาดตางๆ ตามหลักการ แนวคิด และรูปแบบของเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเชิง
บูรณาการ (PLO1, 2, 3) 

2. วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน และความเหมาะสมของเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดแตละประเภทตอ
วัตถุประสงคและกลุมเปาหมายที่แตกตางกัน ตามหลักการ แนวคิด และรูปแบบของเคร่ืองมือการสื่อสาร
การตลาดเชิงบูรณาการ (PLO1, 2, 3) 

3. วิเคราะหขอมูลทางการตลาดและขอมูลผูบริโภคเพื่อระบุเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการที่
เหมาะสมกับสถานการณ (PLO1, 2, 3, 4)  

4. ระบุหลักเกณฑในการตัดสินใจเลือกใชสื่อแตละประเภท ปจจัยตางๆ ที่เก่ียวของในการกําหนดกลยุทธการ
สื่อสาร กระบวนการวางแผนกลยุทธการใชสื่อ ในบริบทของการสื่อสารการตลาดเชิงบรูณาการ (PLO1, 2, 3) 

5. วางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ ที่ประกอบดวยวัตถุประสงคที่ชัดเจน การผสมผสาน
เคร่ืองมือตางๆ และตัวชี้วัดที่เหมาะสมสําหรับการประเมินผลตามวัตถุประสงคของแผน ที่สอดคลองกับ
บริบทของธุรกิจบนพื้นฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม (PLO1, 2, 3, 4, 5)  

2 

1712317 การวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ 
 
 

1. วิเคราะหปจจัยตางๆ ที่มีผลตอประสิทธิภาพทางการสื่อสารเพื่อโนมนาวจูงใจกลุมเปาหมาย ความแตกตาง
ของสื่อและชองทางการสื่อสารตางๆ และศักยภาพในการเขาถึงและโนมนาวกลุมเปาหมาย ตามหลักการ 
แนวคิด และทฤษฎีพื้นฐานของการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับองคกรธุรกิจ (PLO1, 2, 3, )   

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
2. ระบุข้ันตอนในกระบวนการวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ วิธีการวิเคราะหและประเมินสถานการณทั้ง

ภายในและภายนอกองคกร การกําหนดกลุมเปาหมายในการสื่อสาร และวิธีการเขาถึงกลุมเปาหมายตางๆ 
การกําหนดวิสัยทัศน ตําแหนงของแบรนด คุณคา คํามั่นสัญญา บุคลิกภาพ คุณลักษณะ เอกลักษณ และ
ภาพลักษณขององคกรเพื่อเปนกรอบในการสื่อสาร (PLO1, 2, 3)   

3. วางแผนและนําเสนอแผนกระบวนการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับองคกรธุรกิจ โดยระบุองคประกอบพื้นฐาน
ขององคกร วัตถุประสงค กลยุทธ กลุมเปาหมาย ขอความสื่อสาร และชองทางการสื่อสาร แนวทางการ
ประเมินผลประสิทธิภาพของแผนการสื่อสารตามวัตถุประสงคที่กําหนด โดยยึดหลักการการสื่อสารเชิงยุทธ
สําหรับองคกรธุรกิจ (PLO1, 2, 3, 4)   

1712318 ความยั่งยืนในการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 
 

1. วิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการสรางแบรนดและองคกรอยางยั่งยืนผานกรณีศึกษาตามแนวคิด หลกัการดานการ
สื่อสารแบรนด และกระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยืน (PLO1) 

2. วิเคราะหความเชื่อมโยงระหวางการสื่อสารแบรนดกับการสรางความผูกพัน และคุณคาของแบรนด ในฐานะ
สินทรัพยเชิงกลยุทธ  

3. วิเคราะหกลยุทธการสรางแบรนดที่สงผลตอผูมีสวนไดเสียตางๆ ไดแก ลูกคา พนักงาน ผูถือหุน ชุมชน และ
สังคม ผานกรณีศึกษาตามแนวคิด หลักการดานการสื่อสารแบรนด และกระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยืน 
(PLO1) 

4. วิเคราะหความเชื่อมโยงของการดําเนินธุรกิจอยางยั่งยืนกับการสรางความนาเชื่อถือและความไววางใจตอแบ
รนด ผานกรณีศึกษาตามแนวคิด หลักการดานการสื่อสารแบรนด และกระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยืน 
(PLO1) 

5. วิเคราะหความตองการและความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสียตางๆ ที่เก่ียวของกับความยั่งยืนของแบรนด 
6. วิเคราะหการใชเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดอยางบูรณาการ เพื่อถายทอดเร่ืองราวและคุณคาของแบรนด

ที่เก่ียวของกับความยั่งยืน ผานกรณีศึกษาตามแนวคิด หลักการดานการสื่อสารแบรนด และกระบวนการ
สรางแบรนดอยางยั่งยืน (PLO1) 

7. วิเคราะหบทบาทของธรรมาภิบาลในองคกรธุรกิจ ที่สงผลตอการสื่อสารแบรนดอยางยั่งยืน ผานกรณีศึกษา
ตามแนวคิด หลักการดานการสื่อสารแบรนด และกระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยืน (PLO1) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณ 

ความเสี่ยงและภาวะวิกฤต 
 
 

1. วิเคราะหองคประกอบสําคัญของการบริหารอัตลักษณ, ภาพลักษณ, และชื่อเสียง ขององคกรและแบรนด 
(PLO1, 4) 

2. ระบุและจําแนกประเภทตางๆ ของภาวะวิกฤต ที่อาจสงผลกระทบตอองคกรและแบรนด (PLO1, 4) 
3. วิเคราะหกรณีศึกษา ของภาวะวิกฤตที่เกิดข้ึนกับองคกรและแบรนดตางๆ เพื่อทําความเขาใจสาเหตุ 

ผลกระทบ  (PLO1, 4) 
4. วิเคราะหกรณีศึกษา ของภาวะวิกฤตที่เกิดข้ึนกับองคกรและแบรนดตางๆ เพื่อทําความเขาใจวิธีการจัดการ 

ดานการเตรียมพรอมรับมือกับความเสี่ยงและภาวะวิกฤต กระบวนการบริหารจัดการประเด็น เพื่อปองกัน
ไมใหประเด็นลุกลามกลายเปนวิกฤต กระบวนการวางแผนการแกไขภาวะวิกฤต ตั้งแตการเตรียมความ
พรอม การตอบสนอง และการฟนฟู กลยุทธและเทคนิคในการใชสื่อ (ทั้งสื่อดั้งเดิมและสื่อใหม) เปน
เคร่ืองมือในการแกไขปญหาและสื่อสารในภาวะวิกฤต (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ประเมินความเสี่ยง วิเคราะหกลุมผูมีสวนไดสวน กําหนดวาระขาวสาร ประเมินกระแสประชามติ 
จากกรณีศึกษาและระบุแนวทางการจัดการสถานการณความเสี่ยงและภาวะวิกฤตที่เหมาะสม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

6. วางแผนและนําเสนอแผลการจัดการสถานการณความเสี่ยงและภาวะวิกฤตที่ครอบคลุม แนวทางการฟนฟู
ภาพลักษณและชื่อเสียงขององคกรและแบรนด และบริหารจัดการวิกฤตบนสื่อตางๆ (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 

 
กลุมวิชาเลือก 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1713211 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพื่อการสื่อสาร

องคกรและแบรนด 
 
 

1. วิเคราะหกลยุทธการกําหนดและพัฒนาเนื้อหาการสื่อสารองคกรและแบรนด จากกรณีศึกษา โดยยึดหลักการ 
แนวคิด รูปแบบและเทคนิคการสรางสรรคเนื้อหา (PLO1) 

2. ประยุกตใชเคร่ืองมือเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเขาใจพฤติกรรมการใชสังคมออนไลนของผูบริโภค และศึกษาคูแขงใน
ดานเนื้อหาการสื่อสาร (PLO1, 2) 

3. วางแผนกลยุทธและสรางสรรคเนื้อหาที่สงเสริมและสนับสนุนชื่อเสียงขององคกร โดยครอบคลุมแนวทางการ
กําหนดและพัฒนาเนื้อหาการสื่อสารองคกรและแบรนดที่นําเสนอผลิตภัณฑ บริการ คุณคาของแบรนด และ
เร่ืองราวขององคกร แนวทางการสรางเนื้อหาที่เหมาะสมกับแตละแพลตฟอรมที่สราง การมีสวนรวมของ
ผูบริโภค แนวทางการสรางเนื้อหาที่แตกตางจากคูแขง แนวทางการสรางความไดเปรียบของธุรกิจโลก

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
ออนไลน แนวทางการสรางอัตลักษณในเนื้อหา ที่แสดงความเชี่ยวชาญ ความรับผิดชอบตอสังคม และสราง
ความนาเชื่อถือในระยะยาว (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ 
 
 

1. วิเคราะหกลยุทธการจัดกิจกรรมพิเศษในรูปแบบตาง ๆ เชน การจัดแถลงขาว นิทรรศการ กิจกรรมเพื่อ
มวลชนสัมพันธ ชุมชนสัมพันธ และสื่อมวลชนสัมพันธ เพื่อใหเขาใจจุดประสงค กลุมเปาหมาย และ
ผลกระทบของกิจกรรม (PLO1, 4) 

2. ประเมินความเหมาะสมของแนวทางการบริหารโครงการกิจกรรมพิเศษ ทั้งในดานการวางแผน การบริหาร
งบประมาณ การบริหารทีมงาน และการหาผูสนับสนุนทางการเงิน (PLO1, 4) 

3. ออกแบบโครงการกิจกรรมพิเศษที่ตอบโจทยดานการสื่อสาร การตลาด หรือการสรางภาพลักษณ โดยมี
โครงสรางแผนงานที่ชัดเจน ครอบคลุมกระบวนการดําเนินงานทุกข้ันตอน (PLO1, 2, 3, 4) 

4. จัดทําและนําเสนอโครงงานกิจกรรมพิเศษในรูปแบบ Project-based Learning โดยสามารถประยุกตใช
ความรูดานการวางแผน การสรางสรรคกิจกรรมบนเวที การดําเนินโครงการ และการประเมินผลไดอยาง
เปนระบบ (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

2 

1713213 จิตวิทยาเพื่อการสื่อสาร 
 
 

1. วิเคราะหพฤติกรรมการตัดสินซื้อ ปจจัยภายในและภายนอกของผูบริโภค ตามแนวคิดและทฤษฎีทาง
จิตวิทยาที่สําคัญซึ่งเก่ียวของกับกระบวนการสื่อสารได (PLO1) 

2. วิ เคราะห รูปแบบการสื่อสารที่หลากหลาย (เชน การสื่อสารระหวางบุคคล , การสื่อสารกลุม , 
การสื่อสารมวลชน, การสื่อสารดิจิทัล) โดยใชหลักการทางจิตวทิยาเปนกรอบในการพิจารณา (PLO1) 

3. ระบุและอธิบายปจจัยดานจิตวิทยาที่มีอิทธิพลตอการตีความและการตอบสนองตอสารในการสื่อสาร 
(PLO1) 

4. วิเคราะหแบบจําลองกระบวนการตัดสินใจเชิงจิตวิทยาของผูบริโภคตอการสื่อสารแบรนดในข้ันตอนตางๆ 
(เชน การรับรูปญหา, การแสวงหาขอมูล, การประเมินทางเลือก, การตัดสินใจซื้อ, พฤติกรรมหลังการซื้อ) 
(PLO1) 

5. ระบุและวิเคราะหความสัมพันธระหวางบุคลิกภาพสวนบุคคลของผูสงสาร/แบรนด กับประสิทธิภาพของ
การสื่อสาร (PLO1) 

2 

1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร 
 

1. วิเคราะหขอมูลทางการตลาดที่เก่ียวของกับแบรนดและอุตสาหกรรม แนวโนมปจจุบันและอนาคตในดาน
การออกแบบ (เชน สไตล, สี, รูปแบบ, เทคโนโลยี) ที่มีผลตอการออกแบบแบรนด แนวโนมพฤติกรรมและ

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
 ความตองการของผูบริโภค (เชน คานิยม, ไลฟสไตล, ความคาดหวัง) ที่มีอิทธิพลตอการรับรูและตอบสนอง

ตอแบรนด (PLO1) 
2. วางแผนกลยุทธโดยอาศัยขอมูลทางการตลาด แนวโนมดานการออกแบบ และแนวโนมผูบริโภค (PLO1, 4) 
3. เลือกใชเคร่ืองมือและโปรแกรมกราฟกในการออกแบบอัตลักษณ และองคประกอบตาง ๆ (PLO1,2) 
4. ผลิตคูมือคูมืออัตลักษณองคกร โลโก ฉลาก บรรจุภัณฑ ไปจนถึงสื่อโฆษณาและประชาสมัพันธหลากรูปแบบ

เพื่อถายทอดเร่ืองราว และสรางประสบการณที่เฉพาะเจาะจงของแบรนดสูผูบริโภค  (PLO1, 2, 3) 
1713315 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองคกร 
 
 

1. ระบุและวิเคราะหรูปแบบการสื่อสารภาษาอังกฤษที่ใชบอยในบริบททางธุรกิจและองคกร (เชน การสนทนา
ทั่วไป, การประชุม, การนําเสนอ, การเขียนอีเมล, การเขียนรายงาน, การเขียนประชาสัมพันธ) (PLO1) 

2. วิเคราะหความแตกตางของระดับภาษา (Formal vs. Informal) และความเหมาะสมของภาษาใน
สถานการณและกับผูรับสารที่แตกตางกัน (PLO1) 

3. วิเคราะหลักษณะเฉพาะของการสื่อสารในสถานการณตางๆ เชน การโตตอบในที่ประชุมอยางเปนทางการ
และไมเปนทางการ, การนําเสนอตอผูบริหารและเพื่อนรวมงาน, การเขียนถึงลูกคาและคูคา (PLO1) 

4. วิเคราะหตัวอยางการสื่อสารภาษาอังกฤษที่ประสบความสําเร็จและไมประสบความสําเร็จในบริบทองคกร 
เพื่อระบุปจจัยที่มีผลตอประสิทธิภาพของการสื่อสาร (PLO1) 

5. ปรับใชภาษาอังกฤษในการสื่อสารที่ซับซอนและหลากหลายในบริบทขององคกรไดอยางเหมาะสมกับ
รูปแบบและกาลเทศะ ไดแก โตตอบและแสดงความคิดเห็นเปนภาษาอังกฤษ นําเสนอแผนงานหรือขอมูล
เปนภาษาอังกฤษ เขียนขอความประชาสัมพันธภาษาอังกฤษผานสื่อตางๆ สรุปขาวสารและขอมูลเปน
ภาษาอังกฤษ เขียนบทสัมภาษณบุคคลเปนภาษาอังกฤษได โตตอบอีเมลภาษาอังกฤษในบริบททางธุรกิจได 
(PLO1) 

3 

1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรม 
การบริการ 

 
 

1. วิเคราะหลักษณะเฉพาะและความแตกตางของการสรางแบรนดองคกรในธุรกิจโรงแรม สายการบิน 
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว และธุรกิจบริการอ่ืน ๆ ผานกรณีศึกษา (PLO1) 

2. วิเคราะหปจจัยภายใน (เชน วัฒนธรรมองคกร, คานิยม, ทรัพยากร) และปจจัยภายนอก (เชน การแขงขัน, 
แนวโนมตลาด, พฤติกรรมผูบริโภค) ที่มีอิทธิพลตอการสรางแบรนดองคกร การบริหารความสัมพันธ 
การบริหารประสบการณของลูกคา ในอุตสาหกรรมการบริการ (PLO1) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
3. วางแผนกลยุทธการสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ กลยุทธการสื่อสารแบรนดองคกรผาน

ชองทางตางๆ กลยุทธการบริหารความสัมพันธกับลูกคา กลยุทธการบริหารประสบการณลูกคา และกําหนด
ตัวชี้วัด (KPIs) เพื่อประเมินผลความสําเร็จของกลยุทธการสรางแบรนดองคกร  (PLO1, 4) 

1713317 การจัดการความสัมพันธกับผูมสีวนไดเสีย 
 
 

1. วิเคราะหกลุมผูมีสวนไดเสียภายในและภายนอกองคกรเพื่อกําหนดสื่อและวิธีการในการสรางความสัมพันธ
ที่ดี (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหกลยุทธที่เหมาะสมในการสรางความสัมพันธกับผูมีสวนไดสวนเสียตามหลักการ แนวคิดการจัดการ
ความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสีย จากกรณีศึกษา (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3. ออกแบบแผนกลยุทธการสื่อสารและการมีสวนรวมกับผูมีสวนไดสวนเสีย โดยกําหนดสื่อ ชองทาง และวิธีการ
ที่เหมาะสมกับแตละกลุม เพื่อสงเสริมความรวมมือและภาพลักษณที่ดีขององคกร สอดคลองกับหลักการ 
แนวคิด และกลยุทธการบริหารความสัมพันธที่ดีกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียภายในและภายนอกองคกร 
(PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

1713318 การออกแบบสื่อดิจิทลัเพื่อองคกรและแบรนด 
 
 

1. วิเคราะหองคประกอบสําคัญของการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล ลักษณะและพฤติกรรมการใชงานสื่อดิจิทัลของ
กลุมเปาหมายที่แตกตางกันสําหรับการสื่อสารองคกรและแบรนด ความแตกตางจากการสื่อสารแบบดั้งเดิม
กับสื่อดิจิทัล ตามหลักการและแนวคิดสําคัญของการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล (PLO1, 4) 

2. เลือกใชเคร่ืองมือออกแบบกราฟกที่สื่อถึงอัตลักษณขององคกรและแบรนด ตามหลักองคประกอบดานการ
ออกแบบตางๆ (PLO1, 2, 4) 

3. ออกแบบแผนการสื่อสารองคกรและแบรนดผานสื่อดิจิทัลที่บูรณาการเนื้อหาดิจิทัลหลากหลายรูปแบบที่
ตอบสนองตอวัตถุประสงคทางการสื่อสารและสรางการมีสวนรวมกับกลุมเปาหมาย การออกแบบกราฟกที่
สื่อถึงอัตลักษณขององคกรและแบรนด และชองทางการสื่อสารในการเผยแพรและจัดการเนื้อหา 
(PLO1, 2, 3, 4) 

4. ใชเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูลดิจิทัล เพื่อวัดผลประสิทธิภาพของการสื่อสาร ระบุจุดแข็ง จุดออน และโอกาส
ในการปรับปรุงกลยุทธและเนื้อหาการสื่อสารดิจิทัลอยางมีประสิทธิภาพ (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1713309 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพื่อ 
กลยุทธองคกรและแบรนด 

 

1. อธิบายหลักการพื้นฐานและประเภทตางๆ ของเทคโนโลยีปญญาประดิษฐที่เก่ียวของกับการจัดการและ
วิเคราะหขอมูลทางธุรกิจและแบรนด (PLO1, 2) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
 2. วิเคราะหบทบาทของปญญาประดิษฐในการกําหนดกลยทุธธุรกิจในดานตางๆ เชน การตลาด, การขาย, การ

ดําเนินงาน, และการบริการลูกคา  (PLO1, 2) 
3. วิเคราะหศักยภาพของปญญาประดิษฐในการทําความเขาใจขอมูลขนาดใหญ และระบุแนวโนมเชิงลึกที่มีผล

ตอองคกรและแบรนด  เคร่ืองมือและเทคนิคตางๆ ของ ปญญาประดิษฐที่ใชในการประมวลผลขอมูล วิธีการ
ที่ปญญาประดิษฐสามารถชวยใหองคกรตัดสินใจทางธุรกิจไดอยางมีขอมูลและแมนยํามากข้ึน บทบาทของ
ปญญาประดิษฐในการปรับปรุงประสบการณของลูกคา ผานการปรับเปลี่ยนเฉพาะบุคคล ผานกรณีศึกษา 
(PLO1, 2) 

4. เสนอแนวทางการใชเคร่ืองมือและเทคนิคของปญญาประดิษฐในการประมวลผลขอมูล แนวทางประเมิน
ความเปนไปไดและผลกระทบของการนําปญญาประดิษฐมาใชในการตัดสินใจทางธุรกิจ การปรับปรุง
ประสบการณลูกคา และการเสริมสรางตําแหนงแบรนด บนพื้นฐานดานจริยธรรมที่เก่ียวของกับการใช
ปญญาประดิษฐในการสื่อสารและดําเนินธุรกิจ  (PLO1, 2, 3, 4) 

5. วางแผนและนําเสนอแนวคิดการใชปญญาประดิษฐเพื่อพัฒนากลยุทธที่มีประสิทธิภาพสําหรับองคกรและ
แบรนด รวมถึงระบุตัวชี้วัด (KPIs) ที่เหมาะสมสําหรับการประเมินผลลัพธของการนําปญญาประดิษฐมาใช
ในการพัฒนากลยุทธ อยางมีจริยธรรมในการสื่อสารและสรางความสัมพันธกับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย 
(PLO1, 2, 3, 4, 5) 

 
หมวดวิชาเลือกเสรี 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1705301 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ 

 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกระบวนการสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอตาง ๆ โดยคํานึงถึง Functional 
และ Emotional contact points ของประสบการณแบรนด (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหกลุมผูบริโภคเปาหมายเพื่อหาความตองการเชิงลึก ที่เชื่อมโยงกับการสื่อสารแบรนดไดอยางมี
ประสิทธิภาพ (PLO1, 4) 

3. สรางแผนการสื่อสารแบรนดที่เชื่อมโยงระหวางความตองการเชิงลึกของผูบริโภค เนื้อหาแบรนด และจุด
ติดตอแบรนด (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
4. ออกแบบเนื้อหาแบรนดที่เหมาะสมกับแตละชองทาง พรอมกําหนดตัวชี้วัดเพื่อวัดประสิทธิภาพของการ

สื่อสารแบรนด (PLO1, 2, 3, 4) 
1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร 
 
 

1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในกระบวนการผลิต เผยแพร และการบริโภคเนื้อหาภาพยนตรและละคร รวมถึง
ความสัมพันธระหวางผูผลิต สื่อกลาง และผูชม (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหกลยุทธการสรางสรรคและการตลาดของภาพยนตรและละครในบริบทของอุตสาหกรรมสื่อรวมสมัย 
(PLO1, 4) 

3. วิเคราะหแนวโนมและเทคโนโลยี อาทิ แพลตฟอรมสตรีมมิงและสื่อดิจิทัล รวมถึงประเด็นลิขสิทธิ์ การ
เซ็นเซอร และจริยธรรมในการนําเสนอเนื้อหาในสื่อภาพยนตรและละคร ที่สงผลตอการเปลี่ยนแปลงใน
อุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสื่อของผูชม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. ประเมินอิทธิพลของภาพยนตรและละครที่มีตอสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ทั้งในระดับทองถ่ินและ
ระดับโลก (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. สรางแนวทางหรือขอเสนอเชิงสรางสรรคในการพัฒนาเนื้อหา กลยุทธการเผยแพร โมเดลธุรกิจ แคมเปญ
การตลาดหรือการนําเสนอเนื้อหาที่สะทอนความเขาใจตอผูชม เทคโนโลยีใหม และความรับผิดชอบตอ
สังคมและจริยธรรมของผูผลิตสื่อที่ตอบโจทยการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมภาพยนตรและละครในยุค
ดิจิทัล (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพื่อสังคมสูงวัย 
 
 

1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในการสื่อสารเชิงรณรงค การใหขอมูล และการสรางความเขาใจตอประเด็นที่
เก่ียวของกับผูสูงอายุในบริบทของสังคมสูงวัย (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหแนวโนมของอุตสาหกรรมที่พัฒนาเพื่อตอบสนองตอความตองการของผูสูงอายุ เชน ธุรกิจสุขภาพ 
เทคโนโลยีชวยเหลือ และบริการเฉพาะทาง (PLO1, 4) 

3. ประเมินความเหมาะสมของกลยุทธการสื่อสารที่ใชในแคมเปญหรือโครงการสื่อที่เก่ียวของกับผูสูงอายุ 
รูปแบบและเนื้อหาของสื่อที่สงผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของสังคมที่มีตอผูสูงวัยความรับผิดชอบทาง
สังคมของสื่อที่ผลิตข้ึน (PLO1, 3, 4) 

4. ออกแบบสื่อหรือกลยุทธการสื่อสารที่สงเสริมความเขาใจ ทัศนคติที่ดี การมีสวนรวมของผูสูงอายุในสังคม 
การสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผูสูงวัยอยางยั่งยืน โดยคํานึงถึงการเขาถึง ความหลากหลาย และ
ความเหมาะสมทางวัฒนธรรม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 60 
 

 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1705304  สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ 
 
 

1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในการสื่อสารสุขภาพ การตลาดเพื่อสุขภาวะ และการเผยแพรขอมูลทางการแพทย
ในอุตสาหกรรมสุขภาวะ (PLO1, 4) 

2. ระบุปจจัยที่มีอิทธิพลของสื่อตอพฤติกรรมสุขภาวะของประชาชน การใชสื่อดิจิทัลและโซเชียลมีเดียในการ
ใหความรูและสรางความตระหนักดานสุขภาวะ (PLO1, 4) 

3. วิเคราะหอิทธิพลของสื่อตอพฤติกรรมสุขภาวะของประชาชนในระดับบุคคลและระดับสังคมความนาเชื่อถือ 
ความถูกตอง และจริยธรรมของขอมูลสุขภาวะที่เผยแพรผานสื่อตาง ๆ (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. วิเคราะหรูปแบบการสื่อสารขององคกรดานสุขภาวะ โรงพยาบาล และธุรกิจสุขภาวะ รวมถึงแนวโนม
เทคโนโลยีและนวัตกรรมในอุตสาหกรรมนี้ (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ออกแบบเนื้อหาและกลยุทธการสื่อสารสุขภาวะและผลิตสื่อที่เหมาะสมกับบริบททางสงัคม เทคโนโลยี และ
กลุมเปาหมาย โดยคํานึงถึงความถูกตองและนาเชื่อถือของขอมูล จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 
(PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

1705305 การพูดในที่สาธารณะ 
 
 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกลยุทธในการพูดในที่สาธารณะและการนําเสนออยางมีประสิทธิภาพใน
บริบทที่หลากหลาย (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหกลุมผูฟงและบริบทของการสื่อสารเพื่อกําหนดเปาหมาย รูปแบบ และวิธีการสื่อสารใหเหมาะสม 
(PLO1, 2) 

3. วิเคราะหองคประกอบของการเตรียมขอมูล บทพูด ภาษาที่ใช และสื่อประกอบการนําเสนอเพื่อให
สอดคลองกับผูรับสาร (PLO1, 2) 

4. ออกแบบการสื่อสารในสถานการณเฉพาะ เชน งานกิจกรรมพิเศษ งานนําเสนอวิชาการ หรือการพูดใน
ฐานะผูนําการประชุม โดยมีบทพูด แผนการนําเสนอ และสื่อประกอบเทคนิคการสื่อสารที่ตอบโจทย
กลุมเปาหมายและสถานการณได (PLO1, 2, 3, 4) 

5. พูด นําเสนอและจัดการคําถามหรือปฏิกิริยาจากผูฟงเหมาะสมและมีประสิทธิภาพตามกลยุทธโนมนาวใจ
และการเลือกใชภาษาที่เหมาะสมในสถานการณตาง ๆ และในบริบทเฉพาะ เชน งานแถลงขาว การประชุม 
งานพิธีกร หรือการนําเสนอขอมูลตอผูบริหาร (PLO1, 2, 3, 4) 

 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพื่อเคร่ืองมือ

คนหา 
 
 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และองคประกอบของเว็บไซตที่มีประสิทธิภาพ รวมถึงการวางแผนโครงสราง
และการจัดวางเนื้อหาบนเว็บไซต (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหความเหมาะสมของการตั้งชื่อ URL การจัดการเมนู และแผนผังเว็บไซต (sitemap) เพื่อเพิ่ม
ประสบการณของผูใชงานและผลตอ SEO (PLO1, 2) 

3. วิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการแสดงผลของเว็บไซตบนอุปกรณและเบราวเซอรตาง ๆ เพื่อรองรับผูใชงาน
หลากหลายกลุม (PLO1, 2) 

4. สรางแผนผังเว็บไซต เนื้อหา และโครงสราง URL ที่เหมาะสมกับประเภทของเว็บไซตและพฤติกรรมของ
ผูใช (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ออกแบบและปรับแตงเว็บไซตใหสามารถแสดงผลไดดีในหลากหลายอุปกรณและรองรับ SEO ข้ันพื้นฐาน 
(PLO1, 2, 3, 4) 

6. ประเมินความสอดคลองระหวางเนื้อหา รูปแบบการนําเสนอ และเปาหมายของเว็บไซตในดาน
ประสิทธิภาพและความนาสนใจ โดยใชเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูล เชน Google Analytics เพื่อวางแนว
ทางการปรับปรุง (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1705307 เคร่ืองมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตาม
ความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน      

 
 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และเทคนิคพื้นฐานของการประยุกตใชเหมืองขอมูลและขอมูลออนไลนในบริบท
ของงานนิเทศศาสตร (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหแหลงขอมูลออนไลน เคร่ืองมือสืบคน และเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูลที่เหมาะสมกับเปาหมายของ
การสื่อสาร (PLO1, 2) 

3. วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคเชิงลึก การสนทนาในสื่อออนไลน และกระแสสังคมออนไลน เพื่อระบุเทรนด
และประเด็นสําคัญ (PLO1, 2) 

4. ประเมินคุณภาพ ความแมนยํา และความนาเชื่อถือของขอมูลที่ไดจากกระบวนการ Data Mining และ 
Online Analytics (PLO1, 2) 

5. ประเมินศักยภาพของขอมูลออนไลนในการสนับสนุนการตัดสินใจดานนิเทศศาสตร เชน การวางแผน
เนื้อหา การออกแบบแคมเปญ หรือการเขาใจผูชมเปาหมาย (PLO1, 2) 

3 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
6. ออกแบบแผนการผลิตเนื้อหา การเลือกใชขอมูลและเคร่ืองมือวิเคราะห กลยุทธการสื่อสาร หรือขอเสนอ

เชิงกลยุทธ เคร่ืองมือหรือแนวทางการติดตามและประมวลผลกระแสออนไลน กระบวนการวิเคราะหขอมูล
ออนไลนอยางเปนระบบ โดยใชขอมูลและเทรนดที่วิเคราะหมาเปนฐานในการตัดสินใจ (PLO1, 2, 3, 4) 

7. นําเสนอผลเชิงวิเคราะหแบบออนไลน (Online Analytics) เพื่อใชในงานนิเทศศาสตร (PLO1, 2, 3, 4) 
1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอร

เฟซในงานนิเทศศาสตร 
1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และองคประกอบของการออกแบบอินเตอรเฟซผูใช (UI) และประสบการณผูใช 

(UX) สําหรับสื่อดิจิทัลในบริบทนิเทศศาสตร (PLO1, 2) 
2. วิเคราะหความตองการของกลุมเปาหมาย พฤติกรรมผูใชงาน และบริบทการใชงาน เพื่อวางแนวทางการ

ออกแบบ UI/UX ที่เหมาะสม (PLO1, 2) 
3. วิเคราะหขอดีขอเสียของอินเตอรเฟซและประสบการณผูใชจากเว็บไซต แอปพลิเคชัน หรือเกมที่มีอยูจริง 

เพื่อเรียนรูจากกรณีศึกษา (PLO1, 2) 
4. ประเมินความสอดคลองระหวางการออกแบบ UI/UX กับเปาหมายดานการสื่อสาร เนื้อหา และความพึง

พอใจของผูใชงาน (PLO1, 2) 
5. วิพากษกระบวนการออกแบบ การจัดวางองคประกอบ และการใชงานจริงของ UI/UX ดวยเกณฑดานความ

งายในการใชงาน (usability), การเขาถึง (accessibility) และความสวยงาม (aesthetics) (PLO1, 2, 3) 
6. ประเมินผลจากการทดสอบการใชงาน (user testing) เพื่อวิเคราะหจุดแข็งและจุดที่ควรปรับปรุงในผลงาน

ออกแบบ (PLO1, 2, 3) 
7. ออกแบบและพัฒนาอินเตอรเฟซผูใชสําหรับเว็บไซต แอปพลิเคชัน หรือเกมที่สามารถตอบโจทยทางนิเทศ

ศาสตร เชน การเลาเร่ือง การนําเสนอขอมูล หรือการสรางประสบการณที่มีผลตอผูใชโดยอิงจากขอมูลเชิง
พฤติกรรมผูใชงาน การออกแบบโฟลวการใชงาน (user flow) และการวาง wireframe หรือ prototype 
อยางเปนระบบ (PLO1, 2, 3, 4) 

8. สรางผลงานสื่อดิจิทัลที่มี UI/UX สอดคลองกับเปาหมายดานการสื่อสาร การเลาเร่ือง หรือการมีสวนรวม
ของผูใชในรูปแบบที่สรางสรรคและใชงานไดจริง (PLO1, 2, 3, 4) 

4 

1705409 การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป 
 
 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกระบวนการสื่อสารที่เหมาะสมกับลักษณะของธุรกิจสตารตอัปในบริบท
ตาง ๆ (PLO1, 2, 3) 

4 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
2. วิเคราะหความตองการ มุมมอง และพฤติกรรมของผูมีสวนไดสวนเสีย รวมถึงรูปแบบการนําเสนอและ

ชองทางสื่อสารที่มีประสิทธิภาพในการสรางภาพลักษณและศรัทธาตอแนวคิดของธุรกิจ เพื่อนําไปสูการ
ออกแบบสารและกลยุทธการสื่อสารที่ตรงจุด (PLO1, 2, 3) 

3. วางแผนและออกแบบเนื้อหาการสื่อสารที่แสดงถึงจุดเดน วิสัยทัศน และคุณคาของธุรกิจสตารตอัปตาม
หลักการการสื่อสารสําหรับธุรกิจสตารตอัป (PLO1, 2, 4, 5) 

4. สรางสื่อและกลยุทธการสื่อสารในรูปแบบตาง ๆ เชน พิชชิ่งเด็ค (pitch deck), วิดีโอแนะนําธุรกิจ, 
เว็บไซต, หรือโพสตบนโซเชียลมีเดีย โดยคํานึงถึงกลุมเปาหมาย (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. ประเมินประสิทธิภาพของการสื่อสารผานการวัดผลตอบรับของผูมีสวนไดสวนเสีย เชน ความเขาใจ ความ
เชื่อมั่น หรือการตัดสินใจสนับสนุน (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

6. นําเสนอแนวคิดทางธุรกิจที่แสดงถึงวิสัยทัศน คุณคา และศักยภาพของธุรกิจ โดยใชศิลปะการเลาเร่ืองและ
การสื่อสารเชิงกลยุทธเพื่อสรางแรงจูงใจและความสนใจจากผูมีสวนไดสวนเสีย (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
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วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ  
PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 
PLO4: วางแผน ผลิต และเผยแพรสื่อหลากหลายรูปแบบ บนหลากหลายแพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคของการสื่อสาร 
PLO5: เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวาเหตุการณใดควรเปนขาวและผลักดันเนื้อหาเพ่ือการขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในสังคม 
 
หมวดวิชาเฉพาะ 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
 
 
 
 
 

1. วิเคราะหปรากฏการณทางสังคมไดอยางถูกตองและสอดคลองกับหลักการ แนวคิด และทฤษฎีเบื้องตน
เก่ียวกับการสื่อสาร  (PLO1) 

2. วิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลและสงผลกระทบตอการสื่อสารโดยใชองคความรูดานนิเทศศาสตรและทักษะดาน
การสื่อสารไดอยางเปนเหตุเปนผล  (PLO1) 

3. วิเคราะหบทบาทหนาที่และความรับผิดชอบในวิชาชีพนิเทศศาสตร ตลอดจนจริยธรรม และจรรยาบรรณของ
นักนิเทศศาสตร (PLO1) 

1 

1701112 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับ
นิเทศศาสตร 

1. วิเคราะหปจจัยที่สงผลตอการดําเนินธุรกิจไดสอดคลองตามหลักการการตลาด (PLO1) 
2. เสนอแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายหรือเปาหมายทางธุรกิจ

ผานกรณีศึกษา โดยยึดหลักจริยธรรมทางธุรกิจและการตลาด (PLO1, 3) 

1 

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 1. เลือกใชอุปกรณการถายภาพใหบรรลุวัตถุประสงคของการถายภาพ  (PLO1, 2) 
2. จัดองคประกอบภาพ การเลาเร่ืองดวยภาพ โดยใชหลักการ และเทคนิคการถายภาพนิ่งข้ันพื้นฐานตาม

จริยธรรมการถายภาพ (PLO1, 2, 3) 
3. ตกแตงภาพข้ันพื้นฐานดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรเพื่อนําไปใชในงานนิเทศศาสตรบนพื้นฐานจริยธรรมการ

ถายภาพ (PLO1, 2, 3) 

1 

1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทลั 1. ประเมินคุณคาขอมูลขาวสารที่นําเสนอผานสื่อ ดวยกระบวนการตรวจสอบความถูกตองของขอมูล (PLO1) 
2. ตอบสนองตอขอมูลขาวสารที่ถูกตองจากการประเมินคุณคาของขอมูลขาวสารบนพื้นฐานความรับผิดชอบตอ

สังคม (PLO1) 

1 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
3. แสดงออกถึงความสามารถในการสื่อสารในมิติของผูสงสารและผูรับสารเพื่อสงเสริมการเปนพลเมืองที่มี

บทบาทการพฒันาสังคม (PLO5) 
1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 1. วิเคราะหหลักการและทฤษฎีการออกแบบดวยโปรแกรมกราฟกเพื่องานนิเทศศาสตรไดถูกตอง (PLO1) 

2. ออกแบบงานนิเทศศาสตรโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟกไดตามหลักการและทฤษฎีการออกแบบ 
(PLO1,2) 

3. ปฏิบัติการใชคําสั่งพื้นฐานจากโปรแกรมกราฟก (PLO2) 
4. นําเสนอผลงานกราฟกจากการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟกที่สอดคลองกับวัตถุประสงคและชองทางการ

สื่อสาร (PLO1,2,3) 

1 

1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 1. อธิบายหลักกฎหมาย แนวปฏิบัติ และจริยธรรมที่เก่ียวของกับงานดานนิเทศศาสตร (PLO1) 
2. วิเคราะหปรากฏการณทางสังคมโดยใชกฎหมายและจริยธรรมที่เก่ียวของกับการทํางานของสื่อภายใตหลัก

จริยธรรมและหนาที่ความเปนพลเมือง (PLO1) 

1 

1701217 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร 1. แสดงออกถึงความสามารถในการใชทักษะดานภาษาอังกฤษข้ันพื้นฐานเพื่องานดานนิเทศศาสตร (PLO1) 
2. แสดงออกถึงความสามารถในจับใจความสําคัญของสารที่ไดจากการฟงและการอาน (PLO1) 
3. สื่อสารดวยภาษาพูดและภาษาเขียนโดยใชคําศัพทและรูปประโยคที่ถูกตองและสอดคลองกับบริบทของงาน

นิเทศศาสตร (PLO1) 

2 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ 1. ใชเคร่ืองมือในการถายทําและลําดับภาพ การตัดตอเพื่องานนิเทศศาสตรรูปแบบตาง ๆ (PLO1, 2) 
2. จัดทําบทสําหรับการถายทํา เทคนิคการถายทํา การลําดับภาพเคลื่อนไหว การใชเสียง และทําเสียงประกอบ

โดยใชศิลปะการเลาเร่ืองดวยภาพเคลื่อนไหว (PLO1, 2, 3) 
3. สรางชิ้นงานภาพโดยใชเทคโนโลยปีญญาประดิษฐในการออกแบบและสรางสรรคผลงาน (PLO3) 

2 

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนาํเสนอเพื่องาน
นิเทศศาสตร 

 
 

1. เสนอแนวคิดในการพัฒนางานนิเทศศาสตรดวยกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (PLO1) 
2. แกไขปญหาดานการสื่อสาร ดวยการใชเคร่ืองมือของกระบวนการคิดเชิงออกแบบไดบรรลุเปาหมาย 

(PLO1,3) 
3. นําเสนอผลงานดานนิเทศศาสตรดวยรูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับงาน โดยประยุกตใชความรูและ

ทักษะดานความคิดสรางสรรค บนพื้นฐานจริยธรรม (PLO1, 2, 3)  
 

2 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701320 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร 1. เลือกใชประเภทการวิจัยทางนิเทศศาสตรใหสอดคลองกับลักษณะขอมูลที่ตองการ (PLO1, 2, 3, 4) 

2. เขียนโครงรางการวิจัยทางนิเทศศาสตรไดครบถวนตามข้ันตอนการทําวิจัย (PLO1, 4) 
3. เลือกใชสถิติและโปรแกรมสําเร็จรูปในการวิเคราะหขอมูลไดถูกตอง (PLO1, 3) 
4. นําเสนอผลวจิัยดานนิเทศศาสตรที่ผานกระบวนการวิจัยโดยเลือกใชสื่อที่เหมาะสมกับชองทางที่หลากหลาย 

(PLO1, 2, 3) 

3 

1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ 1. วางแผนธุรกิจที่บูรณาการความรูดานนิเทศศาสตรและสื่อสารมวลชนที่สรางการเปลี่ยนแปลงในสังคมผาน
กระบวนการวิเคราะหสิ่งแวดลอมทางธุรกิจ (PLO1, 4, 5) 

2. ออกแบบแผนธุรกิจ เนื้อหา ชองทางการสื่อสารที่เหมาะสมกับธุรกิจ (PLO1, 4) 
3. ผลิตเนื้อหา และนําเสนอเนื้อหาและสื่อโดยเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยี

ดิจิทัล ที่สอดคลองกับบริบทของธุรกิจและพื้นฐานจริยธรรม (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1
   

1. ระบุและวิเคราะหโครงสรางและกระบวนการดําเนินงานของธุรกิจคาปลีก เชื่อมโยงกับบทบาทของนิเทศ
ศาสตรในบริบทองคกร (PLO1) 

2. วิเคราะห กระบวนการสื่อสารในการปฏิบัติงานภายในองคกร และการสื่อสารทางธุรกิจ ทั้งภายในและ
ภายนอกองคกร (PLO1) 

3. ประเมินพฤติกรรมการรับรูและตอบสนองตอสื่อภายในรานของผูบริโภค เพื่อประยุกตใชในการปรับปรุงกล
ยุทธการสื่อสาร (PLO1, 4) 

4. ฝกปฏิบัติ งานในบริบทวิชาชีพนเิทศศาสตรภายใตการกํากับดูแลของอาจารยที่ปรึกษาและพนักงานพี่เลี้ยงใน
สถานประกอบการ โดยสามารถปรับตัวและทํางานรวมกับผูอ่ืนไดอยางมีประสิทธิภาพ (PLO1, 2, 3, 4) 

5. แสดงออกถึงทักษะการทํางานอยางมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ความรับผิดชอบตองาน และความรับผิดชอบตอ
สังคมในระหวางการฝกปฏิบัติงาน (PLO4) 

6. จัดทําและนําเสนอ รายงานผลการฝกปฏิบัติงานทั้งในรูปแบบลายลักษณอักษรและการนําเสนอดวยวาจาโดย
สามารถสื่อสารขอมูลเชิงวิชาการและประสบการณจากการฝกงานไดอยางชัดเจนและมีเหตุผล (PLO1, 2, 3) 

1 

1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะของเนื้อหาที่เผยแพรผานชองทาง
ตาง ๆ ขององคกรนั้นได (PLO1) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
2. วิเคราะห และจับประเด็นเนื้อหาในการทํางานหรือการผลิตขาวไดอยางถูกตอง เหมาะสม และตรงตาม

วัตถุประสงคขององคกร (PLO1) 
3. เขียนขาวหรือเขียนเนื้อหา ที่ถูกตองตามหลักภาษาและหลักวิชาชีพ สอดคลองกับแนวทางการสื่อสารของ

องคกร (PLO1) 
4. ผลิตสื่อ เชน การออกแบบกราฟก ถายภาพ หรือตัดตอวิดีโอ ไดอยางเหมาะสมกับบริบทขององคกร และตรง

ตามมาตรฐานงานนิเทศศาสตร (PLO1, 2, 3) 
5. ปฏิบัติงาน ดวยความรับผิดชอบ ซื่อสัตย มีวินัย และยึดถือจรรยาบรรณของวิชาชีพนิเทศศาสตรตลอด

ระยะเวลาการฝกงาน (PLO4) 
6. จัดทํารายงานและนําเสนอ ผลการฝกปฏิบัติงานดวยวาจาไดอยางชัดเจน มีโครงสรางการสื่อสารที่เหมาะสม 

และสามารถสะทอนถึงพัฒนาการทางวิชาชีพที่ไดรับจากการฝกงาน (PLO1, 2, 3) 
1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3
  

1. วิเคราะหโครงสราง การดําเนินงานขององคกรสื่อ ลักษณะเนื้อหา กลุมเปาหมาย และบทบาทขององคกรได
อยางถูกตอง (PLO1) 

2. วิเคราะหและจับประเด็นเนื้อหาหรือประเด็นขาวสารไดอยางแมนยําและเหมาะสมกับลักษณะขององคกรสื่อ 
(PLO1) 

3. เขียนขาว เขียนบทความ หรือเขียนเนื้อหาสื่อไดอยางถูกตองตามหลักวิชาชีพและเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย
ขององคกร (PLO1, 3, 4) 

4. ผลิตสื่อ เชน ออกแบบกราฟก ถายภาพ ตัดตอวิดีโอ ที่มีคุณภาพ เหมาะสมกับองคกร และตรงตาม
วัตถุประสงคการสื่อสาร (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ประยุกตใชทักษะดานนิเทศศาสตรแบบบูรณาการในการวางแผนและผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบและชองทาง 
ใหตอบโจทยความตองการขององคกรไดอยางมีประสิทธิภาพ  (PLO1, 2, 3, 4) 

6. แสดงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพดานนิเทศศาสตร และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานจริง  
(PLO4) 

7. พัฒนาและสะทอนผลการเรียนรูจากการฝกงานผานการจัดทํารายงานและการนําเสนอผลงานดวยวาจาได
อยางมีประสิทธิภาพ  (PLO1, 2, 3, 4) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4
  

1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ กลุมเปาหมายหรือผูรับสารเชิงลึก ลักษณะของ
เนื้อหาที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมายและบริบทขององคกร เพื่อวางแผนและออกแบบการสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพและสอดคลองกับบริบทขององคกร (PLO1, 4) 

2. สามารถจับประเด็น เขียนขาว/เขียนเนื้อหาประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอชิ้นงานสื่อ
ไดอยางถูกตอง เหมาะสม และมีคุณภาพ (PLO1, 2, 3, 4) 

3. ประยุกตใชทักษะและเคร่ืองมือดานนิเทศศาสตรแบบผสมผสานในการดําเนินงานดานสื่อสารองคกร สื่อสาร
การตลาด การสื่อสารแบรนด หรือดิจิทัลมารเก็ตติ้ง (CB) (PLO1, 2, 3, 4) 

4. ผสมผสานหลายทักษะดานนิเทศศาสตรในการเลือกใชเทคโนโลยีและชองทางการเผยแพรสื่อที่หลากหลาย 
เพื่อใหตอบโจทยเปาหมายขององคกร (CJ) (PLO1, 2, 3, 4) 

5. เสนอแนวคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานที่สรางสรรคและเหมาะสมกับบริบทขององคกรที่ฝกงาน 
(PLO1, 2, 3, 4) 

6. ปฏิบัติงานสื่อสารภายใตจรรยาบรรณวิชาชีพและแสดงความรับผิดชอบตอสังคมในทุกข้ันตอนของการ
ทํางาน (PLO1, 2, 3, 4) 

7. จัดทํารายงานสรุปผลการฝกงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณฝกงานดวยวาจาไดอยางมี
ประสิทธิภาพ (PLO1, 2, 3) 

3 

1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนนิงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะกลุมเปาหมาย/ผูรับสารเพื่อเขาใจ
บริบทของการสื่อสาร  (PLO1) 

2. ออกแบบเนื้อหาและผสมผสานทักษะดานนิเทศศาสตรเพื่อผลิตสื่อหรือผลงานสื่อสารที่มีคุณภาพ เหมาะสม
กับวัตถุประสงคขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3. สามารถจับประเด็นเนื้อหา เขียนขาวประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอผลงานไดอยาง
ถูกตอง สรางสรรค และสอดคลองกับภาพลักษณขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. เสนอแนวความคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานอยางสรางสรรค เพื่อนําไปสูการผลิตผลงานหรือ
เนื้อหาที่มีคุณคาและตอบสนองตอความตองการขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. สรางสรรคเนื้อหา ผลงาน หรือรูปแบบนวัตกรรมดานการสื่อสารหลากหลายประเภทที่เหมาะสมกับชองทาง
สื่อในยุคดิจิทัล  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
6. พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองใหโดดเดนในการทํางานดานนิเทศศาสตรภายใตสถานการณจริงในสถาน

ประกอบการ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
7. แสดงออกถึงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพ และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานดานนิเทศ

ศาสตร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
8. จัดทํารายงานผลการฝกปฏิบัติงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณการฝกงานดวยวาจาอยางชัดเจน

และนาเชื่อถือ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 1. วิเคราะหรูปแบบการดําเนินงานขององคกรหรือองคกรสื่อ รวมถึงลักษณะกลุมเปาหมาย/ผูรับสารเพื่อเขาใจ

บริบทของการสื่อสาร  (PLO1) 
2. ออกแบบเนื้อหาและผสมผสานทักษะดานนิเทศศาสตรเพื่อผลิตสื่อหรือผลงานสื่อสารที่มีคุณภาพ เหมาะสม

กับวัตถุประสงคขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
3. สามารถจับประเด็นเนื้อหา เขียนขาวประชาสัมพันธ ออกแบบกราฟก ถายภาพ และตัดตอผลงานไดอยาง

ถูกตอง สรางสรรค และสอดคลองกับภาพลักษณขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
4. เสนอแนวความคิดใหมหรือพัฒนากระบวนการทํางานอยางสรางสรรค เพื่อนําไปสูการผลิตผลงานหรือ

เนื้อหาที่มีคุณคาและตอบสนองตอความตองการขององคกร  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
5. สรางสรรคเนื้อหา ผลงาน หรือรูปแบบนวัตกรรมดานการสื่อสารหลากหลายประเภทที่เหมาะสมกับชองทาง

สื่อในยุคดิจิทัล  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
6. พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองใหโดดเดนในการทํางานดานนิเทศศาสตรภายใตสถานการณจริงในสถาน

ประกอบการ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
7. แสดงออกถึงความเขาใจในจรรยาบรรณวิชาชีพ และมีความรับผิดชอบตอสังคมในการปฏิบัติงานดานนิเทศ

ศาสตร  (PLO 4, 5) 
8. จัดทํารายงานผลการฝกปฏิบัติงาน และนําเสนอผลงานหรือประสบการณการฝกงานดวยวาจาอยางชัดเจน

และนาเชื่อถือ  (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 

1701467 โครงงานนวัตกรรมนเิทศศาสตร 1. วิเคราะหปญหาของสถานประกอบการ ดวยเคร่ืองมือวิเคราะหทางการตลาด (PLO1, 2) 
2. วางแผนการสื่อสารในการผลิตโครงรางเพื่อแกปญหาแกสถานประกอบการ บนพืน้ฐานจริยธรรม (PLO1, 4) 

4 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 70 
 

 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
3. นําเสนอโครงรางงานนวัตกรรมดานนิเทศศาสตรตอสถานประกอบการ ผานรูปแบบและเทคโนโลยีการ

นําเสนอที่เหมาะสม (PLO1, 2, 3) 
4. ผลิตและเผยแพรสื่อหลากหลายรูปแบบ บนหลากหลายแพลตฟอรมที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของการ

สื่อสาร เพื่อผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม (PLO1, 2, 4, 5) 
5. นําเสนอผลผลิตของโครงงานนวตักรรมนิเทศศาสตร (PLO3) 

 
กลุมวิชาบังคับ 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
172210 ความรูพื้นฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท

และสื่อดิจิทัล 
1. วิเคราะหการปรับตัวของอุตสาหกรรมสื่อดานการผสานเทคโนโลยีที่นํามาใชในการเผยแพรผลิตสื่อ

สรางสรรคและงานขาว ตามหลักการ แนวคิดของวารสารศาสตรในยุคหลอมรวมสือ่ (PLO1) 
2. วิเคราะหการปรับตัวของอุตสาหกรรมสื่อดานการผสานเนื้อหา ตามหลักการ แนวคิดของวารสารศาสตรใน

ยุคหลอมรวมสื่อ (PLO1) 
3. วิเคราะหการจัดการองคกรสื่อดานเทคโนโลยี เนื้อหา การตลาด รูปแบบธุรกิจ (PLO1) 
4. วิเคราะหบทบาทของนักขาวพลเมือง เครือขายทางสังคมที่มีผลตอการรับรูขอมูล ขาวสาร การศึกษา และ

การพัฒนาสังคม (PLO1) 

 

1722112 การเลาเร่ืองผานสื่อ 1. วิเคราะหองคประกอบ บทบาทและแนวโนมของอุตสาหกรรมสื่อสรางสรรคในบริบทปจจุบัน (PLO1) 
2. เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของแตละเทคนิคในการสรางสื่อ (PLO1) 
3. วิเคราะหองคประกอบของการเลาเร่ือง เชน โครงเร่ือง ตัวละคร และจุดพีคของเร่ือง (PLO1) 
4. ออกแบบแนวทางการเลาเร่ือง โครงเร่ือง ตัวละคร ใหสอดคลองกับผลการวิเคราะหกลุมเปาหมาย 

(PLO1, 2, 3, 4) 
5. ประยุกตใชเทคนิคข้ันพื้นฐานในการสรางสื่อ และเทคนิคการเลาเร่ือง สรางสื่อตามแนวคิดและกระบวนการ

สรางสรรคของอุตสาหกรรมสื่อสรางสรรค (PLO1, 2, 3,4) 

1 

1722213  การเขียนขาว 1. เปรียบเทียบความแตกตางระหวางขาว สารคดีเชิงขาว และขาวประชาสัมพันธ ตามหลักการเขียนขาว 
คุณลักษณะและโครงสราง องคประกอบและคุณคา ประเด็น (PLO1) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
2. วิเคราะหความนาเชื่อถือของแหลงขาว วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล ผลกระทบของสถานการณการเมือง 

สังคม เศรษฐกิจ ที่มีตอการรายงานขาว การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในกระบวนการทําขาว (PLO1, 2) 
3. ฝกเขียนขาวรูปแบบตาง ๆ เพื่อเผยแพรหลายชองทาง ตามหลักการเขียนขาวโดยยึดหลักจริยธรรมวิชาชีพ 

(PLO1, 2, 3) 
1772214  การเขียนเชิงวารสารศาสตร 1. เปรียบเทียบความแตกตางระหวางบทความ บทวิเคราะห บทวิจารณ บทสัมภาษณ สารคดี และบท

บรรณาธิการ ตามคุณลักษณะและโครงสรางของการเขียนเชิงวารสารศาสตร การพิจารณาองคประกอบ
และคุณคาของงานเขียน (PLO1) 

2. ระบุแหลงขอมูล แหลงอางอิง การแสวงหาและการเก็บรวบรวมขอมูล ที่จําเปนสําหรับงานเขียนแตละ
ประเภท (PLO1) 

3. วิเคราะหบริบททางการเมือง สังคม เศรษฐกิจที่มีตอการเขียน การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการเขียน 
(PLO1, 2) 

4. ฝกเขียนเชิงวารสารศาสตรรูปแบบตาง ๆ โดยใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการเขียน ตามหลักจริยธรรม
วิชาชีพ (PLO1, 2, 3) 

2 

1772215  การรายงานและบรรณาธิกรขาว 1. วิเคราะหกระบวนการสื่อขาว ตั้งแตการคัดเลือกขาว การเขียนบทขาว และการผลิตรายการขาวในรูปแบบ
ตาง ๆ (PLO1) 

2. ฝกปฏิบัติการเปนผูประกาศขาว รวมถึงการใชเทคนิคการนําเสนอขาวผานสื่อดิจิทัล การใชปญญาประดิษฐ 
บนพื้นฐานจริยธรรมและจรรยาบรรณในการการผลิตรายการขาวและการบริหารจัดการกองบรรณาธิการ 
(PLO1, 2, 3, 4) 

3. วิเคราะหแนวทางการหารายไดจากเนื้อหาในแพลตฟอรมตาง ๆ (PLO1) 
4. ออกแบบโครงสรางองคกรสื่อ แนวทางการบริหารจัดการกองบรรณาธิการขาว แนวทางการบริหารจัดการ

เนื้อหาเพื่อเผยแพรในสื่อรูปแบบตาง ๆ เชน สื่อออนไลน สื่อโทรทัศน และสื่อเสียง (PLO1, 2, 3, 4) 
5. ฝกปฏิบัติการบรรณาธิกรขาว และการจัดการเนื้อหาเพื่อการเผยแพรขาวแบบขามสื่อ ตามมาตรฐานทาง

จริยธรรมและแนวทางการรายงานขาวที่รับผิดชอบตอสังคม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
 
 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1722216 กราฟก และแอนิเมชันในงานวารสารศาสตร 

 
1. วิเคราะหขอมูล และฝกใชโปรแกรมการนําเสนอขอมูลดวยการใชขอมูลเชิงภาพ อินโฟกราฟก กราฟ แผนที ่

(PLO1, 3) 
2. ผลิตงานกราฟกและแอนิเมชันดวยเทคนิคการสรางสรรค ผานเทคโนโลยีผลิตกราฟกเสมือนจริง แอนิเมชั่น 

ภาพสองมิติ และสามมิติ รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค (PLO1, 3) 
3. นําเสนองานกราฟกและแอนิเมชันในงานวารสารศาสตรโดยเลือกใชเคร่ืองมือคอมพิวเตอรกราฟกที่

สอดคลองกับวัตถุประสงคและชองทางการสื่อสาร (PLO1, 2, 3, 4) 

2 

1722317 การสรางสรรคเนื้อหาสื่อดวยการตลาดดิจิทลั
และขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร 

 

1. วิเคราะหลักษณะเฉพาะของเนื้อหาในแตละแพลตฟอรมและแนวทางการปรับใชใหเหมาะสม ตามแนวคิด
และหลักการสรางสรรคเนื้อหาสําหรับแพลตฟอรมดิจิทัล (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหผูรับสารเชิงลึก และประยุกตใชขอมูลเชิงลึกในการออกแบบและสรางสรรคเนื้อหาใหตรงกับความ
สนใจของผูรับสาร (PLO1, 2, 4) 

3. วางแผนกระบวนการผลิตและเผยแพรเนื้อหา โดยใชเคร่ืองมือดิจิทัลเพื่อพัฒนาเนื้อหา (PLO1, 2, 4) 
4. วางแผนงบประมาณและหาแนวทางสรางรายไดจากเนื้อหาในแพลตฟอรมดิจิทัล (PLO1, 2, 4) 
5. ผลิตเนื้อหา สรางภาพประกอบสําหรับสื่อดิจิทัล โดยใชทักษะเคร่ืองมือการตลาดดิจิทัล รวมถึงการใช

ปญญาประดิษฐที่สอดคลองกับผูรับสารจากการวิเคราะหผูรับสารเชิงลึก วิเคราะหผลกระทบของการ
สื่อสารผานสื่อดิจิทัลตอสังคมและวางแนวทางปองกันปญหาจากการใชสื่อดิจิทัลอยางไมเหมาะสม (PLO1, 
2, 3, 4) 

6. เผยแพรเนื้อหาสื่อผานชองทางสื่อดิจิทัล โดยคํานึงถึงการจัดการดานการตลาด งบประมาณและการหา
รายได (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1722318 กลยุทธการเลาเร่ืองขามสื่อและการผลิตสื่อ
สรางสรรค 

1. วิเคราะหความแตกตางระหวางสื่อดั้งเดิม สื่อดิจิทัล และกิจกรรมพิเศษในการเลาเร่ือง ครอบคลุม
องคประกอบสําคัญในการเชื่อมโยงการเลาเร่ืองขามสื่อ (PLO1) 

2. วางแผนกลยุทธการเลาเร่ืองขามสื่อตามหลักการ แนวคิดการออกแบบการเลาเร่ืองขามสื่อ ที่สามารถ
เชื่อมโยงเนื้อหาผานหลายแพลตฟอรม โดยคํานึงถึงกลยุทธในการกระตุนพฤติกรรมและสรางการมีสวน
รวมของผูรับสารตามเปาหมาย (PLO1, 3, 4) 

3. ประยุกตใชกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) รวมถึง ใชปญญาประดิษฐเปนเคร่ืองมือชวย
สรางสรรคเนื้อหาในการผลิตเนื้อหาขามสื่อ (PLO1, 3, 4) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
4. การผลิตสื่อสรางสรรคตามหลักการโดยเลือกใชสื่อและเทคโนโลยีในการผลิตที่เหมาะสมกับเนื้อหา เผยแพร

สื่อหลากหลายชองทาง เพื่อผลักดันประเด็นทางสังคม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
1722419 กลยุทธการสื่อสารเพื่อสรางนวัตกรรมสื่อ

ดิจิทัลและสื่อทางเลือก  
1. วิเคราะหสภาพแวดลอมในบริบทสังคมดิจิทัล ความตองการผูรับสาร แนวโนมของนวัตกรรม และรูปแบบ

ธุรกิจเพื่อการหารายไดของสื่อ ตามหลักการและแนวคิดในการพัฒนาความคิดสรางสรรคและสราง
นวัตกรรมสื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือก (PLO1) 

2. วิเคราะหแนวทางการใชเทคโนโลยีเพื่อเพิ่มมูลคาใหกับธุรกิจสื่อ (PLO1, 2) 
3. เปรียบเทียบรูปแบบธุรกิจสื่อและแนวทางสรางรายไดจากนวัตกรรมสื่อ เพื่อออกแบบแนวทางการตลาด

และการสรางรายไดที่เหมาะสมกับแพลตฟอรมสื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือก (PLO1, 2, 4) 
4. วางแผนการผลิตนวัตกรรมในธุรกิจสื่อโดยประยุกตใชเคร่ืองมือในสรางนวัตกรรมในธุรกิจสื่อ ตามกรอบ

กระบวนการคิดเชิงออกแบบ รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค (PLO1, 2, 3, 4, 5) 
5. ผลิตตนแบบนวัตกรรมสื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือกผานชองทางการสื่อสารที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของการ

สื่อสารและประเมินประสิทธิภาพตนแบบ เพื่อผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 

 
กลุมวิชาเลือก 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1723211 การพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ 1. สืบคนและวิเคราะหขอมูลกลุมเปาหมายดวยเคร่ืองมือสืบคนดิจทิัลตามองคประกอบการตลาดเชิงลึก 

(PLO1, 3) 
2. วิเคราะหปจจัยที่สามารถสรางรายไดบนเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ (PLO1) 
3. วิเคราะหปจจัยที่สรางประสบการณผูใชงานเว็บไซต (PLO1) 
4. พัฒนาเว็บไซต เพื่อเผยแพรเนื้อหาและกิจกรรมสื่ออินเตอรแอคทีฟ โดยคํานึงถึงกลุมเปาหมาย การสราง

รายได การสรางประสบการณผูใชงาน ตามขอมูลทีไ่ดวิเคราะหไว (PLO1, 2, 3, 4) 

2 

1723212  ทักษะการนําเสนอและการเปนพธิีกร 1. อธิบายหลักการพื้นฐานของการพูด การสื่อสาร และการแสดงออกในบริบทของสื่อมวลชนได (PLO1) 
2. ใชเทคนิคการควบคุมเสียง น้ําเสียง และจังหวะในการพูด ที่ถูกตอง ชัดเจน และเหมาะสมกับสถานการณ 

(PLO1, 2, 3) 

2 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 74 
 

 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
3. จัดรายการวิทยุ รายการโทรทัศน และดําเนินรายการในรูปแบบตาง ๆ และการเปนพิธีกรในสถานการณ

จริง/จําลอง (PLO1, 2, 3) 
4. เคลื่อนไหวรางกาย แสดงออกทางสีหนา ทาทาง และแตงกายเหมาะสมกับกาลเทศะ (PLO1, 2) 

1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการ
ดึงดูดแฟนคลบั 

1. ระบุบทบาท ความสําคัญ องคประกอบของผูมีอิทธิพลทางความคิดในยุคสื่อดิจิทัล ปจจัยที่สงผลตอการ
เปลี่ยนผูรับสารเปนแฟนคลับตามแนวคิดพื้นฐานในการบริหารจัดการและพัฒนาเครือขายของผูมีอิทธิพล
ทางความคิดในบริบทตาง ๆ (PLO1) 

2. วิเคราะหกระบวนการสรางกลยุทธในการดึงดูดผูรับสารใหกลายเปนแฟนคลับ (PLO1) 
3. ออกแบบกลยุทธในการคนหา เลือกใช และพฒันา Influencer ใหเหมาะสมกับเปาหมาย (PLO1, 2, 3, 4) 
4. ออกแบบกิจกรรมที่สรางปฏิสัมพันธและความผูกพันระหวางแบรนด/บุคคลกับแฟนคลับ (PLO1, 2, 3, 4) 
5. วางแผนบริหารจัดการและประเมินผลการทํางานรวมกับผูมีอิทธิพลในลักษณะที่ยั่งยืน (PLO1, 2, 4) 

2 

1723214 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสาํหรับ
อุตสาหกรรมบันเทิง 

1. อธิบายความหมาย ความสําคัญและบทบาทของการรณรงคเพื่อธุรกิจบันเทิงไดอยางถูกตอง (PLO1) 
2. วิเคราะหความตองการของลูกคาตามหลักการวิเคราะหผูรับสารเชิงลึก โดยใชเคร่ืองมือวิจัยและการเก็บ

ขอมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ (PLO1, 2)    
3. วิเคราะหสถานการณและกําหนดกลุมเปาหมาย รวมถึงกําหนดวัตถุประสงคของการสื่อสารไดอยาง

เหมาะสม สอดคลองกับทิศทางขององคกรและสภาพแวดลอมจริง (PLO1, 4)    
4. ออกแบบสารและกําหนดกลยุทธการสื่อสาร ที่มีความคิดสรางสรรค ตอบโจทยกลุมเปาหมาย และสื่อสาร

อยางมีประสิทธิภาพ (PLO1, 2, 4)    
5. เลือกใชสื่อและกําหนดงบประมาณในการจัดกิจกรรม ไดอยางสมเหตุสมผล โดยคํานึงถึงประสิทธิผลและ

ขอจํากัดของแตละชองทาง (PLO1, 2, 4)    
6. วางแผนประชาสัมพันธและสงเสริมกิจกรรม ไดอยางเปนระบบ โดยคํานึงถึงการมีสวนรวมของ

กลุมเปาหมายและความยั่งยืนของกิจกรรม (PLO1, 2, 4)    
7. ประเมินและวัดผลโครงการไดอยางเปนรูปธรรม ดวยการใชเกณฑและเคร่ืองมือที่เหมาะสมในการ

ตรวจสอบความสําเร็จของกิจกรรม (PLO1, 2, 4) 
8. นําเสนอผลงาน พรอมจัดทาํรายงานประกอบการนําเสนอ (PLO1, 2, 3, 4)    

2 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
1723315 วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชงิขอมูล 1. อธิบายหลักการและแนวคิดของการรายงานขาวเชิงลึกดวยฐานขอมูล ไดอยางชัดเจน รวมถึงเขาใจบทบาท

ของขาวเชิงขอมูลในยุคดิจิทัล (PLO1)    
2. ใชเทคนิคการคนหาขอมูลจากแหลงเปด )Open Data) ผานอินเทอรเน็ต ได และประเมินความนาเชื่อถือ

ของแหลงขอมูลได (PLO1, 2)    
3. แกะรอยขอมูล วิเคราะห และสังเคราะหขอมูลจากแหลงตาง ๆ อาทิ บุคคล เอกสารราชการ สถิติ และ

งานวิจยั เพื่อสรางความเขาใจเชิงลึกตอประเด็นขาว (PLO1, 2)    
4. นําเสนอขาวเชิงขอมูลอยางมปีระสิทธิภาพ โดยใชภาพ แผนภูมิ และกราฟกในการอธิบายขอมูล (PLO1, 2, 

3, 4)    
5. ประยุกตใชทักษะการสืบคน วิเคราะห และนาํเสนอขอมูล เพื่อผลิตขาวเชงิลึกที่สอดคลองกับกฎหมาย 

จริยธรรม และจรรยาบรรณของวิชาชีพสื่อมวลชน โดยคํานึงถึงผลกระทบตอสงัคมและบุคคลทีเ่ก่ียวของ 
(PLO1, 2, 3, 4, 5)    

3 

1723316 การผลิตเนื้อหาและการสรางรายได 1. อธิบายหลักการและแนวคิดของการผลิตเนื้อหาที่สรางรายได ไดครอบคลุมทั้งดานเนื้อหา กลยุทธ และ
แนวโนมในยุคเศรษฐกิจสรางสรรค (PLO1)    

2. วางแผนและฝกปฏิบัติการผลิตเนื้อหาสําหรับสื่อตาง ๆ ได โดยคํานึงถึงลักษณะเฉพาะของแตละ
แพลตฟอรม (PLO1, 2, 4)    

3. เลือกและปรับแตงเนื้อหาใหเหมาะสมกับการเผยแพรผานชองทางตาง ๆ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ
เขาถึงกลุมเปาหมายและสรางมูลคาใหกับเนื้อหา (PLO1, 2, 4)    

4. วิเคราะหและประยุกตใชชองทางเผยแพรเนื้อหา อยางหลากหลาย ทั้งออนไลนและออฟไลน (PLO1, 2, 4)     
5. วางแผนการหาแหลงทุนและรายไดจากเนื้อหา (PLO1, 2, 3, 4)    
6. ใชเทคโนโลยีปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรคเนื้อหา ทั้งในดานการวางแผน การเขียน การ

ออกแบบ และการวิเคราะหขอมูล เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสรางสรรคในการผลิตผลงาน (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1723317 สื่อเพื่อการขับเคลื่อนสังคม 1. อธิบายแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของกับการขับเคลื่อนสังคม รวมถึงการรณรงคทางสังคม และกระบวนการ
พฤติกรรมรวมไดอยางมีระบบและวิพากษ (PLO1)    

2. วิเคราะหกระบวนการเชิงนโยบายภาคประชาชนและบทบาทของการเคลื่อนไหวทางสังคม ในการ
เปลี่ยนแปลงระดับนโยบายและโครงสรางทางสังคมไดอยางมีเหตุผลและชัดเจน (PLO1)    

3 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
3. วิเคราะหเงื่อนไขและแรงผลักดันของการเคลื่อนไหวในแตละประเด็นโดยระบุความเชื่อมโยงบริบททาง

สังคม วัฒนธรรม และปญหาสังคมรวมสมัย (PLO1)    
4. วิเคราะหและถอดบทเรียนจากกรณีศึกษาการเคลื่อนไหวทางสังคม ทั้งในระดับทองถ่ิน ระดับชาติ และ

ระดับโลก เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการพัฒนาแนวคิดของตนเอง (PLO1)    
5. เลือกใชเคร่ืองมือการสื่อสารอยางเหมาะสม เพื่อสรางความตระหนักรู สรางการมีสวนรวม และผลักดันการ

เปลี่ยนแปลงในประเด็นทางสังคม (PLO1, 2, 4, 5) 
6. ออกแบบกระบวนการสื่อสารเพื่อการมีสวนรวมของประชาชนและดําเนินการสื่อสาร โดยคํานึงถึงเปาหมาย 

กลุมเปาหมาย บริบท ความยั่งยืนของการเปลี่ยนแปลงสังคมดวยจริยธรรมและความรับผิดชอบ (PLO1, 2, 
3, 4, 5)    

1723318 การผลิตเนื้อหาสําหรับผูรับสารเฉพาะกลุม 1. วิเคราะหผูรับสารไดอยางครอบคลุมดานแรงจูงใจ พฤติกรรม และความตองการของผูรับสารในบริบทตาง 
ๆ โดยพิจารณาจากปจจัยดานจิตวิทยา เพศ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และลักษณะเฉพาะของกลุมเปาหมาย ตาม
แนวคิดและหลักการทางจิตวิทยาในการบริโภคสือ่และสาร (PLO1)    

2. สํารวจและวิเคราะหชองทาง รูปแบบ และลักษณะในการบริโภคสื่อ เพื่อใชเปนขอมูลประกอบการวาง
แผนการสื่อสารใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย (PLO1, 2)    

3. วิเคราะหความตองการดานเนื้อหา ของกลุมผูรับสารที่หลากหลาย และสามารถออกแบบเนื้อหาให
ตอบสนองตอความตองการนั้นไดอยางสรางสรรค (PLO1, 2)    

4. วางแผน ออกแบบ ผลิตเนื้อหาที่สอดคลองกับผูรับสาร และการประเมินผลการสื่อสารในสถานการณจริงได 
โดยยึดหลักจริยธรรม และมีความรับผิดชอบตอผลกระทบทางสังคม (PLO1, 2, 3, 4)    

3 

1723319 การรายงานขาวเชงิสบืสวน 1. วางแผนโครงงานขาวเชิงสืบสวน ในหลากหลายประเด็น เชน ขาวการเมือง เศรษฐกิจ การตลาด กีฬา และ
วัฒนธรรม ไดอยางมีระบบและครอบคลุม (PLO1, 2, 3, 4)    

2. คนควา ตรวจสอบ และวิเคราะหขอมูลอยางลึกซึ้ง เพื่อนําเสนอขาวเชิงสืบสวนที่มีคุณภาพและตอบโจทย
ความสนใจของสาธารณชน (PLO1, 2, 3)    

3. ประยุกตใชเทคโนโลยีและปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการคนหา วิเคราะหขอมูล และสรางสรรคเนื้อหาได 
(PLO1, 2)    

3 
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ช้ันปท่ีเรียน 
4. ผลิตและนําเสนอเนื้อหาขาวเชิงสืบสวนผานหลากหลายชองทาง เชน สื่อโทรทัศน สื่อเสียง และสื่อออนไลน 

โดยเลือกใชรูปแบบที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมายและบริบทของเนื้อหา บนพื้นฐานของจริยธรรมและความ
รับผิดชอบตอสังคม โดยตระหนักถึงผลกระทบของขอมูล ขาวสาร และวิธีการนําเสนอที่เลือกใช (PLO1, 2, 
3, 4, 5)    

1723310 การพัฒนาธุรกิจสื่อ 1.  วิเคราะหความเชื่อมโยงความรูดานการสื่อสารกับการพัฒนาธุรกิจ ตามแนวคิดและหลักการของการเปน
ผูประกอบการดานนิเทศศาสตร (PLO1) 

2. วิเคราะหชองทางการตลาด และกําหนดกลยุทธในการเขาถึงกลุมเปาหมาย พรอมทั้งวางแผนหาแหลง
สนับสนุนทางการเงินหรือการลงทุนได (PLO1, 2, 4) 

3. จัดทําแผนโครงงานธุรกิจที่บูรณาการองคความรูดานนิเทศศาสตรและเทคโนโลยีสมัยใหม ครอบคลุมดาน
การเงิน งบประมาณ การวิเคราะหตลาด และการวางกลยุทธการดําเนินธุรกิจไดอยางเปนระบบเพื่อ
สรางสรรคนวัตกรรมทางสื่อที่ตอบโจทยตลาดในยุคดิจิทัล (PLO1, 2, 3, 4) 

4. ฝกปฏิบัติดําเนินการธุรกิจในสภาพแวดลอมจําลองจริงในฐานะผูประกอบการสื่อดวยหลักจริยธรรมวารสาร
ศาสตร ที่เนนความสมดุล เที่ยงธรรม และมีความรับผิดชอบตอสังคม ภายใตการใหคําปรึกษาของ
คณาจารยและนักวิชาชีพในอุตสาหกรรมสื่อ (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. นําเสนอแผนธุรกิจและผลงานผานเคร่ืองมือการนําเสนอได (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 
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หมวดวิชาเลือกเสรี 
รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ชั้นปที่เรียน 

1705301 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ 1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกระบวนการสื่อสารแบรนดผานชองทางตาง ๆ โดยคํานึงถึง Functional 
และ Emotional contact points ของประสบการณแบรนด (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหกลุมผูบริโภคเปาหมายเพื่อหา insight ที่เชื่อมโยงกับการสื่อสารแบรนดไดอยางมีประสิทธิภาพ 
(PLO1, 4) 

3. สรางแผนการสื่อสารแบรนดที่เชื่อมโยงระหวาง insight ของผูบริโภค เนื้อหาแบรนด และชองทางการ
สื่อสาร (PLO1, 2, 3, 4) 

4. ออกแบบเนื้อหาแบรนดที่เหมาะสมกับแตละชองทาง พรอมกําหนดตัวชี้วัดเพื่อวัดประสิทธิภาพของการ
สื่อสารแบรนด (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร 1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในกระบวนการผลิต เผยแพร และการบริโภคเนื้อหาภาพยนตรและละคร รวมถึง
ความสัมพันธระหวางผูผลิต สื่อกลาง และผูชม (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหกลยุทธการสรางสรรคและการตลาดของภาพยนตรและละครในบริบทของอุตสาหกรรมสื่อรวม
สมัย (PLO1, 4) 

3. วิเคราะหแนวโนมและเทคโนโลยี อาทิ แพลตฟอรมสตรีมมิงและสื่อดิจิทัล รวมถึงประเด็นลิขสิทธิ์ การ
เซ็นเซอร และจริยธรรมในการนําเสนอเนื้อหาในสื่อภาพยนตรและละคร ที่สงผลตอการเปลี่ยนแปลงใน
อุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคสื่อของผูชม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. ประเมินอิทธิพลของภาพยนตรและละครที่มีตอสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ทั้งในระดับทองถ่ินและ
ระดับโลก (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. สรางแนวทางหรือขอเสนอเชิงสรางสรรคในการพัฒนาเนื้อหา กลยุทธการเผยแพร โมเดลธุรกิจ แคมเปญ
การตลาดหรือการนําเสนอเนื้อหาที่สะทอนความเขาใจตอผูชม เทคโนโลยีใหม และความรับผิดชอบตอ
สังคมและจริยธรรมของผูผลิตสื่อที่ตอบโจทยการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมภาพยนตรและละครในยุค
ดิจิทัล (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพื่อสังคมสูงวัย 1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในการสื่อสารเชิงรณรงค การใหขอมูล และการสรางความเขาใจตอประเด็นที่
เก่ียวของกับผูสูงอายุในบริบทของสังคมสูงวัย (PLO1, 4) 

2. วิเคราะหแนวโนมของอุตสาหกรรมที่พัฒนาเพื่อตอบสนองตอความตองการของผูสูงอายุ เชน ธุรกิจสุขภาพ 
เทคโนโลยีชวยเหลือ และบริการเฉพาะทาง (PLO1, 4) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ชั้นปที่เรียน 
3. ประเมินความเหมาะสมของกลยุทธการสื่อสารที่ใชในแคมเปญหรือโครงการสื่อที่เก่ียวของกับผูสูงอายุ 

รูปแบบและเนื้อหาของสื่อที่สงผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของสังคมที่มีตอผูสูงวัยความรับผิดชอบทาง
สังคมของสื่อที่ผลิตข้ึน (PLO1, 3, 4) 

4. ออกแบบสื่อหรือกลยุทธการสื่อสารที่สงเสริมความเขาใจ ทัศนคติที่ดี การมีสวนรวมของผูสูงอายุในสังคม 
การสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผูสูงวัยอยางยั่งยืน โดยคํานึงถึงการเขาถึง ความหลากหลาย และ
ความเหมาะสมทางวัฒนธรรม (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

1705304  สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ 1. วิเคราะหบทบาทของสื่อในการสื่อสารสุขภาพ การตลาดเพือ่สุขภาวะ และการเผยแพรขอมูลทางการแพทย
ในอุตสาหกรรมสุขภาวะ (PLO1, 4) 

2. ระบุปจจัยที่มีอิทธิพลของสื่อตอพฤติกรรมสุขภาวะของประชาชน การใชสื่อดิจิทัลและโซเชียลมีเดียในการ
ใหความรูและสรางความตระหนักดานสุขภาวะ (PLO1, 4) 

3. วิเคราะหอิทธิพลของสื่อตอพฤติกรรมสุขภาวะของประชาชนในระดับบุคคลและระดับสังคมความนาเชื่อถือ 
ความถูกตอง และจริยธรรมของขอมูลสุขภาวะที่เผยแพรผานสื่อตาง ๆ (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4. วิเคราะหรูปแบบการสื่อสารขององคกรดานสุขภาวะ โรงพยาบาล และธุรกิจสุขภาวะ รวมถึงแนวโนม
เทคโนโลยีและนวัตกรรมในอุตสาหกรรมนี้ (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ออกแบบเนือ้หาและกลยุทธการสื่อสารสุขภาวะและผลิตสือ่ที่เหมาะสมกับบริบททางสงัคม เทคโนโลยี และ
กลุมเปาหมาย โดยคํานึงถึงความถูกตองและนาเชื่อถือของขอมูล จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 
(PLO1, 2, 3, 4, 5) 

3 

1705305 การพูดในที่สาธารณะ 1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกลยุทธในการพูดในที่สาธารณะและการนําเสนออยางมีประสิทธิภาพใน
บริบทที่หลากหลาย (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหกลุมผูฟงและบริบทของการสื่อสารเพื่อกําหนดเปาหมาย รูปแบบ และวิธีการสื่อสารใหเหมาะสม 
(PLO1, 2) 

3. วิเคราะหองคประกอบของการเตรียมขอมูล บทพูด ภาษาที่ใช และสื่อประกอบการนําเสนอเพื่อให
สอดคลองกับผูรับสาร (PLO1, 2) 

4. ออกแบบการสื่อสารในสถานการณเฉพาะ เชน งานกิจกรรมพิเศษ งานนําเสนอวิชาการ หรือการพูดใน
ฐานะผูนําการประชุม โดยมีบทพูด แผนการนําเสนอ และสื่อประกอบเทคนิคการสื่อสารที่ตอบโจทย
กลุมเปาหมายและสถานการณได (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ชั้นปที่เรียน 
5. พูด นําเสนอและจัดการคําถามหรือปฏิกิริยาจากผูฟงเหมาะสมและมีประสิทธิภาพตามกลยุทธโนมนาวใจ

และการเลือกใชภาษาที่เหมาะสมในสถานการณตาง ๆ และในบริบทเฉพาะ เชน งานแถลงขาว การประชมุ 
งานพิธีกร หรือการนําเสนอขอมูลตอผูบริหาร (PLO1, 2, 3, 4) 

1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพื่อเคร่ืองมือ
คนหา 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และองคประกอบของเว็บไซตที่มีประสิทธิภาพ รวมถึงการวางแผนโครงสราง
และการจัดวางเนื้อหาบนเว็บไซต (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหความเหมาะสมของการตั้งชื่อ URL การจัดการเมนู และแผนผังเว็บไซต (sitemap) เพื่อเพิ่ม
ประสบการณของผูใชงานและผลตอ SEO (PLO1, 2) 

3. วิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการแสดงผลของเว็บไซตบนอุปกรณและเบราวเซอรตาง ๆ เพื่อรองรับผูใชงาน
หลากหลายกลุม (PLO1, 2) 

4. สรางแผนผังเว็บไซต เนื้อหา และโครงสราง URL ที่เหมาะสมกับประเภทของเว็บไซตและพฤติกรรมของ
ผูใช (PLO1, 2, 3, 4) 

5. ออกแบบและปรับแตงเว็บไซตใหสามารถแสดงผลไดดีในหลากหลายอุปกรณและรองรับ SEO ข้ันพื้นฐาน 
(PLO1, 2, 3, 4) 

6. ประเมินความสอดคลองระหวางเนื้อหา รูปแบบการนําเสนอ และเปาหมายของเว็บไซตในดาน
ประสิทธิภาพและความนาสนใจ โดยใชเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูล เชน Google Analytics เพื่อวางแนว
ทางการปรับปรุง (PLO1, 2, 3, 4) 

3 

1705307 เคร่ืองมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตาม
ความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน 

1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และเทคนิคพื้นฐานของการประยุกตใชเหมืองขอมูลและขอมูลออนไลนในบริบท
ของงานนิเทศศาสตร (PLO1, 2) 

2. วิเคราะหแหลงขอมูลออนไลน เคร่ืองมือสืบคน และเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูลที่เหมาะสมกับเปาหมายของ
การสื่อสาร (PLO1, 2) 

3. วิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคเชิงลึก การสนทนาในสื่อออนไลน และกระแสสังคมออนไลน เพื่อระบุเทรนด
และประเด็นสําคัญ (PLO1, 2) 

4. ประเมินคุณภาพ ความแมนยํา และความนาเชื่อถือของขอมูลที่ไดจากกระบวนการ Data Mining และ 
Online Analytics (PLO1, 2) 

5. ประเมินศักยภาพของขอมูลออนไลนในการสนับสนุนการตัดสินใจดานนิเทศศาสตร เชน การวางแผน
เนื้อหา การออกแบบแคมเปญ หรือการเขาใจผูชมเปาหมาย (PLO1, 2) 

3 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ชั้นปที่เรียน 
6. ออกแบบแผนการผลิตเนื้อหา การเลือกใชขอมูลและเคร่ืองมือวิเคราะห กลยุทธการสื่อสาร หรือขอเสนอ

เชิงกลยุทธ เคร่ืองมือหรือแนวทางการติดตามและประมวลผลกระแสออนไลน กระบวนการวิเคราะหขอมูล
ออนไลนอยางเปนระบบ โดยใชขอมูลและเทรนดที่วิเคราะหมาเปนฐานในการตัดสินใจ (PLO1, 2, 3, 4) 

7. นําเสนอผลเชิงวิเคราะหแบบออนไลน (Online Analytics) เพื่อใชในงานนิเทศศาสตร (PLO1, 2, 3, 4) 
1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอร

เฟซในงานนิเทศศาสตร 
1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และองคประกอบของการออกแบบอินเตอรเฟซผูใช (UI) และประสบการณผูใช 

(UX) สําหรับสื่อดิจิทัลในบริบทนิเทศศาสตร (PLO1, 2) 
2. วิเคราะหความตองการของกลุมเปาหมาย พฤติกรรมผูใชงาน และบริบทการใชงาน เพื่อวางแนวทางการ

ออกแบบ UI/UX ที่เหมาะสม (PLO1, 2) 
3. วิเคราะหขอดีขอเสียของอินเตอรเฟซและประสบการณผูใชจากเว็บไซต แอปพลิเคชัน หรือเกมที่มีอยูจริง 

เพื่อเรียนรูจากกรณีศึกษา (PLO1, 2) 
4. ประเมินความสอดคลองระหวางการออกแบบ UI/UX กับเปาหมายดานการสื่อสาร เนื้อหา และความพึง

พอใจของผูใชงาน (PLO1, 2) 
5. วิพากษกระบวนการออกแบบ การจัดวางองคประกอบ และการใชงานจริงของ UI/UX ดวยเกณฑดาน

ความงายในการใชงาน (usability), การเขาถึง (accessibility) และความสวยงาม (aesthetics) (PLO1, 2, 3) 
6. ประเมินผลจากการทดสอบการใชงาน (user testing) เพื่อวิเคราะหจุดแข็งและจุดที่ควรปรับปรุงในผลงาน

ออกแบบ (PLO1, 2, 3) 
7. ออกแบบและพัฒนาอินเตอรเฟซผูใชสําหรับเว็บไซต แอปพลิเคชัน หรือเกมที่สามารถตอบโจทยทางนิเทศ

ศาสตร เชน การเลาเร่ือง การนําเสนอขอมูล หรือการสรางประสบการณที่มีผลตอผูใชโดยอิงจากขอมูลเชิง
พฤติกรรมผูใชงาน การออกแบบโฟลวการใชงาน (user flow) และการวาง wireframe หรือ prototype 
อยางเปนระบบ (PLO1, 2, 3, 4) 

8. สรางผลงานสื่อดิจิทัลที่มี UI/UX สอดคลองกับเปาหมายดานการสื่อสาร การเลาเร่ือง หรือการมีสวนรวม
ของผูใชในรูปแบบที่สรางสรรคและใชงานไดจริง (PLO1, 2, 3, 4) 

 
 
 

4 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 82 
 

 

รายวิชา ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) ชั้นปที่เรียน 
1705409 การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป 1. วิเคราะหหลักการ แนวคิด และกระบวนการสื่อสารที่เหมาะสมกับลักษณะของธุรกิจสตารตอัปในบริบท

ตาง ๆ (PLO1, 2, 3) 
2. วิเคราะหความตองการ มุมมอง และพฤติกรรมของผูมีสวนไดสวนเสีย รวมถึงรูปแบบการนําเสนอและ

ชองทางสื่อสารที่มีประสิทธิภาพในการสรางภาพลักษณและศรัทธาตอแนวคิดของธุรกิจ เพื่อนําไปสูการ
ออกแบบสารและกลยุทธการสื่อสารที่ตรงจุด (PLO1, 2, 3) 

3. วางแผนและออกแบบเนื้อหาการสื่อสารที่แสดงถึงจุดเดน วิสัยทัศน และคุณคาของธุรกิจสตารตอัปตาม
หลักการการสื่อสารสําหรับธุรกิจสตารตอัป (PLO1, 2, 4, 5) 

4. สรางสื่อและกลยุทธการสื่อสารในรูปแบบตาง ๆ เชน พิชชิ่งเด็ค (pitch deck), วิดีโอแนะนําธุรกิจ, 
เว็บไซต, หรือโพสตบนโซเชยีลมีเดีย โดยคํานึงถึงกลุมเปาหมาย (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

5. ประเมินประสิทธิภาพของการสื่อสารผานการวัดผลตอบรับของผูมีสวนไดสวนเสีย เชน ความเขาใจ ความ
เชื่อมั่น หรือการตัดสินใจสนับสนุน (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

6. นําเสนอแนวคิดทางธุรกิจที่แสดงถึงวิสัยทัศน คุณคา และศักยภาพของธุรกิจ โดยใชศิลปะการเลาเร่ืองและ
การสื่อสารเชิงกลยุทธเพื่อสรางแรงจูงใจและความสนใจจากผูมีสวนไดสวนเสีย (PLO1, 2, 3, 4, 5) 

4 
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6. คําอธิบายรายวิชา  
  1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป อางอิงรายวิชาในเลมหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/หรือ ตามที่สถาสถาบันอนุมัติ 

  2) หมวดวิชาเฉพาะ 

2.1) กลุมวิชาแกน 
 
1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร      3(3-0-6) 

(Principles and Theories of Communication Arts) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 

หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเบื้องตนเก่ียวกับการสื่อสาร องคประกอบของการสื่อสาร 
กระบวนการสื่อสาร การสรางและนําทฤษฎีไปบูรณาการกับศาสตรอ่ืนๆ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลและสงผลกระทบตอการ
สื่อสาร ความสําคัญ บทบาทหนาท่ีและความรับผิดชอบในวิชาชีพนิเทศศาสตร ตลอดจนจริยธรรม และจรรยาบรรณ
ของนักนิเทศศาสตร 

Principles, concepts and theories, as well as the elements of communication, and 
communication process; creating and integrating theories with other sciences; factors that 
influence and affect communication; the importance, roles and responsibilities, including ethics 
and morality in Communication Arts profession. 
 
1701112 พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร   3(3-0-6) 

(Business and Digital Marketing Foundations for Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 

  (Prerequisite Course: None) 
   ความรู พ้ืนฐานเพ่ือความเขาใจภาพกวางขององคกรธุรกิจ โครงสราง องคกร ตลอดจน
สภาพแวดลอมท่ีสงผลกระทบทางธุรกิจ ความเชื่อมโยงของสวนตาง ๆ ท่ีสงผลตอการวางกลยุทธและการดําเนิน
ตามเปาหมายองคกร วัฒนธรรมองคกร กระบวนการทางการตลาด และการสื่อสารการตลาด โดยมุงเนนการทํา
การตลาดในเชิงดิจิทัล กลุมลูกคาเปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมทางธุรกิจและการตลาด 
  Fundamental knowledge for the overall understanding of business organization 
and organization structure as well as the business environment, any connectivity that impacts on 
strategic planning and organization goal execution, organization culture, marketing processes and 
marketing communication, focusing on Digital Marketing; target customer group as well as business 
and marketing ethics. 
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1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง     3(2-2-5) 
(Photography Techniques and Retouching)      
วิชาบังคับกอน : ไมมี 

  (Prerequisite Course: None) 
   หลักการ และเทคนิคการถายภาพนิ่งข้ันพ้ืนฐาน ประกอบดวยประเภทของกลอง การเลือกใช
กลองและเลนสเพ่ือวัตถุประสงคในการถายภาพลักษณะตาง ๆ การจัดองคประกอบภาพ เทคนิคการถายภาพ
ประเภทตาง ๆ การเลาเรื่องดวยภาพ การถายภาพเพ่ืองานวารสารศาสตร การถายภาพเพ่ือการประชาสัมพันธและ
โฆษณา ตามจริยธรรมการถายภาพ ตลอดจนเทคนิคการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในการตกแตงภาพเบื้องตน  
การกําหนดมุมมอง การวัดและเลือกพ้ืนท่ีของภาพ และการแกไขรูปภาพ เพ่ือนําไปใชในงานนิเทศศาสตร 
  Basic principles and techniques of photography consisting of camera types, 
selection of cameras and lens for any photography objectives, compositioning, photography 
techniques, visual story- telling, photo journalism, photo for public relations and advertising as 
well as applying computer program for photo retouching, defining photo perspective, photo area 
measurement and selection, as well as photo editing, to be further used in communication works. 
 
1701114  การรูเทาทันส่ือ ขอมูล และดิจิทัล     3(3-0-6) 

(Digital and Media Literacy) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 

  (Prerequisite Course: None) 
   บทบาทหนาท่ีของสื่อ ภูมิทัศนของสื่อท่ีเปลี่ยนแปลง และผลกระทบของสื่อท่ีมีตอบุคคล  สังคม 
เศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม กระบวนการสรางขอเท็จจริง สามารถนําไปวิเคราะห วิพากษ ประเมินคุณคา และ
การตรวจสอบความถูกตองของขอมูล การตอบสนองตอขอมูลขาวสารท่ีนําเสนอผานสื่ออยางรูเทาทัน รวมท้ัง 
ความรับผิดชอบของผูสงสารและผูรับสารในกระบวนการสื่อสารสองทาง และใชการสื่อสารเพ่ือสงเสริมการเปน
พลเมืองท่ีมีบทบาทตอการพัฒนาสังคม 
  Principles, concepts, theories, ethics, roles and responsibilities of mass media, 
changes of media landscape and the impact of media on persons, society, economy, politics and 
culture with the ability to analyze, criticize, evaluate, verify data and to be media literate in 
response to presented information.   Media, information, and digital literacy in traditional, digital, 
online and online social media. Including the responsibilities of both the sender and the receiver 
in two-way communication process, and using communication to promote active citizenship for 
social development. 
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1701115  ออกแบบกราฟกดิจิทัล       3(2-2-5) 
  (Digital Graphic Design)     

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  หลักการ และทฤษฎีการออกแบบดวยโปรแกรมกราฟกเพ่ืองานนิเทศศาสตร เพ่ือใหมีความรูท้ัง
ภาคทฤษฎีและปฏิบัติทางดานการออกแบบสรางสรรคและใชเทคโนโลยีในการออกแบบอยางมีคุณภาพผานการใช
โปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟก ฝกปฏิบัติการใชคําสั่งพ้ืนฐานจากโปรแกรมกราฟก เพ่ือใหมีความรูความเขาใจ
คุณสมบัติของเครื่องมือสรางโปรแกรมกราฟก และมีทักษะเบื้องตนเก่ียวกับการสรางภาพเบื้องตน สรางแนวคิด
เก่ียวกับงานกราฟก สามารถสรางเนื้อหาท่ีผานการวิเคราะห และใชวิธีนําเสนอท่ีนาสนใจอันจะสามารถนําไป
สรางสรรคสื่อไดอยางมีประสิทธิภาพ 
  Principles and theories of graphic program for Communication Arts, in order to have 
knowledge in both theories and practices in creative design through computer graphics programs, 
as well as practice using basic commands from graphic programs to gain knowledge and 
understanding of the features of graphic creation tools, including having basic skills in visualization; 
generate graphic design concepts, create analyzed content, and employ engaging presentation 
methods that can lead to effective media creation.  
 
1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการส่ือสาร     3(3-0-6) 
  (Communication Laws and Ethics)   

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   ทฤษฎี และแนวคิดเก่ียวกับประเด็นสําคัญทางกฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวของกับการทํางาน
ของสื่อ การพัฒนาของระบบทุนนิยมไทย ปญหาการพัฒนาเศรษฐกิจของไทย ปญหาสังคม การแกไขและพัฒนา
สังคม ภายใตหลักจริยธรรมและหนาท่ีความเปนพลเมือง  
  Theories and concepts of significant issues in media law and ethics related to media 
operations; evolution of Thai capitalism, challenges in Thailand's economic development, social 
problems, social resolution and advancement grounded in ethics and duties of citizenship. 
 
1701217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร     3(3-0-6) 

(English for Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 

  (Prerequisite Course: None) 
  การพัฒนาทักษะการใชภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารสําหรับนักนิเทศศาสตร การฟง การอานจับ
ประเด็นเพ่ือทําความเขาใจเนื้อหา การสื่อสารดวยวาจาข้ันพ้ืนฐาน การเลือกใชคําศัพทและรูปประโยคท่ีเหมาะสม
เพ่ือการสื่อสารดวยวาจาและการเขียน บอกเลาเรื่องราว การเขียนจดหมายและอีเมลเพ่ือโนมนาวใจ การสรางสรรค
ขอความผานสื่อตาง ๆ 
   Developing English skills for communicative English use in communication arts 
related careers include listening, reading and reading for comprehension and understanding the 
main Ideas, basic verbal communication, selection of vocabulary and sentences to create 
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appropriate texts, storytelling, persuasive letter and email writing, in various types of media as 
well as to reply and persuade in English. 
 
1701218   เทคนิคการถายทําภาพเคล่ือนไหวและตัดตอ    3(2-2-5) 
   (Videography Techniques and Editing) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  หลักการและทฤษฎีเก่ียวกับองคประกอบ รูปแบบ ประเภทภาพเคลื่อนไหว ศิลปะการเลาเรื่อง
ดวยภาพเคลื่อนไหว การจัดทําบทสําหรับการถายทํา เทคนิคการถาย และลําดับภาพเคลื่อนไหว หลักการใชเสียง 
และทําเสียงประกอบ ฝกปฏิบัติการใชเครื่องมือในการถายทําและลําดับภาพ การตัดตอเพ่ืองานนิเทศศาสตร
รูปแบบตาง ๆ การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางชิ้นงาน 
  Principles and theories of composition, form, animation types, the arts of 
storytelling with animation; scripts for filming, mastering shooting techniques and motion picture 
flow, understanding sound principles and sound effect production, hands-on practice with filming 
and sequencing equipment, editing for various communication arts purposes, and leveraging 
artificial intelligence as a creative assistant. 

1701219   ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอเพ่ืองานนิเทศศาสตร   3(3-0-6) 
   (Creative Thinking and Presentation for Communication Arts)   

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  หลักการพัฒนาความคิดสรางสรรค กระบวนการคิดเชิงออกแบบ การรวบรวมขอมูล คิดวิเคราะห 
สังเคราะห วิพากษขอมูล กําหนดโจทย เปาหมายของการออกแบบความคิด และงานสรางสรรค กระบวนการคิด
โดยใชความคิดสรางสรรคและการออกแบบความคิดเพ่ือแกปญหา การประยุกตใชเครื่องมือของกระบวนการ
ออกแบบความคิดท่ีเปนระบบและมีขอบเขตโครงสรางท่ีชัดเจน การนําเสนอความคิดสรางสรรคดวยรูปแบบและ
เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมกับงาน ฝกทักษะคิดสรางสรรค และถายทอดรูปแบบงานสรางสรรคเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
  Principles of creating creativity through the design of ideas creative thinking 
development through the design thinking process; gathering, thinking, analyzing, synthesizing, and 
criticizing data; defining problems, goals of thinking design and creative works; thinking process by 
using creativity and design thinking to solve problems; applying systematic and well- structured 
tools of design thinking process, presenting creative ideas with appropriate formats and 
technologies for the work, and practicing creative thinking skills and conveying creative work 
formats for communication arts. 
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1701320  การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร      3(3-0-6) 
(Research for Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ และแนวคิดในการวิจัยเพ่ือนํามาใชประโยชนในวิชาชีพนิเทศศาสตร ความหมาย 

ประเภท แนวคิดพ้ืนฐานและประโยชนของการวิจัยนิเทศศาสตร การเลือกใชประเภทการวิจัยใหสอดคลองกับ
ลักษณะขอมูลท่ีตองการ ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย การกําหนดปญหานําวิจัย การทบทวนวรรณกรรม 
แนวความคิดและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เทคนิคการเก็บรวบรวมขอมูล การใชสถิติและโปรแกรมสําเร็จรูป 
การวิเคราะหขอมูลและการสรุปผลการวิจัย โดยการฝกทําวิจัยในสถานการณจริง 

Principles and concepts of conducting research to be applied to the field of 
communication arts.  Definitions, types, basic concepts and benefits of communication arts 
research, selection of proper research to match required information, research process, setting 
research problem, literature review, related concepts and research, data collection techniques,  
statistical and program usage, data analysis and research summary derived from conducting 
research in real setting. 
 
1701321  ความเปนผูประกอบการธุรกิจ      3(3-0-6) 

(Entrepreneurship) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ แนวคิดในการเปนผูประกอบการดานนิเทศศาสตร การวางแผนธุรกิจท่ีบูรณาการความรู
ดานนิเทศศาสตรและสื่อสารมวลชน แผนโครงงานการดําเนินการทางธุรกิจการเงินและงบประมาณ การวิเคราะห
ชองทางการตลาด การวางกลยุทธ การหาแหลงสนับสนุนการลงทุน ทดลองเขียนแผนธุรกิจ ผลิตเนื้อหา และ
นําเสนอเนื้อหาและสื่อโดยเลือกใชเทคโนโลยีดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับ
บริบทของธุรกิจ 

Principles and concepts of communication arts entrepreneurship, integrated 
business planning between communication arts and mass communication, financial and budget 
planning, marketing analysis, strategic planning, seeking sponsorship, with the workshop for 
business plan writing, content production, and presentation based on journalism ethics with the 
emphasis on balance and fairness under the advice of faculties and professionals as project 
consultants. 
 
1701161  การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1     3(0-40-0) 
  (Work-based Learning in Communication Arts 1) 

วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

   การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายท่ีกําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอกในธุรกิจคาปลีก
กระบวนการสื่อสารในการปฏิบัติงานและการสื่อสารทางธุรกิจ พฤติกรรมการรับสื่อภายในรานของผูบริโภค ทักษะ
ในการทํางาน บนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคมมีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 
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ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยท่ีปรึกษาดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพ่ีเลี้ยงในสถาน
ประกอบการ มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเม่ือสิ้นสุดการฝกงาน  
  Work-based learning in communication arts according to the faculty/major’s 
objectives. The internship is conducted in retail businesses. Students will explore communication 
processes in the workplace and business communication, as well as study consumer media 
reception behavior within the store. Emphasis is placed on developing practical work skills 
grounded in professional ethics and social responsibility. Students are required to complete a 
minimum of 40 hours of internship per week under the supervision of an academic advisor and a 
workplace mentor. Upon completion of the internship, students must submit a comprehensive 
report and deliver an oral presentation summarizing their learning outcomes and experiences. 
 
1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2     3(0-40-0) 

(Work-based Learning in Communication Arts 2) 
วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

   การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายท่ีกําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอก ไดแก เขาใจ
รูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ ลักษณะเนื้อหาขององคกรท่ีเผยแพร จับประเด็นเนื้อหาในการ
ทํางาน/ทําขาวได เขียนขาว/เขียนเนื้อหาท่ีถูกตองและเหมาะสมกับองคกร ผลิตสื่อท่ีถูกตองและเหมาะสมกับ
องคกรบนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมง
ตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยท่ีปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพ่ีเลี้ยงในสถาน
ประกอบการ มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเม่ือสิ้นสุดการฝกงาน  
  Work- based learning in communication arts according to the faculty/ major’ s 
objectives.  The internship aims to develop a comprehensive understanding of organizational 
operations, particularly in media organizations, including the nature of content produced and 
disseminated by the organization. Students will learn to identify key issues in content production 
and news reporting, write accurate and appropriate news and content that aligns with the 
organization’s style, and produce media that meets professional and ethical standards with social 
responsibility. Students are required to complete a minimum of 40 working hours per week under 
the supervision of an academic advisor and a workplace mentor.  Upon completion of the 
internship, students must submit a detailed report and deliver an oral presentation summarizing 
their internship experiences and achievements. 
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1701263  การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3     3(0-40-0) 
  (Work-based Learning in Communication Arts 3) 

วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายท่ีกําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอก ไดแก เขาใจ
รูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ ลักษณะเนื้อหาขององคกร กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร จับประเด็น
เนื้อหาในการทํางาน/ทําขาวได เขียนขาว/เขียนเนื้อหา ผลิตสื่อท่ีถูกตองและเหมาะสมกับองคกร ผสมผสานหลาย
ทักษะดานนิเทศศาสตรในการผลิตเนื้อหาท่ีตอบโจทยองคกร บนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบ
ตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยท่ีปรึกษาทางดานการ
ฝกปฏิบัติการและพนักงานพ่ีเลี้ยงในสถานประกอบการ มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวย
วาจาเม่ือสิ้นสุดการฝกงาน  
 Work- based learning in communication arts according to the faculty/ major’ s 
objectives.  The internship is designed to enhance students’  understanding of organizational 
operations—particularly within media organizations—by exploring the nature of organizational 
content, identifying target audiences, and analyzing communication strategies.  Students will 
develop the ability to identify key issues in content creation and news reporting, write appropriate 
and effective news and articles, and produce media content that aligns with the organization’ s 
goals.  Throughout the internship, students will integrate multiple communication arts skills to 
create content that meets professional standards, reflects ethical practice, and demonstrates 
social responsibility.  The internship requires a minimum of 40 working hours per week under the 
supervision of both an academic advisor and a workplace mentor.  At the end of the internship 
period, students must submit a comprehensive report and deliver an oral presentation 
summarizing their work and learning outcomes. 
 
1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4     3(0-40-0) 

(Work-based Learning in Communication Arts 4) 
วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอก โดยสาขาวิชาเอก

การสื่อสารดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด นักศึกษาวิเคราะหกลุมเปาหมาย/ผูรับสาร เชิงลึก เพ่ือวางแผนและออกแบบ
การสื่อสาร ประยุกตใชทักษะและเครื่องมือแบบผสมผสานในการทํางานดานสื่อสารองคกร/สื่อสารการตลาด/การ
สื่อสารแบรนด/ดิจิทัลมารเก็ตติ้ง ผลิตชิ้นงานตามท่ีไดรับมอบหมาย เสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรค
ผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานท่ีเหมาะสมกับองคกร สาขาวิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อ
ดิจิทัล นักศึกษาเขาใจรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ ลักษณะเนื้อหาขององคกร กลุมเปาหมาย/ผูรับ
สาร จับประเด็นเนื้อหาในการทํางาน/ทําขาว เขียนขาว/เขียนเนื้อหา ผลิตสื่อ ผสมผสานหลายทักษะดานนิเทศ
ศาสตรในการเลือกใชเทคโนยีในการผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบ เผยแพรหลายชองทาง เสนอแนวความคิดใหมในการ
สรางสรรคผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานท่ีเหมาะสมกับองคกรบนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความ
รับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดาน
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การฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เลี้ยงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวย
วาจาเมื่อสิ้นสุดการฝกงาน 

 Work- based learning in communication arts according to the faculty/ major’ s 
objectives.  Students will engage in hands- on training that deepens their understanding of 
organizational structures and operations, particularly within media, communication, and brand-
related contexts.  They will analyze target audiences and stakeholders in depth in order to plan 
and design effective communication strategies. Throughout the internship, students are expected 
to apply integrated skills and tools across various areas such as corporate communication, 
marketing communication, brand communication, journalism, and digital media production. 
Students will learn to identify key content angles, write news articles and content appropriate to 
the organization, and produce multimedia materials suitable for distribution across diverse 
platforms.  Emphasis is placed on combining multiple communication arts competencies with 
digital technology to meet organizational goals. In addition, students are encouraged to contribute 
innovative ideas that support creative development or improve workflow processes, all while 
adhering to professional ethics and maintaining a strong sense of social responsibility.  The 
internship requires a minimum of 4 0  working hours per week, supervised by both an academic 
advisor and an assigned workplace mentor.  At the conclusion of the internship, students must 
submit a comprehensive report and deliver an oral presentation summarizing their performance, 
learning outcomes, and contributions. 
 

1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5     3(0-40-0) 
   (Work-based Learning in Communication Arts 5) 

วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอก เขาใจรูปแบบการ
ดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร และออกแบบเนื้อหา ผสมผสานทักษะและผลิตสื่อ 
จับประเด็น/เขียนขาวประชาสัมพันธ/ออกแบบกราฟก/ถายภาพ/ตัดตอเสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรค
ผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานท่ีเหมาะสมกับองคกร สรางสรรคเนื้อหา/ผลงาน หรือนวัตกรรมดานการ
สื่อสารหลายรูปแบบ พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองบนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอ
สังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝก
ปฏิบัติการและพนักงานพี่เลี้ยงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเมื่อ
สิ้นสุดการฝกงาน 

 Work- based learning in communication arts according to the faculty/ major’ s 
objectives.  This course provides practical training in Communication Arts in alignment with the 
objectives set by the Faculty and the student’ s area of specialization.  Students will gain a clear 
understanding of organizational and media operations, target audiences, and content design. They 
will integrate diverse communication skills to produce media content that serves organizational 
goals and audience needs.  Key competencies include issue identification, press release writing, 
graphic design, photography, video editing, and the application of creative concepts to enhance 
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communication effectiveness and improve workflow processes.  Throughout the internship, 
students will develop and present innovative communication content, products, or solutions 
across various formats, while sharpening their specialized skills.  Emphasis is placed on 
professionalism, ethical communication practices, and social responsibility. The internship requires 
a minimum of 4 0  working hours per week under the supervision of both a faculty advisor and a 
workplace mentor.  At the end of the internship, students are required to submit a final report 
and deliver an oral presentation summarizing their work, experiences, and learning outcomes. 
 

1701466  การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6     3(0-40-0) 
(Work-based Learning in Communication Arts 6) 
วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: Approved by work-based learning committee) 

 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/สาขาวิชาเอก เขาใจรูปแบบการ
ดําเนินงานขององคกร/องคกรสื่อ กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร และออกแบบเนื้อหา ผสมผสานทักษะและผลิตสื่อ 
จับประเด็น/เขียนขาวประชาสัมพันธ/ออกแบบกราฟก/ถายภาพ/ตัดตอเสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรค
ผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานท่ีเหมาะสมกับองคกร สรางสรรคเนื้อหา/ผลงาน หรือนวัตกรรมดานการ
สื่อสารหลายรูปแบบ พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองบนพ้ืนฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอ
สังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝก
ปฏิบัติการและพนักงานพี่เลี้ยงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเมื่อ
สิ้นสุดการฝกงาน 

 Work- based learning in communication arts according to the faculty/ major’ s 
objectives.  This course provides internship experience aligned with the objectives of the faculty 
and student’ s major.  Students gain an understanding of organizational and media operations, 
target audiences, and content design.  They apply integrated communication skills such as press 
release writing, graphic design, photography, and video editing to produce media content.  The 
course encourages the development of original ideas to enhance media production and improve 
communication processes.  Students create innovative content across various formats while 
strengthening their specialized skills. The internship emphasizes ethical conduct, professionalism, 
and social responsibility.  Students must complete no less than 40 hours of supervised work per 
week and present a final report and oral summary of their experience and outcomes. 
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1701467  โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร      3(0-6-3) 
(Innovative Project for Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : 1701161, 1701262, 1701263, 1701364, 1701465  
วิชาเรียนพรอมกัน : 1701466 และ/หรือ 
ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
(Prerequisite Course: 1701161, 1701262, 1701263, 1701364, 1701465 
Corequisite Course: 1701466 and/or 
Approved by work-based learning committee) 

   การบูรณาการองคความรูและประสบการณจากการเรียนและการฝกงาน เพ่ือสรางสรรคโครงงาน
นวัตกรรมท่ีตอบโจทยวิชาชีพตามเปาหมายเฉพาะบุคคลของนักศึกษา และ/หรือ สถานประกอบการ ภายใตการ
ดูแลของอาจารยท่ีปรึกษา และนักวิชาชีพจากสถานประกอบการ 
  Integration of knowledge, experiences from learning and internship to create 
innovative project that meets individual career requirements and/or organization requirements 
under the supervision of advisors and organization professionals. 
 
  2.2) กลุมวิชาบังคับ  
    2.2.1) วิชาเอกการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
 
1712111 ความรูพ้ืนฐานการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด   3(3-0-6) 

(Introduction to Digital Communication for Corporate and Brand)  
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 ความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและทฤษฎี การสื่อสารองคกร และแบรนดองคกร ท่ีมีตอผูมีสวน
ไดสวนเสียท้ังภายในและภายนอก บทบาทและกระบวนการสื่อสารองคกรและแบรนด เครื่องมือทางการสื่อสาร
องคกรและแบรนดในปจจุบัน จรรยาบรรณและความรับผิดชอบตอสังคมในการสื่อสาร บริบทท่ีมีผลตอความสําเร็จ
ดานการสื่อสารขององคกรและแบรนด การกําหนดวิสัยทัศนและพันธกิจองคกร การสรางอัตลักษณขององคกรและ
แบรนด โดยเนนกรณีศึกษา 
 Meanings, significance, concepts and theories corporate and brand communication 
to both internal and external stakeholders, roles and process of corporate and brand 
communication.  Communication tools of corporate and brand communication, ethics and social 
responsibility in communication, the contexts affecting the success of corporate and brand 
communication, determining corporate vision and mission.  The strategy in building corporate 
identity and brand with an emphasis on case studies. 
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1712112 การเขียนเพ่ือการส่ือสารองคกรและแบรนด     3(3-0-6) 
(Writing for Corporate and Brand Communication) 

   วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ กระบวนการ การเขียนประเภทตาง ๆ เพ่ือการสื่อสารองคกรและสื่อสารแบรนด โดยใช
เทคนิคการเลาเรื่องผานชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลายท้ังสื่อดั้งเดิมและสื่อใหม ขาวประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ 
ภาพขาว บทความ บทบรรณาธิการ บทสัมภาษณ การจัดทําแฟมขาวสําหรับสื่อมวลชน การเขียนประกาศ ตลอดจน
การเตรียมบทพูด คํากลาวในโอกาสตาง ๆ สําหรับผูบริหาร การเขียนขอความและบทโฆษณา การเขียนผานสื่อ
ออนไลน และสื่อสังคมออนไลน บนพ้ืนฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 
  Principles, process and various types of corporate and brand communication 
writing. Techniques of storytelling used in different communication channels including traditional 
and new media for example public relations news release, photo release, articles, editorials, 
interviews, press kit folders, announcement, preparation of speech writing for executives in various 
occasions, copy writing and advertisement, online and social media writing based on ethics and 
social responsibility. 
 
1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภคเชิงลึก    3(3-0-6) 

(Marketing Analysis and Consumer Insights) 
   วิชาบังคับกอน : ไมมี 

(Prerequisite Course: None) 
   หลักการวิเคราะหทางการตลาด การแสวงหาขอมูลดานการตลาดดวยวิธีพ้ืนฐาน การวิเคราะห
สภาพแวดลอมของธุรกิจ เชน คูแขง โอกาส และอุปสรรคทางธุรกิจ การแบงกลุมผูบริโภค กระบวนการวิเคราะห
ผูบริโภคในเชิงลึกดานจิตวิทยาการบริโภคสื่อ ดวยเครื่องมือสําเร็จรูปตาง ๆ ทิศทางแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภค 
และธุรกิจในปจจุบันท้ังระดับประเทศ และระดับโลก เพ่ือนํามาวางแผนการสื่อสารใหมีประสิทธิภาพ 
  Principles of marketing analysis, basic marketing research, business environment 
analysis such as competitors, opportunities and threats, customer segmentation, process of 
customer in- depth analysis related to psychology of media consumption with package tools, 
consumer behavior trend, and domestic and international businesses for effective communication 
planning. 
 
1712214 การส่ือสารการตลาดดิจิทัล       3(2-2-5) 
   (Digital Marketing Communications) 
   วิชาบังคับกอน  : ไมมี  

(Prerequisite Course: None) 
   หลักการ องคประกอบ ประเภท การวางกลยุทธและรูปแบบการใชสื่อดิจิทัลในการสื่อสาร
การตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนด เทคนิคการคิดเชิงสรางสรรคเพ่ือการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล 
กระบวนการออกแบบ การสรางสรรคเนื้อหา การสรางภาพประกอบ การนําเสนอ การเลาเรื่องราว และเครื่องมือ
ตาง ๆ เพ่ือการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล รวมถึงการจัดสรรงบประมาณเพ่ือการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัลใน
ประเภทตาง ๆ อยางเหมาะสม การสื่อสารผานกลุมผูมีอิทธิพลทางความคิด การสื่อสารใหเกิดการกระจายตอเปน
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วงกวาง เปนเครื่องมือทางการตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนดบนพ้ืนฐานจริยธรรมและความ
รับผิดชอบตอสังคมบนสื่อดิจิทัล 
  Principles, elements, and types, strategic planning techniques in digital marketing 
communication, design process, content creation, visual creation, presentation, storytelling, 
influencer communication, various tools for digital media communication, including the suitable 
budget allocation for different types of digital marketing communication, communicating through 
opinion leaders, communicating for widespread dissemination, as a marketing tool to benefit 
organizations and brands based on ethics and social responsibility on digital media. 
 
1712215 การจัดการการประชาสัมพันธ      3(3-0-6) 
   (Public Relations Management) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิด ทฤษฎี หลักการ กระบวนการ กลยุทธและเทคนิคการประชาสัมพันธ หลักการและ

แนวคิดในการวางแผนการบริหารจัดการดานงานประชาสัมพันธ การบริหารจัดการภาพลักษณ การบริหาร
ความสัมพันธ ภายในองคกร การบริหารความสัมพันธกับสาธารณชน การบริหารความสัมพันธกับสื่อมวลชนภายใต
กรอบจริยธรรมของท้ังสองฝาย 

Concepts, theories, principles, process, strategies, and techniques of public 
relations,  principles and concepts of public relations management, image management, 
organizational  relationship management, public relationship management, media relationship 
management under the ethical frame of both parties. 

 
1712216 การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการและกลยุทธส่ือ    3(3-0-6) 

(Integrated Marketing Communication and Media Strategy) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   รูปแบบของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ เนนการผสมผสานการหลักการ แนวคิด 
ใชเครื่องมือหลากหลายรูปแบบ ไดแก การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง 
การตลาดแบบปากตอปาก การตลาดบนสื่อสังคมออนไลน การตลาดผานสื่อดิจิทัล สื่อท่ีสรางปฏิสัมพันธกับ
ผูบริโภค กระบวนการวางแผนกลยุทธการใชสื่อ การวิเคราะหขอมูล หลักเกณฑในการตัดสินใจเลือกใชสื่อแตละ
ประเภท และกระบวนการวางแผนกลยุทธการสื่อสาร ปจจัยท่ีเก่ียวของในการกําหนดกลยุทธ การประเมินผลตาม
วัตถุประสงคของแผน และการฝกทักษะการวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ โดยประยุกตจากกรณีศึกษาท่ีเก่ียวของ 
  Principles, concepts and models of integrated marketing communication tools such 
as advertising, public relations, promotion, direct marketing, word of mouth marketing, social 
media marketing, digital media marketing, interactive media. Media planning strategy, data analysis, 
decision making, criteria for media selection and strategic planning for communication as well as 
strategic planning factors, evaluation based on plan objectives and strategic communication 
planning skill practices by applying related case studies.  
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1712317 การวางแผนการส่ือสารเชิงกลยุทธ     3(3-0-6) 
(Strategic Communication Planning) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   ดหลักการ แนวคิ  ทฤษฎี การวางแผนกระบวนการในการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับองคกรธุรกิจ 
ปจจัยท่ีมีผลตอประสิทธิภาพทางการสื่อสารเพ่ือโนมนาวจูงใจกลุมเปาหมาย การเลือกใชสื่อและชองทางการสื่อสาร  
การวิเคราะหและการประเมินสถานการณเพ่ือการกําหนดกลยุทธ การกําหนดกลุมเปาหมายในการสื่อสาร การ
กําหนดวิสัยทัศนขององคกร ตําแหนงขององคกร คุณคาขององคกร คําม่ันสัญญาขององคกร บุคลิกภาพ 
คุณลักษณะ เอกลักษณ และภาพลักษณขององคกร 
  Principles, concepts, theories, and processes of strategic communication for 
business organizations. Factors that affect communication effectiveness and methods of 
persuading and influencing target audiences. analysis and evaluation of situations to define 
communication strategies, identifying target audiences, and establishing an organization’s vision, 
positioning, values, brand promises, personality, characteristics, identity, and public image.  
 
1712318 ความย่ังยืนในการส่ือสารองคกรและแบรนด    3(3-0-6) 

(Sustainability in Corporate and Brand Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  แนวคิด หลักการดานการสื่อสารแบรนด กระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยืนผานการสื่อสารตรา
สินคา องคประกอบและลักษณะเฉพาะตัวของแบรนด  การสรางความผูกพันและคุณคาของแบรนดท่ีเปนสินทรัพย
เชิงกลยุทธ กลยุทธการสรางแบรนดท่ีสงผลตอผูมีสวนไดเสีย ลูกคา พนักงาน ผูถือหุน  ชุมชน และสังคม การกําหนด
คําม่ันสัญญา และเรื่องราวของแบรนด การเขาใจเศรษฐกิจ เพ่ือพัฒนาองคกรอยางยั่งยืน การใชเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดอยางบูรณาการ ธรรมาภิบาลในองคกรธุรกิจ โดยเนนการศึกษาจากกรณีศึกษาของแบรนดท่ีมีความยั่งยืน 
  Principles and strategies of branding communication, sustainable branding affecting 
stakeholders; customers, employees, shareholders, community and society, commitment 
determination and brand story, understanding of economics for sustainable organizational 
development, the use of integrated marketing communication tools, good governance with an 
emphasis on case studies related to sustainable brands.  
 
1712419 การบริหารการส่ือสารในสถานการณความเส่ียงและภาวะวิกฤต  3(3-0-6) 

(Communication Management in Risk and Crisis Situation) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   แนวคิด หลักการบริหารจัดการการความเสี่ยงองคกร บริหารอัตลักษณ ภาพลักษณ และชื่อเสียง
ขององคกรและแบรนด การบริหารการเปลี่ยนแปลง การบริหารจัดการประเด็น การจัดการการสื่อสารในภาวะ
วิกฤตท้ังกอน และหลัง ประเภทของภาวะวิกฤต กระบวนการวางแผนการแกไขภาวะวิกฤต กลยุทธและเทคนิคใน
การใชสื่อเปนเครื่องมือในการแกไขปญหา การประเมินกระแสประชามติ การกําหนดวาระขาวสาร การฟนฟู
ภาพลักษณและชื่อเสียงขององคกร วิธีการบริหารจัดการวิกฤตในสื่อประเภทตาง ๆ ไดแก สื่อดั้งเดิม และสื่อใหม 
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รวมท้ังการบริหารจัดการภาวะวิกฤตบนสื่อดิจิทัล ผานกรณีศึกษาท่ีเก่ียวของ และนําเสนอแผนการจัดการ
สถานการณความเสี่ยงและภาวะวิกฤต 
  Concepts and principles of risk management, brand identity, image and reputation 
management, change management, issue management,  crisis communication management, crisis 
types,  crisis action planning process, strategies and techniques in applying media as the problem-
solving tools, the evaluation of public opinion trends, agenda setting, corporate image and 
reputation recovery, crisis management procedure in various types of media for both traditional 
and new media as well as digital media crisis management through related case studies, and 
present a plan for managing risk situations and crises. 
 
 2.2.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
 
1722111 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล    3 (3-0-6) 

(Introduction to Convergent Journalism and Digital Media) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิดของวารสารศาสตรในยุคหลอมรวมสื่อ พฤติกรรมการใชสื่อ การปรับตัวของ

อุตสาหกรรมสื่อ การผสานเทคโนโลยีท่ีนํามาใชในการเผยแพรผลิตสื่อสรางสรรคและงานขาว การบริหารจัดการ
งานสื่อ จริยธรรมและบทบาทของสื่อสรางสรรคและวารสารศาสตรตอสังคม กระบวนการทํางานสื่อท่ีสอดรับกับ
สภาพองคกรท่ีมีการผลิตสื่อหลากหลายชองทาง ในแงการจัดการองคกร การผลิต การออกแบบ ลักษณะของ
เนื้อหา การตลาด รูปแบบทางธุรกิจ การผสานในแงของเนื้อหา บทบาทของนักขาวพลเมือง เครือขายทางสังคมท่ีมี
ผลตอการรับรูขอมูล ขาวสาร การศึกษา และการพัฒนาสังคม 

Principles and concepts of convergent journalism, media usage behavior, the 
adaptation of the media industry, and the integration of technology in the dissemination and 
production of creative media and news. Media management, ethics, and the role of creative media 
and journalism in society.  The media workflow that aligns with organizations producing content 
across multiple platforms, considering organizational management, production, design, content 
characteristics, marketing, business models, and content integration. The role of citizen journalists, 
the influence of social networks on information perception, news, education, and social 
development. 

 
1722112      การเลาเรื่องผานส่ือ       3(3-0-6) 

(Storytelling for Media) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิดของอุตสาหกรรมสื่อสรางสรรค กระบวนการสรางสรรค และ เทคนิคในการสรางสื่อ

ประเภทตาง ๆ ความหมายการเลาเรื่อง ศิลปะในการเลาเรื่อง การวิเคราะหกลุมเปาหมาย กระบวนการคิดโครง
เรื่อง สรางตัวละคร และการใชเทคนิคการเลาเรื่อง ฝกปฏิบัติในการออกแบบและสรางสรรคการเลาเรื่องบนสื่อ
รูปแบบตาง ๆ 
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Principles and concepts of creative media industry and digital media. The practical, 
creative and technical skills in the digital society and creative industries.  Storytelling, target 
audience analysis, story structure and character development, storytelling techniques, script 
writing, and exercises to enhance the delivery of telling stories across digital media. 

 
1722213     การเขียนขาว        3(3-0-6) 

(News Writing) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการเขียนขาว สารคดีเชิงขาว และขาวประชาสัมพันธ คุณลักษณะและโครงสรางของการ

เขียนขาว การพิจารณาองคประกอบและคุณคาขาว ประเด็นขาว แหลงขาว การแสวงหาและการเก็บรวบรวม
ขอมูล การวิเคราะหผลกระทบของสถานการณการเมือง สังคม เศรษฐกิจ ท่ีมีตอการรายงานขาว จริยธรรมและ
จรรยาบรรณในการสื่อขาว ฝกปฏิบัติการเขียนขาวในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือสื่อสารหลายชองทาง การใช
ปญญาประดิษฐเปนผูชวยในกระบวนการทําขาว   

Principle of news writing and journalistic writing in many forms such as news, 
reviews, columns and feature writing.  News values, journalistic writing structure, news sources, 
collect relevant information efficiently, study of current affairs, social issues, economic issues, 
news analysis and impacts of affairs on news reporting.  Ethics and Code of Conduct 0f news 
reporting.  Practicing news writing in various formats for multi- channel communication.  Utilizing 
artificial intelligence as an assistant in news production process. 

 
1722214     การเขียนเชิงวารสารศาสตร      3(3-0-6) 

(Journalistic Writing) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการเขียนเชิงวารสารศาสตร ไดแก บทความ บทวิเคราะห บทวิจารณ บทสัมภาษณ สารคดี 

และบทบรรณาธิการ คุณลักษณะและโครงสรางของการเขียนเชิงวารสารศาสตร การพิจารณาองคประกอบและ
คุณคาของงานเขียน การกําหนดประเด็นงานเขียน แหลงขอมูล แหลงอางอิง การแสวงหาและการเก็บรวบรวม
ขอมูล การวิเคราะหบริบททางการเมือง สังคม เศรษฐกิจท่ีมีตอการเขียน จริยธรรมและจรรยาบรรณ รวมถึงฝก
ปฏิบัติการเขียนเชิงวารสารศาสตร การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการเขียน    

Principles of journalistic writing, including articles, analyses, reviews, interviews, 
features, and editorials.  Characteristics and structure of journalistic writing.  The elements and 
value of writing, defining writing issues, information sources, references, information seeking and 
gathering, analyzing the political, social, and economic contexts affecting writing, ethics, and code 
of conduct. Including practical exercises in journalistic writing and the use of artificial intelligence 
as an assistant in writing. 
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1722215 การรายงานและบรรณาธิกรขาว      3(2-2-5) 
(Journalism Reporting and Editing) 
วิชาบังคับกอน : 1722213  
(Prerequisite Course: 1722213) 
หลักการ แนวคิด และการฝกปฏิบัติในการผลิตรายการขาวผานแพลตฟอรมตาง ๆ ตั้งแต

กระบวนการสื่อขาว การเขียนบทขาว การคัดเลือกขาว การผลิตรายการขาวรูปแบบตาง ๆ  และการเปนผูประกาศ
ขาว เทคนิคการรายงานขาวดวยสื่อดิจิทัล เชน การถายทอดสด การทํา PODCAST เปนตน การบริหารจัดการกอง
บรรณาธิการสื่อคอนเวอรเจนท ประกอบดวยสื่อออนไลน สื่อโทรทัศน และสื่อเสียง ตั้งแตโครงสรางองคกรสื่อ การ
จัดการกองบรรณาธิการ การบรรณาธิกรขาว และการบริหารจัดการเนื้อหาเพ่ือการผลิตเผยแพรเนื้อหาแบบขามสื่อ 
การหารายไดจากเนื้อหา การใชปญญาประดิษฐ จริยธรรมและจรรยาบรรณในการการผลิตรายการขาวและการ
บริหารจัดการกองบรรณาธิการ 

Principles, concepts, and practical training in news program production across 
platforms.  Fundamentals of news communication, news scriptwriting, news selection, and the 
production of various news program formats, including news anchoring.  Techniques for digital 
news reporting, such as live broadcasting and podcasting. Management of a convergent newsroom 
that integrates online media, television, and audio platforms.  This includes media organization 
structure, editorial team management, news editing, and cross- media content management. 
Strategies for content monetization, the use of artificial intelligence, and ethical considerations in 
news production and newsroom management. 

 
1722216      กราฟก และแอนิเมชันในงานวารสารศาสตร    3(2-2-5) 

(Graphics and Animation for Journalism) 
วิชาบังคับกอน : 1701115  
(Prerequisite Course: 1701115) 
เทคนิคการสรางสรรค การวิเคราะหขอมูล และการนําเสนอขอมูลดวยการใชขอมูลเชิงภาพ 

อินโฟกราฟก กราฟ แผนท่ี เทคนิคการสรางสรรคองคประกอบการเลาเรื่องดวยกราฟกเสมือนจริง แอนิเมชั่น 
ภาพสองมิติ และสามมิติ ในการนําเสนองานทางวารสารศาสตร รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการ
สรางสรรค 

Techniques for creation, data analysis, and data presentation using visual data, 
infographics, graphs, and maps. Techniques for creating storytelling elements with virtual graphics, 
animation, two-dimensional, and three-dimensional images in journalistic presentations, including 
the use of artificial intelligence as an assistant in creation. 
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1722317      การสรางสรรคเนื้อหาส่ือดวยการตลาดดิจิทัลและขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับผูรับสาร   3(2-2-5)
(Digital Content Creation and Digital Marketing with Audience Insights) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิด หลักการสรางสรรคเนื้อหาเพ่ือเผยแพรผานสื่อดิจิทัล การวิเคราะหผูรับสารเชิงลึก 

การออกแบบ การสรางภาพประกอบ การนําเสนอ จัดการเนื้อหาสําหรับสื่อดิจิทัล การทําการตลาด งบประมาณ 
และ หารายไดผานสื่อดิจิทัลในประเภทตาง ๆ อยางเหมาะสม การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 
รวมถึงจริยธรรมและความรับผิดชอบในการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล 

Concepts and principles of content creation for dissemination through digital 
media.  In- depth audience analysis, design, illustration creation, presentation, and content 
management for digital media.  Marketing, budgeting, and generating revenue through various 
types of digital media appropriately.  Utilizing artificial intelligence as an assistant in creation, 
including ethics and responsibility in communication through digital media. 

1722318      กลยุทธการเลาเรื่องขามส่ือและการผลิตส่ือสรางสรรค         3(2-2-5) 
(Transmedia Storytelling Strategy and Creative Media Production) 
วิชาบังคับกอน :  1722112   
(Prerequisite Course: 1722112) 
หลักการ แนวคิดการออกแบบการเลาเรื่องขามสื่อ ระหวางสื่อด้ังเดิม สื่อดิจิทัล และกิจกรรม

พิเศษ การเชื่อมโยงการเลาเรื่องผานสื่อท่ีหลากหลาย การหาประเด็น สรางประสบการณใหผูรับสาร สราง
พฤติกรรมและการมีสวนรวมตามเปาหมาย ใชกระบวนการคิดเชิงออกแบบในการออกแบบและผลิตเนื้อหาขามสื่อ 
การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค ฝกปฏิบัติการผลิตสื่อสรางสรรคตามกลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อ
ท่ีวางไว 

Principles and concepts of transmedia storytelling design between traditional 
media, digital media, and special events.  Connecting storytelling across various media, finding 
issues, creating audience experiences, fostering behavior and engagement according to objectives. 
Applying design thinking processes in the design and production of transmedia content.  Utilizing 
artificial intelligence as an assistant in creation.  Practicing the production of creative media 
according to established transmedia storytelling strategies. 
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1722419      กลยุทธการส่ือสารเพ่ือสรางนวัตกรรมส่ือดิจิทัลและส่ือทางเลือก   3(2-2-5) 
(Communication Strategies for Digital Media Innovation  
and Alternative Media)  
วิชาบังคับกอน : 1722317 และ 1722318 
(Prerequisite Course: 1722317 and 1722318) 
หลักการและแนวคิดในการพัฒนาความคิดสรางสรรคและสรางนวัตกรรมสื่อดิจิทัลและสื่อ

ทางเลือก การวิเคราะหสภาพแวดลอมในบริบทสังคมดิจิทัล ประยุกตใชเครื่องมือในสรางนวัตกรรมในธุรกิจสื่อ 
กระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือวิเคราะหความตองการผูรับสารและพัฒนานวัตกรรมสื่อ วิเคราะหทํานายแนวโนม
ของนวัตกรรม และรูปแบบธุรกิจเพ่ือการหารายไดของสื่อ การทดลองพัฒนาตนแบบนวัตกรรมสื่อดิจิทัลและสื่อ
ทางเลือก รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 

Principles, concepts and practice of media innovation and creativity process of 
designing digital media innovation and alternative media.  Analysis of digital culture and digital 
context in society.  Applying tools to create innovation in the media business.  Design thinking 
process for analyzing audience needs and developing media innovations.  Analyzing and 
forecasting trends in innovation and business models for media revenue generation. 
Experimenting with the development of digital media and alternative media innovation 
prototypes, including the use of artificial intelligence as an assistant in creation. 
 
  2.3) กลุมวิชาเอกเลือก 
   2.3.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

 
1713211 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพ่ือการส่ือสารองคกรและแบรนด        3(3-0-6) 

(Content Strategy for Corporate and Brand Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ แนวคิด รูปแบบ การวางกลยุทธ และเทคนิคการสรางสรรคเนื้อหา การกําหนดและพัฒนา
เนื้อหาการสื่อสารองคกรและแบรนด เขาใจพฤติกรรมการใชสังคมออนไลนของผูบริโภค การศึกษาคูแขงในดานเนื้อหา
การสื่อสาร การสรางความไดเปรียบของธุรกิจ การกําหนดอัตลักษณในเนื้อหาเพ่ือการสื่อสาร การสรางการจดจําใน
ตัวองคกรและแบรนดผานการสื่อสาร การสรางสรรคเนื้อหาท่ีสงเสริมและสนับสนุนชื่อเสียงขององคกร 
  Principles, concepts, styles and techniques of creating content.  Designing and 
developing content for corporate and brand communication.  Understanding online consumer 
behaviors, studying competitors’  communication content, creating opportunities for business. 
Establishing identity in communication content, building organizational and brand recognition 
through communication, creating content that enhances and supports the organization's 
reputation. 
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1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ    3(3-0-6) 
  (Event Strategy and Management) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ กระบวนการในการจัดกิจกรรมพิเศษ การจัดแถลงขาว การจัดนิทรรศการ การจัด
กิจกรรมพิเศษเพ่ือมวลชนสัมพันธ ชุมชนสัมพันธ สื่อมวลชนสัมพันธ การเปดตัวสินคาและบริการใหม โดยเนนการ
เรียนรูกลยุทธการบริหารจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ และการฝกปฏิบัติในรูปแบบของโครงงาน (Project-
based Learning) เพ่ือใหเขาใจท้ังกระบวนการทํางาน การวางแผน กลยุทธทางการตลาด การบริหารโครงการ 
งบประมาณ การหาผูสนับสนุนทางการเงิน การแบงงานและกําลังคน การสรางสรรคกิจกรรมบนเวที และการ
ประเมินผลโครงการ 
  Principles and process of organizing event marketing including press conference, 
event exhibition for public relations, community relations, media relations, product and service 
launch by studying event strategies and management together with practicing in the form of 
project-based learning in order to understand all working processes, marketing strategic planning, 
project management, budget, seeking sponsor, work and manpower allocation, designing stage 
performances and evaluating the project. 
 
1713213 จิตวิทยาเพ่ือการส่ือสาร       3(3-0-6) 

(Psychology for Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   แนวคิด ทฤษฏี ปจจัยดานจิตวิทยา ท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการสื่อสาร โดยศึกษารูปแบบการ
สื่อสาร จิตวิทยาการสื่อสารท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ ปจจัยภายในและภายนอกของผูบริโภค 
แบบจําลองกระบวนการตัดสินใจเชิงจิตวิทยาของผูบริโภคตอการสื่อสารแบรนด ผลของกระบวนการถายทอด
ความคิดทางจิตวิทยา ความสัมพันธระหวางบุคลิกภาพกับความแตกตางระหวางบุคคล วิธีการสื่อสารท่ีมี
ประสิทธิภาพ การโนมนาวชักจูงใจทางจิตวิทยาตอการสื่อสาร 
  Principles, concepts, psychological factors affecting communication process. 
Studying communication forms, psychological communication affecting consumer buying decision 
both internal and external, models of consumer psychological buying decision process towards 
brand communication.  Effect of thinking process in terms of psychology, relationship between 
personality and individual differentiation, effective communication method, psychological persuasive 
communication.  
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1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร               3(2-2-5) 
(Corporate Identity Design) 
วิชาบังคับกอน :  1701115 
(Prerequisite Course: 1701115) 

   การวิเคราะหขอมูลทางการตลาด แนวโนมดานการออกแบบ และแนวโนมผูบริโภค เพ่ือวางแผน
กลยุทธการออกแบบแบรนด โดยเนนท่ีการใชเครื่องมือและโปรแกรมกราฟกในการออกแบบอัตลักษณ และ
องคประกอบตาง ๆ ไดแก คูมืออัตลักษณองคกร โลโก ฉลาก บรรจุภัณฑ ไปจนถึงสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธ
หลากรูปแบบ ท้ังภายในและภายนอกองคกรอยางสรางสรรค เพ่ือถายทอดเรื่องราว และสรางประสบการณท่ี
เฉพาะเจาะจงของแบรนดสูผูบริโภค 
  Marketing data analysis, design trends and consumer trends for brand planning 
strategies emphasizing on the use of tools and graphic program in designing corporate identity 
and other components such as corporate identity manual, logo, label, package as well as various 
forms of advertisements and public relations for both internal and external organization, in order 
to convey the story and provide specific brand experience to specific consumers. 
 
1713315 ภาษาอังกฤษเพ่ือการส่ือสารองคกร     3(3-0-6)  

(English for Corporate Communication) 
   วิชาบังคับกอน : ไมมี   

(Prerequisite Course: None)       
   การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษอยางบูรณาการ โดยเนนการพูดและเขียน เพ่ือใชในการสื่อสาร
ภายในและภายนอกองคกรอยางเหมาะสมท้ังรูปแบบและกาลเทศะ เชน การโตตอบในท่ีประชุม การนําเสนอ
แผนงาน การเขียนขอความประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ การเขียนและแปลขาวประชาสัมพันธ การสรุปขาว การ
เขียนบทสัมภาษณ การโตตอบอีเมล ฯลฯ 
  Developing integrated English skills with an emphasis on speaking and writing for 
internal and external communication which appropriate for forms and situations such as meeting 
conversation, work planning presentation, writing public relations texts in various media, public 
relations news writing and translating, summarizing news, writing interview, email writing, etc. 
 
1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ    3(3-0-6)  
  (Corporate Branding in Hospitality Industry) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   ศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และความรูดานการสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ ท้ังธุรกิจ
โรงแรม สายการบิน อุตสาหกรรมการทองเท่ียว และธุรกิจบริการอ่ืน ๆ กระบวนการสื่อสารแบรนดองคกร 
การบริหารความสัมพันธ ตลอดจนการบริหารประสบการณของลูกคา รวมถึงการถายทอดความเปนแบรนดผาน
ทางการสื่อสารชองทางตาง ๆ 
  Concepts, theories and corporate brand-building knowledge in hospitality industry 
including hotel business, airlines, travel industry and other service providers. Process of corporate 
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brand communication, relationship management, customer experience management and 
communicating brand through different communication channels.  
 
1713317 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสีย     3(3-0-6) 
  (Stakeholders Relationship Management) 

วิชาบังคับกอน: ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ แนวคิด และกลยุทธการบริหารความสัมพันธท่ีดีกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียภายในและ
ภายนอกองคกร ไดแก ผูบริหาร พนักงาน ลูกคา ผูจัดจําหนาย หนวยงานภาครัฐและเอกชน นักลงทุนหรือผูถือหุน 
กลุมผลประโยชนเฉพาะทาง (Special Interest Groups) สื่อมวลชน และสังคมภายนอก การวิเคราะหกลุมผูมี
สวนไดเสียเพ่ือกําหนดสื่อและวิธีการในการสรางความสัมพันธท่ีดี 
  Principles, concepts and strategies of relationship management with internal and 
external stakeholders such as executives, employees customers, suppliers, public and private 
sectors, investors or shareholders, special interest groups, mass media and external society as 
well as stakeholder analysis for determining media and methods for building good relationships. 
 
1713318 การออกแบบส่ือดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด          3(2-2-5) 

(Digital Media Design for Corporate and Brand) 
วิชาบังคับกอน : 1701115 
(Prerequisite Course: 1701115) 

   หลักการ แนวคิด องคประกอบการสื่อสารผานสื่อดิจิทัล กระบวนการสรางสรรคเนื้อหาเพ่ืองาน
สื่อสารองคกรและแบรนด เทคนิคการเลาเรื่องผานสื่อดิจิทัล การออกแบบกราฟกเพ่ือการสื่อสารองคกรและแบ
รนด การเลือกใชองคประกอบดานการออกแบบตางๆ ท่ีสะทอนตัวตน การใชเครื่องมือวิเคราะหขอมูลเพ่ือการ
วัดผลและปรับปรุงการสื่อสารอยางมีประสิทธิภาพ 
  Principles, concepts, components of digital media communication, content 
creation process for corporate and brand communication, storytelling techniques for digital media,  
graphic design for corporate and brand communication, selecting design elements that reflect 
identity, utilizing data analytics tools for effective communication measurement and 
improvement. 
 
1713319 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธองคกรและแบรนด  3(2-2-5) 

(AI for Data Management in Corporate and Brand Strategies) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
ศึกษาการใชเทคโนโลยีปญญาประดิษฐในการจัดการและวิเคราะหขอมูล เพ่ือพัฒนากลยุทธท่ีมี

ประสิทธิภาพสําหรับองคกรและแบรนด บทบาทของปญญาประดิษฐในการกําหนดกลยุทธธุรกิจ เรียนรูการใช
เครื่องมือและเทคนิคตาง ๆ ของปญญาประดิษฐ ในการประมวลผลขอมูล เพ่ือชวยใหองคกรสามารถตัดสินใจทาง
ธุรกิจ ปรับปรุงประสบการณของลูกคา และเสริมสรางการวางตําแหนงแบรนดในตลาดท่ีมีการแขงขันสูง และ
จริยธรรมในการใชปญญาประดิษฐในการสื่อสาร  
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Study the use of artificial intelligence technology in data management and analysis 
to develop effective strategies for organizations and brands. The role of artificial intelligence in 
shaping business strategies. Learn to use various AI tools and techniques in data processing to 
help organizations make business decisions, improve customer experiences, and enhance brand 
positioning in a highly competitive market. Ethical considerations in the use of artificial intelligence 
in communication. 

 
   2.3.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

 
1723211 การพัฒนาเว็บไซตและส่ืออินเตอรแอคทีฟ     3(2-2-5) 

(Website and Interactive Media) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
ฝกปฏิบัติพัฒนาเว็บไซต ความคิดสรางสรรคในการพัฒนาประสบการณผูใชงานเว็บไซต เทคนิค

การสืบคน การตลาดเชิงลึก การหารายไดบนเวบ็ไซต การใชสื่ออินเตอรแอคทีฟ ในการพัฒนาเนื้อหาและกิจกรรม
ในการสรางสื่อสรางสรรคและงานดานวารสารศาสตร 

Practicing website development. Creativity in developing website user experience, 
search techniques, in-depth marketing, website monetization, and the use of interactive media in 
developing content and activities for creating creative media and journalistic work. 

 
1723212  ทักษะการนําเสนอและการเปนพิธีกร     3(3-0-6) 

(Presentation and Hosting Skills)  
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และฝกปฏิบัติการพูด การแสดงออกผานสื่อ การประกาศขาว การจัดรายการ

วิทยุ รายการโทรทัศน การเปนพิธีกรดําเนินรายการ เทคนิคการใชเสียง การพัฒนาบุคลิกภาพ การเคลื่อนไหว
รางกาย การแสดงออกทางสีหนา ทาทาง การแตงกาย ท่ีเหมาะสมสอดคลองกับกาลเทศะ 

Principles, concepts, and practice of speaking and expression through media: news 
announcing, radio program hosting, television program hosting, event emceeing/ hosting. 
Techniques for voice usage, personality development, body movement, facial expressions, 
gestures, and appropriate attire in accordance with occasion. 
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1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการดึงดูดแฟนคลับ   3(3-0-6) 
(Influencer Management and Fan Engagement Strategies) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการและแนวคิดการบริหารจัดการผูมีอิทธิพลทางความคิด กระบวนการสรางกลยุทธในการ

ดึงดูดผูรับสารใหเปนแฟนคลับ กระบวนการของการเปนแฟน (Fandomization) กระบวนการเขาสูการเปนแฟน 
การสื่อสารกับกลุมแฟนคลับ กิจกรรมสัมพันธ สิทธิประโยชน และการธํารงรักษาความสัมพันธ เทคนิคการสราง
และบริหารจัดการผูนําอิทธิพลบนเครือขายสื่อสังคมอยางยั่งยืน 

Principles and concepts of influencer management.  Strategies for attracting and 
engaging audiences to become loyal followers ( fandomization) .  The process of audience 
conversion into fans, communication with fan communities, engagement activities, benefits, and 
relationship maintenance.  Techniques for building and sustainably managing social media 
influencers. 

 
1723214  การรณรงคการส่ือสารเชิงกลยุทธสําหรับอุตสาหกรรมบันเทิง  3(3-0-6) 

(Strategic Communication Campaign for Entertainment Industry) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
การฝกปฏิบัติจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือธุรกิจบันเทิงดวยกรณีศึกษาจากองคกรจริง ตั้งแตความหมาย

ของการรณรงค การรับทราบความตองการของลูกคา วิเคราะหสถานการณกําหนดกลุมเปาหมาย และ
วัตถุประสงคการสื่อสาร การออกแบบสาร การวางกลยุทธ และกลวิธีในการสื่อสาร การเลือกใชสื่อ งบประมาณ 
การประชาสัมพันธและสงเสริมกิจกรรม ตลอดจนการประเมินและวัดผลโครงการโดยตองนําเสนอผลงานพรอมท้ัง
จัดทํารายงานประกอบการนําเสนอผลงาน ภายใตการควบคุม และการประเมินผลของคณาจารยรวมกับหนวยงาน
ภายนอก 

Practical training in special event management for the entertainment business 
through case studies. Definition of campaigns, understanding customer needs, analyzing situations, 
defining target audiences, and setting communication objectives.  Includes message design, 
strategic planning, communication tactics, media selection, budgeting, public relations, event 
promotion, and project evaluation. as well as project evaluation and measurement. Participants 
must present their work and submit a report under the supervision and assessment of faculty 
members in collaboration with external organizations. 
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1723315  วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิงขอมูล    3(3-0-6) 
(Data Journalism) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิดในการรายงานขาวเชิงลึกดวยฐานขอมูล การใชอินเทอรเน็ตในการแสวงหา
ขอมูลเปดจากฐานขอมูล การแกะรอยขอมูล วิเคราะห สังเคราะห จากหลากหลายแหลงท่ีมา ไดแก บุคคล เอกสาร
ทางราชการ สถิติและงานวิจัย นําเสนอขาวเชิงขอมูลดวยภาพและกราฟก บนพ้ืนฐานกฎหมาย จริยธรรม 
จรรยาบรรณท่ีเก่ียวของ 
 Principles and concepts of data journalism.  Using the internet to seek open 
information from databases, tracing, analyzing, and synthesizing data from various sources 
including individuals, official documents, statistics, and research, presenting data-driven news with 
visuals and graphics, based on relevant laws, ethics, and codes of conduct. 
 
1723316 การผลิตเนื้อหาและการสรางรายได      3(2-2-5) 

(Content Production and Profit) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด การผลิตเนื้อหาท่ีสรางรายได และฝกปฏิบัติผลิตเนื้อหาสําหรับสื่อตาง ๆ 

ความเขาใจในชองทางในการเผยแพร การปรับแตงเนื้อหาใหเหมาะสมกับสือ่หลากหลายชองทาง การหาแหลงทุน 
การหารายไดจากเนื้อหา การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 

Principles, concepts, and practical training in revenue- generating content 
production. Understanding content monetization and hands-on practice in producing content for 
various media platforms. Understanding dissemination channels, adapting content to suit various 
media channels, fundraising, and revenue generation from content, and the use of artificial 
intelligence as a creative assistant. 

 
1723317  ส่ือเพ่ือการขับเคล่ือนสังคม                   3(3-0-6) 

(Media for Social Change)   
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   แนวคิด ทฤษฏีเก่ียวกับการขับเคลื่อนสังคม การรณรงคทางสังคม กระบวนการพฤติกรรมรวม 
กระบวนการเชิงนโยบายภาคประชาชนเพ่ือเคลื่อนไหวทางสังคม บทบาทของการเคลื่อนไหวทางสังคม 
การขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงสูระดับนโยบายสังคม บริบททางสังคมและวัฒนธรรม ปญหาสังคมรวมสมัย 
กรณีศึกษา เครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสรางความเปลี่ยนแปลงในสังคม การออกแบบกระบวนการสื่อสารเพ่ือการมี
สวนรวมและขับเคลื่อนประเด็นเชิงสังคม บนจริยธรรมและความรับผิดชอบ 

Theories of social movements, social campaign, collective action, civic 
participation, social movements engage with the policy process, social policy formulation and 
implementation, the nature, past and present roles of social movements and their potential 
capacity in shaping social movement and social change, theoretical arguments and examines 
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empirical examples and case studies, the role and impact of social movement activism, the role 
of grassroots mobilizations, design participation and communication strategy for social movement 
and social change with ethics and social responsibility. 

 
1723318 การผลิตเนื้อหาสําหรับผูรับสารเฉพาะกลุม     3(2-2-5) 

(Content Production for Target Audiences) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
การวิเคราะหผูรับสาร เขาใจจิตวิทยาในการบริโภคสื่อและสาร เพศ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ชองทาง 

รูปแบบและลักษณะในการบริโภคสื่อและสาร ความตองการดานเนื้อหา ตลอดจนการออกแบบเนื้อหาใหสอดคลอง
กับผูรับสาร บนพ้ืนฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม เนนกรณีศึกษาและโครงงาน 

Audience analysis and media consumption psychology, including factors such as 
gender, culture, lifestyle, media channels, consumption patterns, content preferences, and 
audience engagement.  Design content that aligns with audience needs while upholding ethical 
and social responsibility. Emphasizes case studies and project-based learning. 

 
1723319 การรายงานขาวเชิงสืบสวน      3(2-2-5) 
  (Investigative Reporting) 

วิชาบังคับกอน : 1722213 
(Prerequisite Course: 1722213) 

   ฝกปฏิบัติในรูปแบบโครงงานรายงานขาวเชิงสืบสวน ดานขาวการเมือง เศรษฐกิจ การตลาด กีฬา 
วัฒนธรรม การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรคบนพ้ืนฐานจริยธรรม โดยนักศึกษาจะตองนําเสนอ
เนื้อหาผานหลากหลายชองทาง เชน สื่อโทรทัศน สื่อเสียง และสื่อออนไลน ภายใตการกํากับดูแลของอาจารยและ
นักขาวท่ีปรึกษา 
  The practice of investigative reporting workshop on political news, economics 
news, marketing news, sport news, cultural news.  Using artificial intelligence as an assistant in 
creative work based on ethical principles, whereby students must present content through various 
channels such as television, audio media, and online media, under the supervision of advisors 
and advising journalists. 
 
1723320 การพัฒนาธุรกิจส่ือ                    3(3-0-6) 

(Media Startup) 
วิชาบังคับกอน : 1701321 
(Prerequisite Course: 1701321) 
แนวคิดในการเปนผูประกอบการดานนิเทศศาสตร การวางแผนธุรกิจท่ีบูรณาการความรูดาน

นิเทศศาสตรและเทคโนโลยี แผนโครงงานการดําเนินการทางธุรกิจการเงินและงบประมาณ การวิเคราะหชองทาง
การตลาด การวางกลยุทธ การหาแหลงสนับสนุนการลงทุน โดยใชการเรียนการสอนแบบหองทดลองสื่อ Media 
Lab ทดลองเขียนแผนธุรกิจ ผลิตเนื้อหาจําลอง และทดสอบการนําเสนอ ภายใตหลักจริยธรรมวารสารศาสตรท่ี
เนนความสมดุลและเท่ียงธรรม โดยมีคณาจารยและนักวิชาชีพเปนท่ีปรึกษาโครงการ 
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Entrepreneurial Concepts in Communication Arts. Business planning that integrates 
communication and technology knowledge.  Covers project planning, financial management, 
budgeting, market analysis, strategic planning, and investment sourcing.  Utilizes a Media Lab 
environment for hands- on learning, including drafting business plans, producing prototype 
content, and testing presentations.  Emphasizes ethical journalism principles, ensuring balance 
and fairness, with faculty and industry professionals serving as project mentors. 

 
  3) หมวดวิชาเลือกเสรี  

 
1705301 การส่ือสารแบรนดผานจุดติดตอ      3(3-0-6) 

(Brand Touch Point) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ แนวคิด กระบวนการสื่อสารแบรนดผานชองทางการสื่อสารตาง ๆ และประสบการณ
ของแบรนด ท้ังท่ีเก่ียวของกับคุณสมบัติ (Functional contact points) และท่ีมีผลตอจิตใจ (Emotional contact 
points) การวิเคราะหกลุมผูบริโภคกอนการสื่อสาร การกําหนดเนื้อหาท่ีเชื่อมโยงกับผูบริโภค เขาใจชองทางการ
สื่อสารแบรนด สามารถประยุกตเนื้อหาท่ีเหมาะสมเขากับแตละชองทางการสื่อสาร ตลอดจนการวัดผลการสื่อสาร
แบรนดผานชองทางการสื่อสารตาง ๆ 
  Principles, concepts, brand communication process via different communication 
channels and brand experience related to functional and emotional touch points.  Conducting 
consumer analysis before communication taking place, designing content to match consumer, 
understanding brand communication channels, applying appropriate content to each communication 
channel and evaluating brand communication through different communication channels. 
 
1705302 ส่ือกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร     3(3-0-6) 
   (Media in the film and Television Drama Industry) 
   วิชาบังคับกอน : ไมมี 

(Prerequisite Course: None) 
   บทบาทของสื่อในอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร ท้ังในดานการผลิต การเผยแพร และการบริโภค
เนื้อหา วิเคราะหกระบวนการสรางสรรคและกลยุทธการตลาดของภาพยนตรและละคร สํารวจแนวโนมและเทคโนโลยี
ท่ีสงผลตออุตสาหกรรม รวมถึงอิทธิพลของภาพยนตรและละครท่ีมีตอสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ศึกษาบทบาท
ของแพลตฟอรมสตรีมมิงและสื่อดิจิทัลในการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการบริโภคเนื้อหา ตลอดจนประเด็นดานลิขสิทธิ์ 
การเซ็นเซอร และจริยธรรมในการนําเสนอเรื่องราวผานสื่อภาพยนตรและละคร  

Role of media in the film and television drama industry.  Production, distribution, 
and content consumption.  Analyzing the creative process and marketing strategies of films and 
dramas.  Trends and technologies shaping the industry, as well as the social, cultural, and 
economic influence.  Role of streaming platforms and digital media in transforming content 
consumption patterns. Copyright, censorship, and ethical considerations.  
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1705303 ส่ือกับอุตสาหกรรมเพ่ือสังคมสูงวัย     3(3-0-6) 
(Media in the Context of an Aging Society) 

   วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
บทบาทของสื่อในบริบทของสังคมสูงวัย ท้ังในแงของการสื่อสารเชิงรณรงค การใหขอมูล และการ

สรางความเขาใจเก่ียวกับประเด็นท่ีเก่ียวของกับผูสูงอายุ วิเคราะหแนวโนมของอุตสาหกรรมท่ีตอบสนองตอความ
ตองการของสังคมสูงวัย เชน ธุรกิจสุขภาพ เทคโนโลยีชวยเหลือ และบริการสําหรับผูสูงอายุ รวมถึงศึกษา
ผลกระทบของสื่อท่ีมีตอทัศนคติและพฤติกรรมของสังคมท่ีมีตอผูสูงวัย ตลอดจนแนวทางการพัฒนาสื่อเพ่ือสงเสริม
คุณภาพชีวิตของผูสูงอายุอยางยั่งยืน 

Role of media in the context of an aging society.  Advocacy communication, 
information dissemination, and raising awareness on issues related to the elderly.  Analyzing 
industry trends that respond to the needs of an aging society, such as healthcare businesses, 
assistive technologies, and services for the elderly.  Examining the impact of media on social 
attitudes and behaviors toward older adults.  Strategies for media development to promote the 
sustainable well-being and quality of life of the elderly. 

 
1705304  ส่ือกับอุตสาหกรรมสุขภาพ      3(3-0-6) 

(Media in the Wellness Industry) 
   วิชาบังคับกอน : ไมมี 

(Prerequisite Course: None) 
บทบาทของสื่อในอุตสาหกรรมสุขภาวะ ท้ังในดานการสื่อสารสุขภาพ การตลาดเพ่ือสุขภาวะ และ

การเผยแพรขอมูลทางการแพทย วิเคราะหอิทธิพลของสื่อตอพฤติกรรมสุขภาวะของประชาชน การใชสื่อดิจิทัล
และโซเชียลมีเดียในการใหความรูและสรางความตระหนักดานสุขภาวะ ศึกษาการสื่อสารขององคกรดานสุขภาวะ 
โรงพยาบาล และธุรกิจสุขภาวะ ตลอดจนแนวโนมเทคโนโลยีและนวัตกรรมท่ีมีผลตออุตสาหกรรมสุขภาวะ พรอม
ท้ังพิจารณาประเด็นทางจริยธรรมและความรับผิดชอบของสื่อในการนําเสนอขอมูลดานสุขภาวะอยางถูกตองและ
นาเชื่อถือ 

Role of media in the wellness industry. Health communication, wellness marketing, 
and the dissemination of medical and well-being information. Analyzing the influence of iedia on 
public wellness behaviors and the use of digital media and social media for wellness education 
and awareness.  Examining communication strategies of wellness organizations, hospitals, and 
wellness businesses.  Exploring technological trends and innovations shaping the wellness 
industry.  Ethical considerations and media responsibilities in presenting accurate and reliable 
wellness information. 
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1705305 การพูดในท่ีสาธารณะ       3(3-0-6) 
(Public Speaking) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และกลยุทธในการสื่อสารดวยการพูดในท่ีสาธารณะ และการนําเสนองานอยาง

มีประสิทธิภาพ หลักการโนมนาวชักจูงใจ ฝกฝนทักษะการสื่อสารท่ีจําเปน การวางแผนและกําหนดเปาหมายการ
นําเสนอ การวิเคราะหกลุมผูฟง การเตรียมขอมูล และบทพูด การเลือกใชภาษาท่ีเหมาะสมกับผูรับสาร และการ
เตรียมสื่อและเทคนิคพิเศษท่ีเหมาะสมสอดคลองกับบริบทในการสื่อสาร การจัดการคําถามท่ีอาจจะเกิดข้ึนจาก
กลุมผูฟง ตลอดจนฝกฝนเทคนิคการสื่อสารในวาระโอกาสตางๆ อาทิ ในงานพิธีกร การดําเนินรายการ งานแถลง
ขาว งานประชุมสัมมนา งานกิจกรรมพิเศษ การนําเสนอผลงาน การนําเสนอขอมูลแกผูบริหารเพ่ือการตัดสินใจ 

Principles, concepts, and strategies for public speaking and effective presentations. 
The principles of persuasion and influence.  Practicing essential communication skills, planning 
and setting presentation goals, analyzing the audience, preparing information and speeches, 
selecting appropriate language for the audience, and preparing media and special techniques 
suitable for the communication context.  Managing questions that may arise from the audience, 
as well as practicing communication techniques in various occasions such as hosting events, 
running programs, press conferences, seminars, special events, presenting work, and presenting 
information to executives for decision-making.  

 
1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพ่ือเครื่องมือคนหา     3(2-2-5) 

(SEO Strategies for Website Optimization) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และแนวปฏิบัติดานการปรับแตงเว็บไซต การจัดทําเนื้อหาบนเว็บไซต 

การออกแบบการวางแผนผังของเว็บไซต การตั้งชื่อ URL การปรับแตงการแสดงผลของเว็บไซตเพ่ือเผยแพรผาน
แพลตฟอรมตาง ๆ การติดตาม วิเคราะห และปรับปรุงประสิทธิภาพ 

Principles, concepts, and practices of website optimization, content development, 
website structure design, URL naming, and display optimization for various platforms. Monitoring, 
analyzing, and enhancing website performance. 

 
1705307 เครื่องมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตามความคิดเห็นในส่ือสังคมออนไลน     3(2-2-5) 

(Data Analytics and Social Listening Tools for Insights) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการ แนวคิด และเทคนิคในการประยุกตใชเหมืองขอมูลและขอมูลออนไลนสําหรับงานนิเทศ
ศาสตร เครื่องมือในการสืบคนและวิเคราะหขอมูลออนไลน กระบวนการสืบคนขอมูลจากฐานขอมูล (Data 
Mining) การประมวลผลเชิงวิเคราะหแบบออนไลน (Online Analytics) เพ่ือใชในงานดานนิเทศศาสตร การเขาใจ
ผูบริโภคเชิงลึก การวิเคราะหการสนทนาและกระแสโลกออนไลน การวิเคราะหเทรนดและประเด็นเพ่ือใชในการ
วางแผนการพัฒนาเนื้อหาสื่อ  
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  Principles, concepts, and techniques of data mining and online analytics 
application for communication arts, searching and online data analysis, data mining search 
process, online analytical processing for communication arts work, consumer insight 
understanding, analysis of online conversations and trends, trend and issue analysis for media 
content development planning. 
 
1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซในงานนิเทศศาสตร   3(2-2-5) 

(User Experience and Interface Design in Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และวิธีการออกแบบอินเตอรเฟซผูใชและสรางประสบการณสําหรับผูใชผานสื่อ

ดิจิทัล เชน เว็บไซต แอปพลิเคชัน เกมและอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของกับงานดานนิเทศศาสตร ฝกออกแบบประสบการณ
ผูใชและอินเตอรเฟซ 

Principles, concepts, and methods of User Interface (UI) design and User Experience 
(UX) creation for digital Media, including websites, applications, games, and other communication-
related platforms. Practicing UX and UI design to enhance user engagement and interaction. 

 
1705409 การส่ือสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป     3(2-0-7) 

(Communication for Startup) 
วิชาบังคับกอน : 1701321 
(Prerequisite Course: 1701321) 
การสื่อสารสําหรับธุรกิจสตารตอัป (ธุรกิจสรางใหม) การวางแผน ออกแบบเนื้อหา เลือกใชสื่อ 

โดยคํานึงถึงความตองการของผูมีสวนไดเสีย รวมถึงการประเมินผลการสื่อสาร ศิลปะการนําเสนอ วิสัยทัศน คุณคา 
และศักยภาพของธุรกิจเพ่ือโนมนาวใจผูฟงใหสนับสนุนแนวคิด 

Communication for startup businesses (new ventures) .  Planning, content design, 
and media selection with consideration of stakeholder needs, evaluating communication 
effectiveness.  Presenting a startup’ s vision, values, and potential to persuade audiences to 
support its ideas. 
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สวนที่ 5 การจัดกระบวนการเรียนรู 
 
1. ระบบการจัดการศึกษา 
 1.1  ระบบ 
  ระบบทวิภาค โดย 1 ปการศึกษาแบงเปน 2 ภาค การศึกษาปกติ 1 ภาคการศึกษาปกติ 
มีระยะเวลาศึกษาไมนอยกวา 15 สัปดาห หรือเทียบเคียงไมนอยกวา 15 สัปดาห โดยเปนไปตามขอบังคับของ
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566 
  การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน (ถามี) 
  การจัดการเรียนการสอนในภาคฤดูรอนใหมีระยะเวลาการศึกษาและจํานวนหนวยกิต มีสัดสวน
เทียบเคียงกับการศึกษาภาคปกติ 

1.2 ระบบการศึกษา  
   แบบชั้นเรยีน 
   การจัดการศึกษาผานระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ  
   อ่ืน ๆ (ระบุ) ........................................................................................... 
 1.3 การเทียบโอนหนวยกิตและผลการศึกษา  
  การเทียบโอนหนวยกิตและผลการศึกษาใหเปนไปตามระเบียบสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
วาดวยหลักเกณฑและวิธีการเทียบโอนหนวยกิตและผลการศึกษา พ.ศ. 2566 และระเบียบสถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน วาดวยแนวทางการดําเนินงานคลังหนวยกิต พ.ศ. 2566 
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2. การจัดการศึกษาใหเปนไปตามผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร  
 หลักสูตรกําหนดแนวทางการจัดการเรียนการสอนและแนวทางการประเมินผลการเรียนรู เพ่ือพัฒนา
ผลลัพธการเรียนรูระดับหลักสูตรในแตละขอ แสดงขอมูลในตาราง ดังนี้  
 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) แนวทางการจัดการเรียนการสอน แนวทางการประเมินผลการเรียนรู 

PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตร
โดยประยุกตองคความรูและทักษะดาน
การสื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 
 

เ ส ริ ม ส ร า ง ทั ก ษ ะ ก า ร คิ ด
สรางสรรค การวางแผน และการ
ใชทักษะดานการสื่อสารอยางมี
ร ะบบ  โ ด ย คํ านึ ง ถึ ง พ้ื น ฐ าน
จริยธรรมวิชาชีพ 

- ใช การประ เ มิน ท้ั ง ในรู ปแบบ 
Project- based Assessment, 
และ Self/Peer Evaluation 

- เ น น ก า ร ใ ห  Feedback เ ชิ ง
พัฒนา เพ่ือใหนักศึกษาตอยอด
ความรูและปรับปรุงทักษะ 

- ประ เ มิ นคว าม เข า ใ จ ในหลั ก
จริยธรรมโดยการสอบขอเขียน 
การวิเคราะหกรณีศึกษา หรือการ
นําเสนอแนวทางแกปญหาอยางมี
จริยธรรม 

PLO2: รูเทาทัน และเลือกใชเทคโนโลยี
ดานการสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยี
ดิจิ ทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการ
สื่อสาร  

- ผนวกเนื้อหาเก่ียวกับเทคโนโลยี
ก า ร สื่ อ ส า ร แ ล ะ ดิ จิ ทั ล ท่ี
หลากหลาย ท้ังในเชิงทฤษฎี
และปฏิบัติ เชน AI-generated 
media, Data visualization ฯลฯ 

- สงเสริมใหผูเรียนเขาใจ บริบท
การ ส่ื อสาร  ท้ั ง ด านสั ง คม 
วัฒนธรรม กลุมเปาหมาย และ
วั ต ถุประสงค  เ พ่ื อ เลื อก ใช
เทคโนโลยีไดอยางเหมาะสม 

- สรางรายวิชาท่ีมีการอัปเดต
เนื้อหาทันตอกระแสเทคโนโลยี
ท่ีเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

- ประเมินจากความสามารถในการ
เ ลื อ ก แ ล ะ ใ ช เ ท ค โ น โ ล ยี ท่ี  
ส อ ด ค ล อ ง กั บ เ นื้ อ ห า แ ล ะ
กลุมเปาหมาย 

- ใชการประเมินในรูปแบบ Project-
based หรือ Performance Task ท่ี
ใหนักศึกษาสรางสื่อหรือแคมเปญ
โดยใชเทคโนโลยีเฉพาะ 

- ให นั ก ศึ กษา เ ขี ยน  Reflection 
อธิบายเหตุผลในการ เลื อก ใช
เ ทค โ น โ ล ยี นั้ น ใ นบ ริ บท ท่ีตน
ออกแบบ 

 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผาน
ชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย  

- จัดการเรียนรูท่ีครอบคลุมการ
ใชสื่อหลากหลาย  

- ส ง เสริ ม ให นั ก ศึกษา เข า ใจ
ลั กษณะ เ ฉ พา ะ ข อ ง แ ต ล ะ
ช อ ง ท า ง  ท้ั ง ข อ จํ า กั ด 
กลุมเปาหมาย และรูปแบบการ
นําเสนอท่ีเหมาะสม 

- บูรณาการทักษะการสื่อสาร
ดวยภาพ เสียง ขอความ และ
มัลติมีเดียในชั้นเรียน 

- ประเมินจากความสามารถในการ
เลือกใชชองทางการสื่อสารได
อ ย า ง เหมาะสมกับเนื้ อหาและ
กลุมเปาหมาย 

- ใชเกณฑการใหคะแนนท่ีคํานึงถึง
ค ว า ม คิ ด ส ร า ง ส ร ร ค  ค ว า ม
สอดคลองของเนื้อหา และคุณภาพ
ดานเทคนิคของชิ้นงาน 

- สงเสริมการสะทอนผลการเรียนรู 
( reflection)  เ พ่ื อ ใ ห นั ก ศึ กษา

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) แนวทางการจัดการเรียนการสอน แนวทางการประเมินผลการเรียนรู 

ตระหนักถึงขอดี/ขอจํากัดของการ
ใชแตละชองทาง 

PLO4: วางแผนการสื่อสารเพ่ือจัดการ
ความทาทายภายในและภายนอกองคกร
อยางสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร
ขององคกร ธุรกิจ/แบรนด และสังคม 

- บู รณาการความรู ด า นก าร
วางแผนกลยุทธการสื่อสาร ท้ัง
ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ เชน 
การสื่อสารองคกร การสื่อสาร
การตลาด การสื่อสารเพ่ือสังคม 

- สอนใหนักศึกษาเขาใจภาพรวม
ของการวางแผนสื่อสาร ตั้งแต
ก า ร วิ เ ค ร าะห ส ถานการณ  
(situation analysis) การกําหนด
วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค  ก ล ยุ ท ธ  
กลุมเปาหมาย เครื่องมือ ไปจนถึง
การประเมินผล 

- ใชกรณีศึกษา (case studies) 
จากองคกรจริงเพ่ือใหนักศึกษา
วิเคราะหบริบทหลากหลาย 

- ประเมินจากแผนการสื่อสาร ท่ี
นักศึกษาจัดทําโดยพิจารณาความ
สอดคลองกับบริบทของแตละกรณี 

- ใ ช รู ป แ บ บ ก า ร ป ร ะ เ มิ น ท่ี
หลากหลาย เชน การนําเสนอ 
(presentation) นําเสนอแผนกลยุทธ 

- Peer review แ ล ะ  self-
assessment 

- ใหนักศึกษาอธิบายเหตุผลของการ
เลือกกลยุทธ/ชองทางท่ีใชในแผน 
เพ่ือสะทอนความเขาใจในบริบท 

 

PLO5: แสดงออกถึงความสามารถในการ
ปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงในบริบทของ
การสื่อสาร ธุรกิจ และสังคม 

- บู รณาการความรู ด า นก าร
วิเคราะหผูบริโภค/ผูรับสาร ท้ัง
ใน เชิ ง จิ ตวิ ทยาการสื่ อสาร 
พฤติกรรมผูบริโภค การแบงกลุม
เ ป า ห ม า ย  ( segmentation) 
และการวางตําแหนงแบรนด 
(positioning) 

- เสริมแนวคิดดาน จริยธรรม
และความรับผิดชอบ ตอสังคม
ในการออกแบบเนื้อหาและ
วิธีการสื่อสาร 

- เชื่อมโยงเนื้อหากับการสื่อสาร
ในบริบทท่ีหลากหลาย เชน 
การตลาดเ พ่ือสั งคม (social 
marketing) , การสื่อสารเ พ่ือ
สรางความตระหนัก (awareness), 
การเปลี่ยนพฤติกรรมผูบริโภค 
( behavioral change 
communication) 

- ประเมินจากความสามารถในการ 
วิเคราะหกลุมเปาหมาย และการ
ออกแบบเนื้ อหา/รูปแบบการ
สื่อสารท่ีเหมาะสม 

- พิจารณาความถูกตองของกลยุทธ
ตามขอมูลจริงและความเหมาะสม
ในบริบททางสังคม 

- ใ ช รู ป แ บ บ ก า ร ป ร ะ เ มิ น ท่ี
ห ล า ก ห ล า ย  เ ช น  ร า ย ง า น
วิเคราะห, การนําเสนอแนวคิดสื่อ, 
การอภิปรายทางจริยธรรม 

  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 115 
 

วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) แนวทางการจัดการเรียนการสอน แนวทางการประเมินผลการเรียนรู 

PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดย
ประยุกตองคความรูและทักษะดานการ
สื่อสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 
 

เสริมสรางทักษะการคิดสรางสรรค 
การวางแผน และการใชทักษะดาน
การสื่ อสารอย า ง มีระบบ  โดย
คํานึงถึงพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 

- ใ ช ก า ร ป ร ะ เ มิ น ท้ั ง ใ น รู ป แ บ บ 
Project- based Assessment, 
และ Self/Peer Evaluation 

- เนนการให Feedback เชิงพัฒนา 
เพ่ือใหนักศึกษาตอยอดความรูและ
ปรับปรุงทักษะ 

- ป ร ะ เ มิ น ค ว า ม เ ข า ใ จ ใ น ห ลั ก
จริยธรรมโดยการสอบขอเขียน การ
วิ เ คราะห กร ณี ศึกษา  หรื อการ
นําเสนอแนวทางแกปญหาอยางมี
จริยธรรม 

PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดาน
การสื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล 
ท่ีสอดคลองกับบริบทของการสื่อสาร  

- ผนวกเนื้อหาเก่ียวกับเทคโนโลยี
ก า ร สื่ อ ส า ร แ ล ะ ดิ จิ ทั ล ท่ี
หลากหลาย ท้ังในเชิงทฤษฎีและ
ปฏิบัติ เชน AI-generated media, 
Data visualization ฯลฯ 

- สงเสริมใหผูเรียนเขาใจ บริบท
ก า ร ส่ื อ ส า ร  ท้ั ง ด า น สั ง ค ม 
วัฒนธรรม กลุมเปาหมาย และ
วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค  เ พ่ื อ เ ลื อ ก ใ ช
เทคโนโลยีไดอยางเหมาะสม 

- สร า งรายวิ ชา ท่ี มีการ อัป เดต
เนื้อหาทันตอกระแสเทคโนโลยีท่ี
เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

- ประเมินจากความสามารถในการ
เลือกและใชเทคโนโลยีท่ี สอดคลอง
กับเนื้อหาและกลุมเปาหมาย 

- ใชการประเมินในรูปแบบ Project-
based หรือ Performance Task ท่ี
ใหนักศึกษาสรางสื่อหรือแคมเปญ
โดยใชเทคโนโลยีเฉพาะ 

- ใ ห นั ก ศึ ก ษ า เ ขี ย น  Reflection 
อธิ บ าย เหตุ ผ ล ในการ เ ลื อ ก ใ ช
เ ท ค โ น โ ล ยี นั้ น ใ น บ ริ บ ท ท่ี ต น
ออกแบบ 

 

PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผาน
ชองทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย  

- จัดการเรียนรูท่ีครอบคลุมการใช
สื่อหลากหลาย  

- ส ง เ ส ริ ม ใ ห นั ก ศึ ก ษ า เ ข า ใ จ
ลักษณะเฉพาะของแตละชองทาง 
ท้ังขอจํากัด กลุมเปาหมาย และ
รูปแบบการนําเสนอท่ีเหมาะสม 

- บูรณาการทักษะการสื่อสารดวย
ภ า พ  เ สี ย ง  ข อ ค ว า ม  แ ล ะ
มัลติมีเดียในชั้นเรียน 

- ประเมินจากความสามารถในการ
เลือกใชชองทางการสื่อสารไดอยาง
เ ห ม า ะ ส ม กั บ เ นื้ อ ห า แ ล ะ
กลุมเปาหมาย 

- ใชเกณฑการใหคะแนนท่ีคํานึงถึง
ความคิดสรางสรรค ความสอดคลอง
ของเนื้อหา และคุณภาพดานเทคนิค
ของชิ้นงาน 

- สงเสริมการสะทอนผลการเรียนรู  
( reflection)  เ พ่ื อ ใ ห นั ก ศึ ก ษ า
ตระหนักถึงขอดี/ขอจํากัดของการ
ใชแตละชองทาง 
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) แนวทางการจัดการเรียนการสอน แนวทางการประเมินผลการเรียนรู 

PLO4:   วางแผน ผลิต และเผยแพรสื่อ
หลากหลายรู ปแบบ  บนหลากหลาย
แพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงค
ของการสื่อสาร 

- พัฒนาการจัดการเรียนการสอนท่ี
ครอบคลุม กระบวนการส่ือสาร
ครบวงจร ตั้งแตการวางแผน 
การผลิต ไปจนถึงการเผยแพร
และประเมินผล 

- ผ น ว ก อ ง ค ค ว า ม รู เ ก่ี ย ว กั บ 
แ พ ล ต ฟ อ ร ม ก า ร ส่ื อ ส า ร ท่ี
หลากหลาย  เชน  สื่ อดั้ ง เดิ ม 
( Traditional Media) , สื่ อ
ออนไลน, โซเชียลมีเดีย, เว็บไซต, 
Podcast, Streaming, ห รื อ
แพลตฟอร ม  emerging เ ช น 
Metaverse 

- พัฒนาทักษะการผลิต เนื้ อหา
หลากหลายรูปแบบ เชน บทความ 
ขาว กราฟก ภาพเคลื่อนไหว 

- ประเ มินผลเปนรายโปรเจกต ท่ี
ครอบคลุม 3 ข้ันตอนหลัก: 

1. วางแผนการส่ือสาร – วิเคราะห
กลุมเปาหมาย กําหนดวัตถุประสงค 
และเลือกแพลตฟอรม 

2. การผลิต ส่ือ  – เนื้อหา รูปแบบ 
ความคิดสร างสรรค  และความ
เหมาะสม 

3. การเผยแพรและประเมินผล – 
วิเคราะหผลลัพธและเสนอแนวทาง
ปรับปรุง 

- ใช ท้ั งการประเมินจากอาจารย , 
peer review แ ล ะ ก า ร ส ะ ท อ น
ผลลัพธจากแพลตฟอรมจริง  

 

PLO5: เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวา
เหตุการณใดควรเปนขาวและผลักดันเนื้อหา
เพ่ือการขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในสังคม 

- ผนวกเนื้อหาเก่ียวกับ คุณคาขาว 
(News Values) เชน ความใกล
ตั ว  ค ว า ม สํ า คั ญ  ค ว า ม ทั น
เ ห ตุ ก า ร ณ  ค ว า ม ผิ ด ป ก ติ  
ผลกระทบ ความเปนมนุษย ฯลฯ 

- ส อ น ใ ห นั ก ศึ ก ษ า รู จั ก ก า ร 
คัดเลือกประเด็นขาวท่ีมีผลตอ
สังคม ท้ั งในเชิงบวกและเชิ ง
ปญหา เชน ประเด็นสิ่งแวดลอม 
ความเหลื่อมล้ํา การศึกษา ความ
เทาเทียม ฯลฯ 

- พัฒนาแนวคิด “ขาวเพ่ือการ
เ ป ล่ี ย น แ ป ล ง  ( Solutions 
Journalism /  Advocacy 
Journalism) ”  แ ล ะ ข า ว ท่ี มี
เ ป า ห ม า ย เ พ่ื อ ส ร า ง ค ว า ม
ตระหนักหรือการขับเคลื่อนสังคม 

- ประเมินจาก 
• ค ว า ม ส า ม า ร ถ ใ น ก า ร เ ลื อ ก

ป ร ะ เ ด็ น ข า ว  ท่ี มี คุ ณ ค า ต อ
สาธารณะ 

• ความลึกของการวิเคราะห 
• ความสามารถในการเลาเรื่องอยาง

มีพลังและชวนคิด 
• ความถูกตองและจริยธรรมในการ

รายงาน 
- ใ ช รู ป แ บ บ ก า ร ป ร ะ เ มิ น ท่ี

หลากหลาย เชน ผลงานขาว สาร
คดีรายงานพิเศษ การนําเสนอ
ไอเดียขาว และวารสารสะทอน
ความคิด 
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3. รูปแบบการจัดการศึกษา 
จากการท่ีผูประกอบการหรือผูใชบัณฑิตตองการรับบุคลากรท่ีมีประสบการณกอนเขาสูอาชีพ ดังนั้น       

หลักสูตรจึงกําหนดใหมีรายวิชาการฝกประสบการณวิชาชีพ โดยกําหนดใหนักศึกษาเรียนรูภาคทฤษฎีควบคูกับการ
เรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร (Work-based Learning in Communication Arts) ตั้งแตปการศึกษาท่ี 1 
หรือ 2 ถึงปการศึกษาท่ี 4 รวมท้ังในรายวิชาการปฏิบัติการวิชาชีพดานนิเทศศาสตร โดยจัดใหนักศึกษาตามความ
เหมาะสมของบริบทเฉพาะทางธุรกิจ (Context) นอกจากนี้ยังมีการเสริมทักษะท่ีจําเปนตอวิชาชีพนิเทศศาสตรใน
การเรียนการสอนของทุกวิชาเอก รวมถึงการทํากิจกรรมนอกหองเรียนเพ่ือพัฒนานักศึกษาดวย   

 
4. ทักษะการเรียนรูตลอดชีวิตของหลักสูตรและแนวทางการดําเนินการ 

การจัดการเรียนรู เชิงรุก (Active Learning) นั้น คณาจารยไดปลูกฝงทักษะการเรียนรู ท่ีสําคัญ 
ท้ังกําหนดประเด็นการเรียนรู การคนหาขอมูล และสื่อการเรียนรูดวยตนเอง การถกเถียงและอภิปรายรวมกับเพ่ือน
รวมชั้นเรียนและคณาจารยเพ่ือสรางการเรียนรูของตนเอง การศึกษาดูงานในพ้ืนท่ี / องคกร / หนวยงานท่ีเปน
แบบอยางการปฏิบัติท่ีดี รวมถึงการนําเสนอการเรียนรูท่ีสําคัญ กระบวนการตาง ๆ มุงใหนักศึกษาเกิดทักษะชีวิต 
9 ประการ ไดแก 1) Creativity หรือ ความคิดสรางสรรค การมีความคิดสรางสรรคทําใหเราเรียนรูไดอยางไมมี
กรอบและไมจํากัด รวมถึงชวยพัฒนาตอยอดความคิดไปในดานอ่ืน ๆ อีกดวย 2) Problem Solving หรือการ
แกปญหา รวมถึงการพัฒนาการเรียนรูท่ีนํามาแกปญหาหรือความเปลี่ยนแปลงท่ีตองเผชิญหนาท่ีอาจจะเกิดข้ึนใน
อนาคต 3) Critical Thinking หรือการคิดเชิงวิพากษ กลาคิด กลาถามคําถามในสิ่งท่ีตางออกไป 4) Leadership 
หรือการเปนผูนํา 5) Communication หรือการสื่อสาร 6)  Collaboration หรือการประสานงาน ท่ีทําใหทํางาน
กับผูอ่ืน 7) Information Management หรือการจัดการขอมูลอยางมีประสิทธิภาพท่ีจะชวยพัฒนาทักษะการ
เรียนรูในหลาย ๆ ดานและนําไปใชในอนาคต 8) Adaptability หรือการปรับตัว โดยเฉพาะดานเทคโนโลยีท่ีมีการ
เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว เพ่ือเตรียมพรอมรับมือกับสิ่งท่ีจะเกิดข้ึนแบบคาดเดาไมไดในอนาคต และ 9) Curiosity 
หรือความอยากรูอยากเห็น ซ่ึงเปนประโยชนในการแสวงหาความรู ทําใหเกิดการพัฒนาและเรียนรูทักษะตาง ๆ ได 
ดวยทักษะท้ัง 9 ประการนี้ หลักสูตรเชื่อวาผูเรียนจะเกิดการเรียนรูตลอดชีวิตตามท่ีตองการได 

 
5. การดําเนินการหลักสูตร 
 วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน  
  ภาคการศึกษาท่ี 1 เดือนมิถุนายน ถึง พฤศจกิายน  
  ภาคการศึกษาท่ี 2 เดือนธันวาคม ถึง พฤษภาคม 
  ท้ังนี้ อาจมีการเปลี่ยนแปลง ใหเปนไปตามประกาศฯ และ/หรือปฏิทินการศึกษาของสถาบัน 
โดยเปนไปตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี 
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สวนที่ 6 ความพรอมและศักยภาพในการบริหารจัดการหลักสูตร 
 

1. ช่ือ นามสกุล ตําแหนง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรและอาจารยประจําหลักสูตร  
 

 อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรและอาจารยประจําหลักสูตร 

วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
ลําดับ

ท่ี 
ชื่อ – สกุล 

ตําแหนงทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชาเอก สถาบันท่ีสําเร็จการศึกษา 
ปท่ี

สําเร็จ 
1 ผศ. กัญญณณัฐ  

อนุรักติพันธุ 
ผูชวย

ศาสตราจารย 
วม.  วิจัยส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 2540 

นศ.บ.  
(เกียรตินิยม
อันดับหนึ่ง) 

การโฆษณา  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2536 

2 ผศ. กานต  
เชาวนนิรัติศัย 

ผูชวย
ศาสตราจารย 

นศ .ม.  การส่ือสารเชิงกลยุทธ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2555 
นศ .บ.  การจัดการโฆษณา มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2551 

3 ผศ. วิสาข  
เชี่ยวสมุทร 

ผูชวย
ศาสตราจารย 

นศ .ม.  การส่ือสารมวลชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2541 
นศ .บ.  การประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 2539 

 

วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
ลําดับ

ท่ี 
ชื่อ – สกุล  

ตําแหนงทาง
วิชาการ 

คุณวุฒิ สาขาวิชา สถาบันท่ีสําเร็จการศึกษา 
ปท่ี

สําเร็จ 
1 อ. ตอสกุล   

ถิระพัฒน   
อาจารย M.A. Communications Swinburne University 

of Technology, 
Australia 

2546 

ศศ .บ.  โบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร 2541 
2 อ. ภัคภาคิน   

หาญจริง 
ชื่อนามสกุลเดิม 
ธนะโรจน   
สิทธาธีระวัฒน 

อาจารย นศ .ม.  การบริหารธุรกจิบันเทิงและ
การผลิต 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2557 

นศ .บ.  ศิลปะการแสดง มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2550 

3 อ. ภัทราวดี  ธีเลอร อาจารย นศ .ม.  การส่ือสารเชิงกลยุทธ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2552 
นศ.บ. 

(เกียรตินิยม
อันดับหนึ่ง) 

วารสารศาสตรเพ่ืองาน
วิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2549 

หมายเหตุ: โดยใชอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรและอาจารยประจําหลักสตูรชุดน้ี บรหิารจดัการหลักสูตรทดแทนอาจารยฯ ในเลม
หลักสตูรเดิม    
 

 

2. กระบวนการสรรหาบุคลากร  
สถาบันไดมอบหมายใหสํานักทรัพยากรมนุษยของสถาบันดําเนินการสรรหาบุคลากรรวมกับหลักสูตรและคณะ 

โดยการพิจารณารับอาจารย หลักสูตรและคณะจะพิจารณาจากจํานวนนักศึกษาท่ีมีอยู รวมกับภาระการสอนของ
อาจารยในปจจุบัน กิจกรรมตาง ๆ ภายในคณะ นโยบายของสถาบัน รวมท้ังเกณฑมาตรฐานการศึกษาท่ีเก่ียวของ 
สวนการรับบุคลากรสายสนับสนุนจะพิจารณาจากปริมาณภาระงานท่ีมีเปนสําคัญ หากมีความตองการอัตรากําลัง
จะดําเนินการสรรหาบุคลากรโดยมีข้ันตอนท่ีสําคัญ ไดแก 
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1. การกําหนดคุณสมบัติ: หลักสูตรและคณะพิจารณาอัตรากําลังท่ีไดรับอนุมัติ และจัดทําใบขออัตรากําลัง
ท่ีมีการระบุคุณสมบัติท่ีสอดคลองตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตร ความรูความสามารถ ทักษะท่ีสอดคลองกับ
ตําแหนงงาน ดําเนินการสงใหสํานักทรัพยากรมนุษยตรวจสอบและดําเนินการสรรหาบุคลากร 

2. การสรรหาบุคลากร: สํานักทรัพยากรมนุษยดําเนินการประชาสัมพันธรับบุคลากรผานชองทางตาง ๆ 
ไดแก 1) Website 2) สื่อประชาสัมพันธตาง ๆ  ไดแก การประชาสัมพันธผาน E-mail ภายใน, สื่อ Social Media ตาง ๆ 
3) การรับสมัครตรง (Walk in)  

3. การคัดเลือกบุคลากรและการวาจางบุคลากร: สํานักทรัพยากรมนุษยพิจารณาคัดเลือกใบสมัครเบื้องตน
จากคุณสมบัติท่ีเหมาะสมกับตําแหนง และดําเนินการติดตอเชิญผูสมัครมารับการสัมภาษณ โดยพิจารณาคุณสมบัติ
ของผูสมัคร คือ ทัศนคติ ความรูและประสบการณ มนุษยสัมพันธ ซ่ึงผูสมัครจะผานการสัมภาษณจากผูบริหาร
ระดับสูง ตัวแทนจากสํานักทรัพยากรมนุษย และตัวแทนจากหลักสูตรและคณะ จากนั้นทางสํานักทรัพยากรมนุษย
ดําเนินการสรุปผลการสัมภาษณ หากผานการคัดเลือกจะดําเนินการอนุมัติการวาจาง และจัดทําสัญญาจางบรรจุ
เขาเปนบุคลากรของสถาบัน 

สําหรับการสรรหาอาจารยพิเศษ หลักสูตรดําเนินการสรรหาอาจารยพิเศษท่ีสอดคลองกับรายวิชาท่ีตองใช
อาจารยพิเศษในการจัดการเรียนการสอน โดยพิจารณาจากคุณวุฒิ ความรูความสามารถ ความเชี่ยวชาญ และ
คุณสมบัติท่ีสอดคลองตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตร รวมท้ังผลประเมินการสอนในครั้งท่ีผานมา (ถามี) ดําเนินการ
เสนอรายชื่อเพ่ือขออนุมัติจากคณะกรรมการสรรหาและวาจางอาจารยพิเศษ โดยเม่ือไดรับการอนุมัติเรียบรอยจะ
ดําเนินการแจงขอมูลกับอาจารยพิเศษ เพ่ือใหอาจารยพิเศษเตรียมการสอนในรายวิชาท่ีไดรับมอบหมายตอไป 
 
3. การเตรียมความพรอมสําหรับบุคลากร  

การเตรียมความพรอมสําหรับบุคลากรใหม สถาบันดําเนินการตามแนวทางการบริหารและรักษาบุคลากรใหม 
ซ่ึงเปนการสรางความรู ทักษะการปฏิบัติงาน และปลูกฝงวัฒนธรรมองคกรของสถาบัน โดยสํานักทรัพยากรมนุษย
ดําเนินการรวมกับหลักสูตรและคณะ ผานโครงการ/กิจกรรม ดังนี้ 

1. การปฐมนิเทศบุคลากรใหม: เพ่ือเตรียมความพรอม และการปรับตัวใหกับบุคลากรในการเริ่มปฏิบัติงาน 
โดยบุคลากรจะไดทราบสวัสดิการ สิทธิประโยชน บริบทองคกร รวมท้ังการใชงานระบบสารสนเทศตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ
กับบุคลากร 

2. ระบบพ่ีเลี้ยง (Mentoring): สํานักทรัพยากรมนุษยจะกําหนดพ่ีเลี้ยงท่ีเปนหัวหนางานหรือเพ่ือน
รวมงานอาวุโสในหนวยงานท่ีบุคลากรใหมสังกัด ดําเนินการใหคําปรึกษาและแนะนําท้ังดานการทํางานและ 
การปรับตัวใหเขากับวัฒนธรรมองคกรของสถาบัน 

3. การฝกอบรม: สํานักทรัพยากรมนุษยจัดโครงการฝกอบรมเรียนรูองคกรใหแกบุคลากรใหม และ
หลักสูตรและคณะสามารถใหบุคลากรใหมเขารวมโครงการ/กิจกรรมอบรมตาง ๆ ท่ีหนวยงานภายในของสถาบัน
จัดข้ึน รวมท้ังโครงการ/กิจกรรมอบรมตาง ๆ ท่ีจัดโดยหนวยงานภายนอกสถาบัน 

4. กิจกรรมสัมพันธ: การจัดกิจกรรมเพ่ือใหบุคลากรสามารถสะทอนความหลากหลายทางความคิด 
มุมมอง และการอยูรวมกันในวัฒนธรรมใหมของบุคลากร เชน 1) กิจกรรมบุคลากรใหมพบผูบริหารในลักษณะ 
การพูดคุยแบบไมเปนทางการ รวมท้ังการศึกษาขอมูลวัฒนธรรมองคกรผานสื่อวิดีทัศนเพ่ือเรียนรูวิถีการทํางานของ
ผูบริหารและบุคลากร 2) โครงการ Team Building program for new staff เพ่ือเสริมสรางความสัมพันธรวมกัน
ระหวางบุคลากรใหม 3) กิจกรรมชมรม โดยบุคลากรใหมสามารถเขารวมชมรมตาง ๆ ท่ีมีอยูในสถาบันตามความ
สนใจของบุคลากร เปนตน 

5. การประเมินผลการทดลองงาน: หลักสูตรและคณะประเมินผลการปฏิบัติงานของบุคลากรใหมจํานวน 
2 ครั้งภายใน 120 วัน ซ่ึงเปนการพิจารณาวาบุคลากรใหมมีความเหมาะสมกับงานท่ีรับผิดชอบ รวมท้ังการให
ขอเสนอแนะ เพ่ือใหบุคลากรใหมพัฒนาตนเอง ซ่ึงหากบุคลากรใหมผานการประเมินผลการทดลองงานจะไดรับ
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การบรรจุเปนบุคลากรของสถาบันโดยสมบูรณ 
สําหรับการเตรียมความพรอมใหกับอาจารยพิเศษ หลักสูตรและอาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาดําเนินการให

ขอมูลของรายวิชาแกอาจารยพิเศษ รวมท้ังการสอนการใชงานระบบสารสนเทศท่ีเก่ียวของกับการจัดการเรียนการสอน
ของรายวิชา 
 
4. การพัฒนาความรูและทักษะใหแกบุคลากร  
 4.1 การพัฒนาความรูและทักษะของอาจารย  
  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 
   1) การพัฒนาทักษะและองคความรูตามแนวทางการจัดการเรียนการสอนท่ีมุงเนนผลลัพธ 
(Outcome Based Education) ท้ังการกําหนดผลลัพธการเรียนรู การจัดการเรียนการสอน และการวัดประเมินผล 
   2) การสงเสริมอาจารยใหมีการเพ่ิมพูนความรู ประสบการณเพ่ือสนับสนุนการสอน รวมถึง
การศึกษาคนควาวิจัยท่ีสอดคลองกับศาสตรท่ีเก่ียวของ โดยการสนับสนุนดานการศึกษาตอ ฝกอบรม ดูงานทาง
วิชาการและวิชาชีพในองคกรตาง ๆ ตลอดจนการประชุมทางวิชาการท้ังในประเทศและ/หรือตางประเทศ เปนตน 
  การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพดานอ่ืน ๆ 
   1) สงเสริมการทําวิจัยสรางองคความรูใหมเปนหลักและเพ่ือพัฒนาการเรียนการสอนและมีความ
เชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพ 
   2) การกระตุนใหอาจารยทําผลงานทางวิชาการท่ีเก่ียวของกับสาขาวิชา 
   3) การมีสวนรวมในกิจกรรมบริการวิชาการท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาความรูและคุณธรรมใน
สาขาวิชาชีพ 
   4) การพัฒนาอาจารยตามผลการประเมินสมรรถนะ 
 4.2 การพัฒนาความรูและทักษะของบุคลากรสายสนับสนุน 
   1) การพัฒนาบุคลากรสายสนับสนุนตามสายงาน ซ่ึงเปนการพัฒนาบุคลากรของหลักสูตร 
ตามภาระงานของบุคลากร โดยไดรับการสนับสนุนจากคณะ และสถาบัน เชน การฝกอบรมท่ีจัดโดยหนวยงาน
ภายใน/ภายนอก การศึกษาดูงานนอกสถานท่ี การฝกปฏิบัติงานโดยการแนะนํา/สอนงานโดยผูบังคับบัญชา เปนตน 
   2) การอบรมเพ่ือเสริมสรางและพัฒนาทักษะดานการบริหารจัดการ ใหแกบุคลากรในระดับ
ตําแหนงงานตาง ๆ ใหสามารถรับผิดชอบภาระหนาท่ีบริหารงานตามตําแหนงงานท่ีเพ่ิมข้ึน ไดแก 1) หลักสูตร
เตรียมพ้ืนฐานการบริหารจัดการ: ระดับเจาหนาท่ี และเจาหนาท่ีอาวุโส 2) หลักสูตรเสริมทักษะผูบริหารระดับตน: 
ผูบริหารกลุมงาน ผูบริหารกลุมงานอาวุโส และ 3) หลักสูตรเตรียมความพรอมและพัฒนาทักษะบริหารจัดการ
สําหรับผูบริหารระดับตน – กลาง: ระดับผูชวยและระดับรองผูบริหารของหนวยงาน 
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5. การบริหารจัดการ  
 ความพรอมดานการบริหารจัดการ 
 (1) มีสภาสถาบันอุดมศึกษาท่ีประกอบดวยบุคคลซ่ึงมีความเชี่ยวชาญและประสบการณ ในเชิงบริหาร
ดานตาง ๆ ท่ีหลากหลาย สามารถชี้นําและกํากับการพัฒนาสถาบันอุดมศึกษา 
 (2) มีผูบริหารซ่ึงมีความซ่ือสัตยและประสบการณในดานการบริหารสถาบันอุดมศึกษา  
 (3) มีบุคลากรสายสนับสนุนซ่ึงมีความรู ความชํานาญในการบริหารจัดการ โดยมีระบบการบริหารและ
การพัฒนาบุคลากรดังกลาวเพ่ือใหมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง 
 (4) มีระบบการกํากับดูแลสถาบันอุดมศึกษาตั้งแตระดับสภาสถาบันอุดมศึกษา ผูบริหารและคณาจารย
ในทุกระดับใหมีการบริหารและปฏิบัติงานอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลตามหลักธรรมาภิบาล 
 (5) มีระบบการรับฟง การวิเคราะห และการตอบสนองความตองการของผูเรียน ผูใชบัณฑิตทองถ่ิน และ
สังคมในการจัดทาแผนพัฒนาสถาบันอุดมศึกษา การเปดหลักสูตรการศึกษา การจัดการศึกษา การวิจัยและการ
สรางนวัตกรรม การประกันคุณภาพการศึกษา และการประเมินผล ท้ังนี้ โดยเนนผลลัพธการเรียนรูท่ีผูเรียนและ
กลุมตาง ๆ จะไดรับ 
 ท้ังนี้ การบริหารจัดการหลักสูตรใหเปนไปตามดุลยพินิจของคณบดีโดยสอดคลองกับศักยภาพของผูเรียน
และ/หรือมาตรฐานการจัดการศึกษาตามท่ีสถาบันกําหนด 
 
6. ทรัพยากรและส่ิงสนับสนุนการเรียนรู  
 กระบวนการจัดหาส่ิงสนับสนุนการเรียนรู  
  1) การจัดหา e-book หนังสือ และทรัพยากรสารสนเทศ: สถาบันมีการกําหนดใหหลักสูตรมอบหมาย
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร รวมเปนคณะอนุกรรมการคัดเลือกทรัพยากรสารสนเทศหองสมุด โดยมีคณบดีเปน
คณะกรรมการบริหารงาน PIM Creative Learning Space ซ่ึงทางหลักสูตรไดใหอาจารยของหลักสูตรมีสวนใน
การแนะนํา e-book หนังสือ และทรัพยากรสารสนเทศตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับหลักสูตรเพ่ือดําเนินการจัดซ้ือเขา
หองสมุดของทางสถาบัน โดยใหอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรท่ีเปนคณะอนุกรรมการคัดเลือกทรัพยากรสารสนเทศ
นําเสนอเขาท่ีประชุมเพ่ือขออนุมัติดําเนินการ โดยสามารถสั่งซ้ือทรัพยากรสารสนเทศตลอดปการศึกษา 
ซ่ึงมอบหมายให PIM Creative Learning Space (หองสมุด) ดําเนินการตามกระบวนการใหอาจารยคัดเลือก
หนังสือเพ่ือใชในการเรียนการสอนลวงหนากอนเปดภาคการศึกษา เพ่ือใหอาจารยมีการวางแผนการสั่งซ้ือหนังสือ
ใหพรอมกอนการจัดการเรียนการสอน และสอดคลองกับรายวิชา หรือองคความรูในศาสตรท่ีเก่ียวของ  
  2) การจัดหาอุปกรณ/ทรัพยสินท่ีเก่ียวของกับการจัดการเรียนการสอน: หลักสูตร/คณะวิชา
ดําเนินการวิเคราะหความตองการใชอุปกรณ/ทรัพยสินท่ีเก่ียวของกับการเรียนการสอน โดยเม่ือหลักสูตรนําเสนอ
ขอมูลตามแบบฟอรมท่ีกําหนดมาเรียบรอย สํานักบริหารอาคารและทรัพยสิน หรือหนวยงานท่ีเก่ียวของดําเนินการ
วิเคราะหประเภทของทรัพยสิน จากนั้นตัวแทนของหลักสูตร/คณะนําเสนอขอมูลเพ่ือขออนุมัติตอคณะ
กรรมการบริหารทรัพยสิน และดําเนินการจัดซ้ืออุปกรณ/ทรัพยสินท่ีเก่ียวของกับการจัดการเรียนการสอนตอไป 
 

 ทรัพยากรและส่ิงสนับสนุนการเรียนรูของหลักสูตร  
 คณะนิเทศศาสตรมีหองปฏิบัติการเพ่ือการฝกปฏิบัติของนักศึกษาสองหอง ไดแก หอง Convergent 
Media Studio และ หอง Mac Lab 
 หองปฏิบัติการของหลักสูตร 
 คณะนิเทศศาสตรมีหองปฏิบัติการเพ่ือการฝกปฏิบัติของนักศึกษาสองหอง ไดแก หอง Convergent 
Media Studio และ หอง Mac Lab ซ่ึงมีอุปกรณเพ่ือสนับสนุนการเรียนการสอนภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร
ใหกับนักศึกษา เชน เครื่อง Mac Lab กลอง เครื่องควบคุมเสียงและบันทึกเสียง 
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 1.  Convergent Media Studio มีจํานวน iMac 18 เครื่อง มีโปรแกรมกราฟกมาตรฐาน Adobe ลิขสิทธิ์
ท่ีใชในการเรียนการสอน ตัดตอทํารายการขาว โทรทัศนภายใน และบริการวิชาการจัดหลักสูตรฝกอบรมระยะสั้น
แกบุคลากรในสถาบันและภายนอกสถาบันดานการประชาสัมพันธ อีกท้ังมีสตูดิโอกราฟกแบบ Virtual Studio  
โดยใชโปรแกรม vMIX  และ OBS พรอมกลองวิดีโอชนิด Full HD จํานวน 3 ตัว ในการผลิตรายการขาว ผลิตสื่อ
การเรียนการสอน มีหองบันทึกเสียงเพ่ือผลิตงานเสียงประเภทตาง ๆ ในรายวิชา ระบบถายทอดสดท่ีพรอมรองรับ
งานสัมมนา วิชาการ อีกท้ังยังใหบริการแกบุคลากรภายในสถาบัน และภายนอกสถาบัน เพ่ือใชในการผลิตสื่อ 
การถายทอดสดตาง ๆ 
 

 

 
 
 2.  Mac Lab มีจํานวน iMac  3 3 เครื่อง มีโปรแกรมกราฟกมาตรฐาน Adobe ลิขสิทธิ์ท่ีใชในการเรียนการ
สอน การออกแบบสื่อสิ่งพิมพ และบริการวิชาการแกบุคลากรในสถาบัน และภายนอกสถาบัน ดานการ
ประชาสัมพันธ การจัดฝกอบรมหลักสูตรระยะสั้น 
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PIM Creative Learning Space (หองสมุด) 
สถาบันมีการจัดบริการ PIM Creative Learning Space (หองสมุด) ซ่ึงใหบริการหนังสือ วารสาร 

สื่อวีดิทัศน พ้ืนท่ี แหลงเรียนรู และอ่ืน ๆ รวมท้ังการใหบริการในรูปแบบหองสมุดดิจิทัลท้ังระบบการบริหารจัดการ
หองสมุดสําหรับสนับสนุนการทํางานและดานการบริการ การใหบริการของหองสมุดตาง ๆ ตลอดจนรวบรวมหรือ
สรางสรรคสื่อการเรียนในรูปแบบดิจิทัล ไมวาจะเปน e-Book, e-Journal, e-Thesis, e-Project, e-Research, 
Database และสาระความรูในรูปแบบคลิปวีดีโอ ชองทางการใหบริการออนไลน เพ่ือสอดคลองกับความตองการใช
บริการของอาจารย บุคลากร และนักศึกษา ผาน Website: PIM Creative Learning Space (www.lib.pim.ac.th) 
และชองทางใหบริการของหองสมุด โดยแบงออกเปนสวนการใหบริการตาง ๆ ดังนี้ 
 

   
 

     
 

ภาพแสดงหองสมุดของสถาบัน 
 

1. ระบบหองสมุดอัตโนมัติ: เปนระบบบริหารจัดการทรัพยากรสารสนเทศเพ่ือใหบริการแกผูใชบริการ 
ระบบหองสมุดอัตโนมัติ  ประกอบไปดวย 1) ระบบของบรรณารักษ  เ พ่ือจัดทําขอมูลเ พ่ือใหบริการ 
แกผูใชบริการ และ 2) ระบบสําหรับผูใชบริการ เพ่ือใหบริการแกผูใชในการสืบคนทรัพยากรสารสนเทศ ตออายุการยืม 
และจองทรัพยากรสารสนเทศ  พรอมท้ังสามารถอานรายการ e-Collection (e-Thesis, e-Project, e-Research, 
e-Book และ e-Journal) ผาน Web OPAC (www.elibrary.pim.ac.th) รวมท้ังการใหบริการ Single Search 
ดวยการใชคําคนเพียงครั้งเดียว ไดขอมูลครอบคลุมทุกประเภทท้ังสิ่งพิมพและอิเล็กทรอนิกส ประหยัดเวลาในการ
สืบคนขอมูล วิธีการคนหา สะดวก งายตอผูใชบริการ  
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ภาพแสดงระบบหองสมุดอัตโนมัติ 
 

2. บริการฐานขอมูลออนไลน: หองสมุดใหบริการฐานขอมูลเพ่ือสนับสนุนการศึกษาคนควาและวิจัย ดังนี้ 
  - ฐานขอมูล Emerald ซ่ึงเปนฐานขอมูลวารสารอิเล็กทรอนิกส ท่ีครอบคลุมดานการจัดการ 

(Management), บริหารธุรกิจ (Business Administration) และวิทยาการสารสนเทศ (Information Science) 
รวมท้ัง สาขาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ 

  - ฐานขอมูล CEIC เปนฐานขอมูลเศรษฐกิจมหภาคเชิงสถิติ ตัวเลข ครอบคลุมกลุมประเทศเศรษฐกิจกวา 
121 ประเทศท่ัวโลก ซ่ึงขอมูลเหลานี้มีท่ีมาจากแหลงหนวยงานของขอมูลโดยตรงเชน หนวยงานของภาครัฐ สถาบันตาง ๆ  
และภาคเอกชนท่ีมีความนาเชื่อถือ โดยมีลักษณะของขอมูลท่ีเก่ียวของกับสถานการณเศรษฐกิจ การลงทุน ท่ีมีการ
รวบรวม จัดเก็บและทําการวิเคราะหอยางเปนระบบจากหนวยงานท่ีเปนท่ียอมรับและเชื่อถือได รวมท้ังมีการแสดงขอมูล
ประกอบดวยตัวเลขและแผนภูมิทําใหสะดวกในการนํามาใชงาน 

 และสถาบันไดทําความรวมมือกับหองสมุดในเครือขาย อพส. ตลอดจนการเขาใชฐานขอมูลสํานักวิทย
ทรัพยากร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  

3. Knowledge Bank PIM Library: แหลงเรียนรูออนไลนในรูปแบบคลิปวิดีโอสงเสริมทักษะการรูเทาทัน
สื่อ (Media Literacy) ทักษะการทํางาน (Soft Skill & Hard Skill) และทักษะการใชชีวิต (Life Skills) เพ่ิมเติม
นอกหองเรียนสําหรับพัฒนาศักยภาพตนเอง เพ่ือเตรียมความพรอมรับการเปลี่ยนแปลง ในการเขาสูสังคมยุคดิจิทัล 
ผูใชบริการ สามารถเขาใชไดท่ีเว็บไซต www.lib.pim.ac.th/wp/knowledge-bank 

4. Library Podcast: แหลงเรียนรูออนไลนรูปแบบคลิปเสียง ความบันเทิง ฟงงายไดความรูท่ีตอบโจทยไลฟ
สไตลฟงเม่ือไรก็ไดตามท่ีตองการ สามารถเขาใชไดท่ีเว็บไซต www.lib.pim.ac.th/wp/podcast เปนคอนเทนตท่ีมา
แชรสาระความรูและประสบการณในดานตาง ๆ ในรูปแบบคลิปเสียง 

5. Book Insider แนะนําหนังสือนาอาน: เปนการนําเอาเทคโนโลยีมาปรับใชใหนาสนใจในการเขาถึง 
ไฮไลทของหนังสือ ในรูปแบบสื่อมัลติมีเดีย เพ่ืออํานวยความสะดวกใหกับผูใชบริการในการเลือกหนังสือ 
ผานชองทางเว็บไซต https://lib.pim.ac.th/wp/book-insider  
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แหลงเรียนรูผานระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ  
PIM e-Learning เปนระบบสารสนเทศท่ีใชประกอบการเรียนการสอน โดยอาจารยผูสอนสามารถนํา

เนื้อหารายวิชาเขาสูระบบออนไลน และใหนักศึกษาศึกษาบทเรียนในรายวิชาตาง ๆ ผานระบบดวยตนเอง ไดแก 
การดาวนโหลดเอกสารเพ่ือใชประกอบในการเรียน แบบเรียนออนไลนเพ่ือศึกษาคนควาและทบทวนบทเรียนการ
สงงานผานระบบ และแบบทดสอบ/แบบฝกหัด 

นอกจากนี้สถาบันยังมีสื่อการสอนออนไลนระบบเปดของสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน (PIM MOOC) 
เพ่ือเสริมการจัดการเรียนการสอนในรายวิชาตาง ๆ ประกอบดวย เนื้อหารายวิชา สื่อ ขอสอบ ตามแนวทางการจัดทํา
รายวิชาสําหรับการเรียนการสอนในระบบเปด (MOOC)  
 
7. การบริการนักศึกษา 
 สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒนจัดใหมีการบริการนักศึกษาเพ่ือสนับสนุนท้ังในดานการศึกษาและชีวิต
ความเปนอยูของนักศึกษา ดังนี้ 
 7.1 บริการเพ่ือสนับสนุนดานการศึกษา 
  (1) ระบบบริการการศึกษา (Registrar System หรือ REG) เปนระบบท่ีนักศึกษาสามารถเขามา
ติดตามขาวสารตาง ๆ คนหารายวิชาเรียน ลงทะเบียนเรียนออนไลน ตรวจสอบผลการลงทะเบียนเรียนและพิมพ 
ใบแจงยอดชําระเงิน ตรวจสอบตารางเรียนและตารางสอบ ตลอดจนตรวจสอบคะแนนและผลการเรียนดวยตนเอง  
  (2) แบบคํารองออนไลน Internal Service นักศึกษาสามารถขอเอกสารทางการศึกษา ขอเพ่ิม-
ถอนวิชาเรียน ขอเพ่ิมรายวิชา (กรณีลงซํ้า) ขอเปลี่ยนกลุมเรียน ขอลาพักการศึกษา/รักษาสถานภาพนักศึกษา หรือ
การรองเรียนเก่ียวกับผลการสอบ ผานแบบคํารองออนไลนในระบบ Internal Services  
  (3) PIM CONNECT (Line Official ของสถาบัน) อํานวยความสะดวกแกนักศึกษาในการติดตอ 
สอบถาม ปรึกษา และเขาถึงขอมูลและระบบบริการตาง ๆ ของสถาบันไดตลอดเวลา 
  (4) ระบบอาจารยท่ีปรึกษา นักศึกษาทุกคน จะมี “อาจารยท่ีปรึกษา” เปนผูใหคําปรึกษา ดูแล และ
แนะนําแผนการเรียนตลอดระยะเวลาท่ีนักศึกษาเรียนท่ีสถาบัน นักศึกษาสามารถตรวจสอบชื่ออาจารยท่ีปรึกษา 
สืบคนวันและเวลาท่ีอาจารยท่ีปรึกษา รวมถึงอาจารยผูสอนสะดวกใหเขาพบเพ่ือขอคําปรึกษาตาง ๆ ไดจาก ไดท่ี PIM 
CONNECT  
  ( 5 )  ศู นย ท่ี ป รึ กษาและ พัฒนาอาชี พนั ก ศึ กษาประจํ า คณะ  (Counseling and Career 
Development for Student Center: CCDS) ทุกคณะมีศูนย  CCDS ทําหนา ท่ีเปนครู พ่ี เลี้ยงใหคําแนะนํา 
ใหคําปรึกษา ตลอดจนชวยแกไขปญหาใหกับนักศึกษาระดับปริญญาตรีระหวางท่ีฝกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
(บัณฑิตศึกษาเอาออก) 
  (6) Smile Center เปนชองทางออนไลนอีกหนึ่งชองทางท่ีนักศึกษาสามารถใหขอมูล ขอคิดเห็น 
รองเรียนและขอรับคําปรึกษาท่ีเก่ียวของกับการเรียนและการฝกงาน ผานทาง Call Center และ Line Official  
  (7) การบริการทุนการศึกษา สถาบันสงเสริม สนับสนุน และใหโอกาสทางการศึกษาแกนักศึกษาท่ีมี
ความประพฤติและผลการเรียนดีตลอดระยะเวลาท่ีศึกษาท่ีสถาบัน เพ่ือรักษาโอกาสการไดรับทุนการศึกษาอยาง
ตอเนื่องตามประกาศเง่ือนไขการใหทุนการศึกษาของสถาบัน ซ่ึงมีทุนการศึกษาหลายประเภท ไดแก ทุนการศึกษา 
PIM ทุนฝกอบรมเพ่ือเตรียมเขาทํางาน (ฝต.) ทุนการศึกษาจากบุคคลภายนอก/สถานประกอบการภายนอก และ
กองทุนเงินใหกูยืมเพ่ือการศึกษา (กยศ.)  
 7.2 บริการเพ่ือสนับสนุนชีวิตความเปนอยูของนักศึกษา 
  (1) กองทุนเพ่ือชีวิตแหงการเรียนรู (PIM SMART) เปนกองทุนของสถาบันซ่ึงเกิดจากความรวมมือ
ระหวาง บริษัท ซีพี ออลล จํากัด (มหาชน) กลุมพันธมิตรคูคาทางธุรกิจและบุคคลท่ัวไป มีวัตถุประสงคเพ่ือ
สนับสนุนคาครองชีพแกนักศึกษาท้ังในรูปแบบของตัวเงิน รวมไปถึงจัดหางานท่ีเหมาะสมเพ่ือมีรายไดเพ่ิมเติม  
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  (2) บริการ Friends Care PIM ใหบริการการปรึกษาเชิงจิตวิทยา เพ่ือดูแลจิตใจและสุขภาพจิตของ
นักศึกษา โดยนักจิตวิทยาจะทําหนาท่ีรับฟงทุกเรื่องราวท่ีนักศึกษาไมสบายใจ กังวลใจ โดยไมตัดสินถูกผิด และจะ
ชวยใหนักศึกษาตระหนักและเขาใจตนเอง ตลอดจนรับรูสถานการณท่ีกําลังเผชิญอยูชัดเจนยิ่งข้ึน และสงเสริมให
นักศึกษาไดรับรูศักยภาพและคุณคาในตนเอง เพ่ือนําไปสูแนวทางการจัดการปญหาตาง ๆ ดวยตนเองไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
  (3) หองพยาบาล สถาบันมีหองพยาบาลใหบริการปฐมพยาบาลเบื้องตนแกนักศึกษาโดยพยาบาลวิชาชีพ 
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สวนที่ 7 คุณสมบัติของผูเขาศึกษา 
 

1. คุณสมบัติของผูเขาศึกษา 
   เปนผูสําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา และ/หรือเปนไปตามขอบังคับของ
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566 
 
2. การรับเขาศึกษาในหลักสูตร  
 กระบวนการรับนักศึกษา  

หลักสูตร คณะ และสถาบันมีกระบวนการรับนักศึกษา เพ่ือใหไดจํานวนนักศึกษาใหมตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนด ดังนี้ 
 

กระบวนการรับนักศึกษาเขาสูหลักสูตร 
 

กําหนดเปาการรับนักศึกษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
  

พิจารณา 
เปาการรับ

 

ไมเห็นชอบ 

เห็นชอบ 

เตรียมการประชาสัมพันธ 
และแนะแนว 

 

ประชาสัมพันธหลักสูตร 
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รับสมัครนักศึกษา 

จัดสอบสัมภาษณ 

พิจารณา 
คัดเลือกนักศึกษา 

ผาน 

จัดเก็บขอมูล 

ไมผาน 

พิจารณา 
ทุนการศึกษา 

นักศึกษาปกติ นักศึกษาทุน 

ไมไดรับทุน ไดรับทุน 
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 กระบวนการเตรียมความพรอมของนักศึกษาแรกเขา 
 หลักสูตรมีการจัดการปฐมนิเทศนักศึกษาใหม แนะนําการวางเปาหมายชีวิต เทคนิคการเรียนใน
ระดับอุดมศึกษาและการแบงเวลา รวมถึงจัดใหมีระบบอาจารยท่ีปรึกษาเพ่ือทําหนาท่ีดูแล ใหคําแนะนําแก
นักศึกษาและใหเนนย้ําในกรณีท่ีนักศึกษามีปญหาตามขางตนเปนกรณีพิเศษ รวมถึงมีการจัดชั่วโมงโฮมรูมเพ่ือ
ติดตามนักศึกษาตลอด 4 ป นอกจากนี้ยังจัดกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการสรางความสัมพันธของนักศึกษาและการ
ดูแลนักศึกษา ไดแกวันแรกพบระหวางนักศึกษากับอาจารย การติดตามการเรียนของนักศึกษาชั้นปท่ี 1 จาก
อาจารยผูสอน และจัดกิจกรรมสอนเสริมถาจําเปน 
 
3. แผนการรับนักศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ 5 ป 
 

ระดับช้ันป 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา  

2569 2570 2571 2572 2573 
นักศึกษาชั้นปท่ี 1 120 120 120 120 120 
นักศึกษาชั้นปท่ี 2 - 118 118 118 118 
นักศึกษาชั้นปท่ี 3 - - 117 117 117 
นักศึกษาชั้นปท่ี 4 - - - 117 117 

รวม 120 238 355 472 472 
คาดวาจะจบการศึกษา - - - 117 117 

หมายเหตุ Drop Out ปที ่1 ไมเกิน 2%; ปที่ 2 ไมเกิน 1%; ปที่ 3-4 0% ตามมติจากสภาสถาบัน คร้ังที่ 1/2565 วันที่ 25 ม.ค. 2565 

 

4. งบประมาณตามแผน   
 4.1 งบประมาณรายไดคาใชจาย 
  4.1.1 งบประมาณรายได (หนวย : บาท) 

ประเภทรายได 
ปการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
คาเลาเรียน* 299,000 299,000 299,000 299,000 299,000 

รวมรายรับ 8,970,000 17,790,500 26,536,250 35,282,000 35,282,000 
จํานวนนักศึกษาสะสม 120 238 355 472 472 
รายรับตอหัวนักศึกษา 74,750 74,750 74,750 74,750 74,750 

*คาเลาเรียนหลังหักทุนการศึกษา PIM ตามนโยบายสถาบันป 2564  

ประกาศผลสอบ 

รายงานตัว 
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  4.1.2 งบประมาณรายจาย (หนวย : บาท) 

ประเภทรายจาย 
ปการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 
คาใชจาย 
 คาใชจายการเรียนการสอน 16,154,999 15,477,263 15,383,497 15,623,813 15,583,356 
 คาใชจายในการดําเนินงาน 
 (หลักสูตร) 

2,195,998 1,094,446 599,633 431,778 236,826 

รวมรายจาย 16,154,999 15,477,263 15,383,497 15,820,183 15,820,183 
จํานวนนักศึกษาสะสม 384 432 446 465 465 

คาใชจายตอหัวนักศึกษา 42,037 35,808 34,528 33,633 34,055 
หมายเหตุ : คาเลาเรยีนหลังหักทุนการศึกษา PIM ตามนโยบายสถาบันประกาศ ณ วันท่ี 29 เมษายน พ.ศ. 2567 

4.1.3 งบประมาณการลงทุนในทรัพยสิน (หนวย : บาท) 
คาครุภัณฑ      

 หมายเหตุ : จํานวนนักศึกษาสะสม หมายถึง จํานวนนักศึกษาในหลกัสูตรเดิมและหลักสูตรปรับปรุง 

 
5. การจัดการขอรองเรียนและอุทธรณ 
 สถาบันมีการแตงตั้งคณะกรรมการจัดการขอรองเรียนในระดับสถาบันเพ่ือทําหนาท่ีในการดําเนินการ
จัดการแกไขประเด็นการรองเรียนตาง ๆ ท่ีเกิดข้ึน พรอมท้ังจัดชองทางการรับขอรองเรียนใหผูท่ีตองการรองเรียน
เขาถึงไดสะดวก รวดเร็ว โดยมอบหมายใหสํานักสื่อสารองคกรเปนหนวยงานกลางในการดูแลเรื่องรองเรียนใน
ชองทางหลักตามท่ีสถาบันกําหนด และหลักสูตรทําหนาท่ีในการประชาสัมพันธชองทางการรับเรื่องรองเรียนใหแก
นักศึกษาทราบเพ่ือเปดโอกาสใหนักศึกษาสามารถเขาถึงชองทางการรองเรียนอยางเทาเทียม ซ่ึงการจัดการแกไข
ประเด็นการรองเรียนของสถาบันมีกระบวนการดังนี้ 
 1. นักศึกษายื่นเรื่องรองเรียนผานสํานัก คณะ หรือชองทางรับเรื่องรองเรียนหลักของสถาบัน 
 2. ผูรับผิดชอบรับเรื่องรองเรียนดําเนินการตรวจสอบยืนยันตัวตนนักศึกษา แลวดําเนินการพิจารณา
ประเภทขอรองเรียนและระดับความเรงดวนของขอรองเรียน จากนั้นสงเรื่องขอรองเรียนไปยังหนวยงานท่ีเก่ียวของ
เพ่ือดําเนินการแกไข 
 3. หนวยงานท่ีเก่ียวของดําเนินการแกไขขอรองเรียนภายในระยะเวลาท่ีกําหนดตามระดับความเรงดวน
ของขอรองเรียน (3-7 วันทําการ) หากดําเนินการแกไขไมไดจะสงตอเรื่องใหคณะกรรมการจัดการขอรองเรียน
พิจารณาแนวทางการแกไข ท้ังนี้ขอรองเรียนท่ีมีความเรงดวนสูงสุดจะถูกสงใหคณะกรรมการจัดการขอรองเรียน
ตั้งแตแรก 
 4. เม่ือดําเนินการแลวหนวยงานท่ีรับผิดชอบเรื่องรองเรียนแจงผลการแกไขใหนักศึกษาทราบ พรอมท้ัง
ใหนักศึกษาประเมินความพึงพอใจการจัดการขอรองเรียน 
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สวนที่ 8 การประเมินผลการเรียนและเกณฑการสําเร็จการศึกษา 
 
1. การวัดและประเมินผลการศึกษา  
 การประเมินผลการศึกษา  
 1) ผลการศึกษาของแตละรายวิชาใหมีการประเมินเปนสัญลักษณท่ีมีคาระดับคะแนน จํานวน 8 ระดับ ดังนี้ 

สัญลักษณ ความหมาย คาระดับคะแนน 
A ดีเยี่ยม (Excellent) 4.0 
B+ ดีมาก (Very Cood) 3.5 
B ดี (Good) 3.0 
C+ คอนขางดี (Fairly Good) 2.5 
C พอใช (Fair) 2.0 
D+ ออน (Poor) 1.5 
D ออนมาก (Very Poor) 1.0 
F ตก (Fail) 0 

 

 2) ผลการศึกษาของแตละรายวิชาให มีการประเมินเปนสัญลักษณ ท่ีไม มีระดับคาคะแนน  
ใหใชสัญลักษณ ดังตอไปนี้ 

สัญลักษณ ความหมาย 
S ผลการเรียน/การปฏิบัติ/ฝกงาน/เปนท่ีพอใจ 
U ผลการเรียน/การปฏิบัติ/ฝกงาน/ไมเปนท่ีพอใจ 
AU ผลการเรียนเปนพิเศษโดยไมนับหนวยกิต (Audit) 
I ผลการประเมินผลยังไมสมบูรณ (Incomplete) 
W ผลการเพิกถอนรายวิชา (Withdrawal) 
P ยังไมประเมินผลการเรียนในภาคการศึกษานั้น (In Progress) 
X ไมมีผลการประเมิน (No Report) 

 

 3) ผลการศึกษาจากการเทียบโอนหรือการยกเวนการเรียนของแตละรายวิชาใหมีการประเมินเปน
สัญลักษณท่ีไมมีระดับคาคะแนน ใหใชสัญลักษณ ดังตอไปนี้ 

สัญลักษณ ความหมาย 
  ACC การเทียบโอนรายวิชาจากการพิจารณาของคณะกรรมการเทียบโอน 

รายวิชา (Accredit) 
  CE การทดสอบตามมาตรฐานของสถาบันเปนการประเมินผลการเรยีนรู 

(Credits from Exam) 
  CP การเสนอแฟมสะสมผลงาน (Credits from Portfolio) 
  CS การทดสอบมาตรฐานกลาง (Credits from Standardized Test) 
  CT การประเมินการศึกษาหรืออบรมท่ีจัดโดยหนวยงานอ่ืนท่ีไมใช 

สถาบนัการศึกษา (Credits from Training) 
  CX หนวยกิตท่ีไดรับการยกเวนการเรียน (Credits from Exemption) 
  CN หนวยกิตจากการประเมินผลการศึกษาหรืออบรมหลักสตูร 

ในสถาบันอุดมศึกษาท่ีไมไดรับปริญญา (Credits from Non-degree 
Program) 
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 ท้ังนี้ ใหเปนไปตามขอบังคับสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี  
พ.ศ. 2566 หมวด 5 การวัดและประเมินผลการศึกษา 
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2. การประเมินการบรรลุผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 
 หลักสูตรกําหนดแนวทางการประเมินผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) และผลลัพธการเรียนรูรายชั้นป (YLOs) เ พ่ือวัดประเมินการบรรลุผลลัพธ 
การเรียนรูของผูเรียน โดยมีรายละเอียดดังตารางตอไปนี้ 
 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกต
องคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐาน
จริยธรรมวิชาชีพ 
 

- ใชการประเมินท้ังในรูปแบบ Project-based 
Assessment, และ Self/Peer Evaluation 

- เนนการให  Feedback เ ชิงพัฒนา  เ พ่ือให
นักศึกษาตอยอดความรูและปรับปรุงทักษะ 

- ประเมินความเขาใจในหลักจริยธรรมโดยการ
สอบขอเขียน การวิเคราะหกรณีศึกษา หรือการ
นําเสนอแนวทางแกปญหาอยางมีจริยธรรม 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปน

บุคลากรท่ีดี/แบบประเมิน
ความเขาใจในวิชาชีพ 
(ประเมิน SELF ASSESSMENT 
KNOWLEDGE EVALUATION 
(SAKE) ซ่ึงประเมินโดยสถาน
ประกอบการ) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 
- Scoring Rubrics 

การตัดเกรด 
- Fix range 

PLO2: รู เทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการ
สื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลอง
กับบริบทของการสื่อสาร 

- ประเมินจากความสามารถในการเลือกใช
ชองทางการสื่อสารไดอยางเหมาะสมกับเนื้อหา
และกลุมเปาหมาย 

- ใช เกณฑการใหคะแนนท่ีคํานึง ถึงความคิด
สรางสรรค ความสอดคลองของเนื้อหา และ
คุณภาพดานเทคนิคของชิ้นงาน 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 

- Scoring Rubrics 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 
- สงเสริมการสะทอนผลการเรียนรู (reflection) 

เพ่ือใหนักศึกษาตระหนักถึงขอดี/ขอจํากัดของ
การใชแตละชองทาง 

- แบบประเมินความเปน
บุคลากรท่ีดี/แบบประเมิน
ความเขาใจในวิชาชีพ 
(ประเมิน SELF ASSESSMENT 
KNOWLEDGE EVALUATION 
(SAKE) ซ่ึงประเมินโดยสถาน
ประกอบการ) 

การตัดเกรด 
- Fix range 

PLO3: นําเสนองานดานนิ เทศศาสตรผานชอง
ทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 

- ประเมินจากความสามารถในการเลือกและใช
เ ทค โน โลยี ท่ี  สอดคล อ งกั บ เ นื้ อห าแ ละ
กลุมเปาหมาย 

- ใชการประเมินในรูปแบบ Project-based หรือ 
Performance Task ท่ีใหนักศึกษาสรางสื่อหรือ
แคมเปญโดยใชเทคโนโลยีเฉพาะ 

- ใหนักศึกษาเขียน Reflection อธิบายเหตุผลใน
การ เลื อก ใช เทค โน โลยี นั้ น ในบริบท ท่ีตน
ออกแบบ 

- การนําเสนอ 
 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

 

PLO4: วางแผนการสื่อสารเพ่ือจัดการความทาทาย
ภายในและภายนอกองคกรอยางสอดคลองกับบริบท
ของการสื่อสารขององคกรธุรกิจ/แบรนด และสังคม 

- ประเมินจากแผนการสื่อสารท่ีนักศึกษาจัดทํา
โดยพิจารณาความสอดคลองกับบริบทของแตละ
กรณี 

- ใชรูปแบบการประเมินท่ีหลากหลาย เชน การ
นําเสนอ (presentation) นําเสนอแผนกลยุทธ 

- Peer review และ self-assessment 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 

- Scoring Rubrics 
การตัดเกรด 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 
- ใหนักศึกษาอธิบายเหตุผลของการเลือกกลยุทธ/

ชองทางท่ีใชในแผน เพ่ือสะทอนความเขาใจใน
บริบท 

- แบบประเมินความเปนบุคลากร
ท่ีดี/แบบประเมินความเขาใจ
ในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE) ซ่ึง
ประเมินโดยสถานประกอบการ) 

- Fix range 

PLO5: แสดงออกถึงความสามารถในการปรับตัวตอ
การเปลี่ยนแปลงในบริบทของการสื่อสาร ธุรกิจ และ
สังคม 

- ประเมินจากความสามารถในการ วิเคราะห
กลุมเปาหมาย และการออกแบบเนื้อหา/
รูปแบบการสื่อสารท่ีเหมาะสม 

- พิจารณาความถูกตองของกลยุทธตามขอมูลจริง
และความเหมาะสมในบริบททางสังคม 

- ใชรูปแบบการประเมิน ท่ีหลากหลาย เชน 
รายงานวิเคราะห, การนําเสนอแนวคิดสื่อ, การ
อภิปรายทางจริยธรรม 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปนบุคลากร

ท่ีดี/แบบประเมินความเขาใจ
ในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE) ซ่ึง
ประเมินโดยสถานประกอบการ) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 

- Scoring Rubrics 
การตัดเกรด 

- Fix range 
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วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 

PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกต
องคความรูและทักษะดานการสื่อสารบนพ้ืนฐาน
จริยธรรมวิชาชีพ 

- ใชการประเมินท้ังในรูปแบบ Project-based 
Assessment, และ Self/Peer Evaluation 

- เนนการให  Feedback เ ชิงพัฒนา  เ พ่ือให
นักศึกษาตอยอดความรูและปรับปรุงทักษะ 

- ประเมินความเขาใจในหลักจริยธรรมโดยการ
สอบขอเขียน การวิเคราะหกรณีศึกษา หรือการ
นําเสนอแนวทางแกปญหาอยางมีจริยธรรม 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปนบุคลากร

ท่ีดี/แบบประเมินความเขาใจ
ในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE) ซ่ึง
ประเมินโดยสถานประกอบการ)  

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 
- Scoring Rubrics 

การตัดเกรด 
- Fix range 

PLO2: รู เทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการ
สื่อสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลอง
กับบริบทของการสื่อสาร 

- ประเมินจากความสามารถในการเลือกใช
ชองทางการสื่อสารไดอยางเหมาะสมกับเนื้อหา
และกลุมเปาหมาย 

- ใช เกณฑการใหคะแนนท่ีคํานึง ถึงความคิด
สรางสรรค ความสอดคลองของเนื้อหา และ
คุณภาพดานเทคนิคของชิ้นงาน 

- สงเสริมการสะทอนผลการเรียนรู (reflection) 
เพ่ือใหนักศึกษาตระหนักถึงขอดี/ขอจํากัดของ
การใชแตละชองทาง 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปนบุคลากร

ท่ีดี/แบบประเมินความเขาใจ
ในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE)  

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 
- Scoring Rubrics 

การตัดเกรด 
- Fix range 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 
ซ่ึงประเมินโดยสถาน
ประกอบการ)  

PLO3: นําเสนองานดานนิ เทศศาสตรผานชอง
ทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย 

- ประเมินจากความสามารถในการเลือกและใช
เ ทค โน โลยี ท่ี  สอดคล อ งกั บ เ นื้ อห าแ ละ
กลุมเปาหมาย 

- ใชการประเมินในรูปแบบ Project-based หรือ 
Performance Task ท่ีใหนักศึกษาสรางสื่อหรือ
แคมเปญโดยใชเทคโนโลยีเฉพาะ 

- ใหนักศึกษาเขียน Reflection อธิบายเหตุผลใน
การ เลื อก ใช เทค โน โลยี นั้ น ในบริบท ท่ีตน
ออกแบบ 

- การนําเสนอ 
 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

PLO4: วางแผน ผลิต และเผยแพรสื่อหลากหลาย
รูปแบบ บนหลากหลายแพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับ
วัตถุประสงคของการสื่อสาร 

- ประเมินผลเปนรายโปรเจกต ท่ีครอบคลุม 3 
ข้ันตอนหลัก: 

1. วางแผนการส่ือสาร – วิเคราะหกลุมเปาหมาย 
กําหนดวัตถุประสงค และเลือกแพลตฟอรม 

2. การผลิต ส่ือ  –  เนื้ อหา รูปแบบ ความคิด
สรางสรรค และความเหมาะสม 

3. การเผยแพรและประเมินผล  – วิ เคราะห
ผลลัพธและเสนอแนวทางปรับปรุง 

- ใชท้ังการประเมินจากอาจารย, peer review 
และการสะทอนผลลัพธจากแพลตฟอรมจริง  

 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปนบุคลากร

ท่ีดี/แบบประเมินความเขาใจ
ในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE)  

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 
- Scoring Rubrics 

การตัดเกรด 
- Fix range 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (PLOs) วิธีการประเมิน เครื่องมือ เกณฑการวัดและประเมินผล 
ซ่ึงประเมินโดยสถาน
ประกอบการ)   

PLO5: เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวาเหตุการณ
ใดควรเปนขาวและผลักดันเนื้อหาเพ่ือการขับเคลื่อน
การเปลี่ยนแปลงในสังคม 

- ประเมินจาก 
• ความสามารถในการเลือกประเด็นขาว ท่ีมี

คุณคาตอสาธารณะ 
• ความลึกของการวิเคราะห 
• ความสามารถในการเลาเรื่องอยางมีพลังและ

ชวนคิด 
• ความถูกตองและจริยธรรมในการรายงาน 
- ใชรูปแบบการประเมินท่ีหลากหลาย เชน 

ผลงานขาว สารคดีรายงานพิเศษ การนําเสนอ
ไอเดียขาว และวารสารสะทอนความคิด 

- การนําเสนอ 
- ขอสอบ 
- การทดสอบยอย ไดแก 

ขอเขียน และการปฏิบัติ 
- Scoring Rubrics แบบ

ประเมินการนําเสนอ 
- Self/Peer Evaluation 
- แบบประเมินความเปนบุคลากร

ท่ีดี และแบบประเมินความ
เขาใจในวิชาชีพ (ประเมิน SELF 
ASSESSMENT KNOWLEDGE 
EVALUATION (SAKE) ซ่ึงประเมิน
โดยสถานประกอบการ) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- Scoring Rubrics 

ขอสอบ 
- Marking Scheme 

แบบประเมินความเปนบุคลากรท่ีดี/
แบบประเมินความเขาใจในวิชาชีพ 

- Scoring Rubrics 
การตัดเกรด 

- Fix range 

  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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3. การติดตามความกาวหนาผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป  
 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

1 YLO 1.1 วิเคราะหหลักการเบื้องตนของ
นิเทศศาสตร และรูปแบบการสื่อสารใน
ชีวิตประจําวัน 

YLO 1.2 เขาใจความสําคัญของการสื่อสาร
แบรนดและองคกรขององคกรธุรกิจ 

YLO 1.3 แยกแยะองคประกอบของการ
สือ่สารท่ีมีจริยธรรมและไมมีจรยิธรรม 

YLO 1.4 สํารวจและวิเคราะหเครื่องมือ
ดิจิทัลข้ันพ้ืนฐานท่ีใชในการสื่อสาร 

YLO 1.5 ตระหนักถึงความสํา คัญของ
ระเบียบวินัย และกฏระเบียบในสงัคม 

PLO1, 3, 5 1.1 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
ด านนิ เทศศาสตรผ านการสอบ
ประเมินผลในรายวิชา และการ
ทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน วิชา
หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร วิชา
พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาด
ดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร วิชาการ
รู เ ท า ทันสื่ อ  ข อ มูล  และดิ จิ ทัล 
กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 
เปนตน 

1.2 ประเมินความเขาใจความสําคัญของ
การสื่อสารแบรนดและองคกร ผาน
การนําเสนอในชั้นเรียน การสอบ
ประเมินผลในรายวิชา และการทํา
สอบยอย เชน วิชาความรูพ้ืนฐาน
การสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบ
รนด วิชาการเขียนเพ่ือการสื่อสาร
ดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด เปนตน 

1.3 ประเมินการแยกแยะองคประกอบ
ของการสื่อสาร และดานจริยธรรม 

- แ บ บ ป ร ะ เ มิ น ก า ร
นําเสนอแบบ Scoring 
Rubrics 

- ขอสอบอัตนัย โดยมี 
Marking Scheme 

- แบบประเ มินความ
เปนบุคลากรท่ีดี และ
แบบประเ มินความ
เ ข า ใ จ ใ น วิ ช า ชี พ 
( ป ร ะ เ มิ น  SELF 
ASSESSMENT 
KNOWLEDGE 
EVALUATION 
(SAKE)  ซ่ึ งประเ มิน
โดยสถานประกอบการ) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- รอยละคะแนนหรืออ่ืนๆ 
ตามท่ีหลักสูตรกําหนด 
 
กา ร ให เ ก ร ดแบบ  Fix-
range (A-F) 
 
 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

ผานการนําเสนอ และการสอบ
ประเมินผลในรายวิชา เชน วิชาหลัก
และทฤษฎีนิเทศศาสตร วิชาพ้ืนฐาน
ทางธุ ร กิจและการตลาดดิจิ ทัล
สําหรับนิเทศศาสตร วิชาการรูเทา
ทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล กฎหมาย 
และจริ ยธรรมการสื่ อสาร วิ ชา
ความรูพ้ืนฐานการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือ
องคกรและแบรนด เปนตน 

1.4 ประเ มินทักษะการใช เครื่ องมือ
ดิจิทัลข้ันพ้ืนฐาน ผานการนําเสนอ 
และการประเมินผลในรายวิชา เชน 
วิชาพ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาด
ดิจิ ทัลสําหรับนิ เทศศาสตร  วิชา
เทคนิคการถายภาพและการตกแตง
วิชาการรู เทาทันสื่อ ขอมูล และ
ดิจิทัล ความรู พ้ืนฐานการสื่อสาร
ดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

1.5 ประเมินถึงความตระหนักและการ
เห็นความสําคัญของระเบียบวินัย 
และการเคารพกฏระเบียบนสังคม 
ผานการประเมินการเปนบุคลากรท่ี
ดี ในรายวิชาการเรียนรูภาคปฏิบัติ

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

ดานนิเทศศาสตร 1 และอาจารย
ผูสอนชี้แจงถึงกฏระเบียบในการเขา
เรียนในทุกรายวิชา 

2 YLO 2.1 วิเคราะหโครงสรางเนื้อหาสื่อ 
เชน การสื่อสารแบรนด สื่อสารองคกร 
สื่อสารการตลาด 

YLO 2.2 วิเคราะหความเหมาะสมของการ
เลือกชองทางการสื่อสารใหสอดคลองกับ
กลุมเปาหมาย 

YLO 2.3 วิ เคราะหความแตกตางของ
เครื่องมือสื่อสารดิจิทัลในเชิงเทคนิคและ
การใชงาน 

YLO 2.4 ตระหนักถึงความสัมพันธในการ
สื่อสารองคกร สื่อสารแบรนด กับผูมีสวน
ไดเสีย 

PLO1, 2, 3 2.1 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
โครงสรางเนื้อหาสื่อ ผานการสอบ
ประเมินผลในรายวิชา และการ
ท ด ส อ บ ย อ ย ใ น ชั้ น เ รี ย น  เ ช น 
วิชาการวิเคราะหการตลาดและการ
เข า ใจผูบริ โภคเชิ งลึก วิชาการ
สื่ อ ส า ร ก า ร ต ล า ด ดิ จิ ทั ล  วิ ช า
จิตวิทยาเพ่ือการสื่อสาร วิชาการ
สื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและ
กลยุทธสื่อ เปนตน 

2.2 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
ความเหมาะสมในการเลือกใชสื่อ ท่ี
สอดคลองกับกลุมเปาหมาย ผาน
การสอบประเมินผลในรายวิชา และ
การทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน 
วิชาการวิเคราะหการตลาดและการ
เข า ใจผูบริ โภคเชิ งลึก วิชาการ
สื่อสารการตลาดดิจิทัล วิชาการ
จัดการการประชาสัมพันธ วิชาการ

- แ บ บ ป ร ะ เ มิ น ก า ร
นําเสนอแบบ Scoring 
Rubrics 

- ขอสอบอัตนัย โดยมี 
Marking Scheme 

- แบบประเ มินความ
เปนบุคลากรท่ีดี และ
แบบประเ มินความ
เ ข า ใ จ ใ น วิ ช า ชี พ 
( ป ร ะ เ มิ น  SELF 
ASSESSMENT 
KNOWLEDGE 
EVALUATION 
(SAKE)  ซ่ึ งประ เ มิน
โ ด ย ส ถ า น
ประกอบการ) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- รอยละคะแนนหรืออ่ืนๆ 
ตามท่ีหลักสูตรกําหนด 
 
กา ร ให เ ก ร ดแบบ  Fix-
range (A-F) 
 

 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

สื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและ
กลยุทธสื่อ เปนตน 

2.3 ประเมินทักษะการใชเครื่องมือการ
สื่อสารดิจิทัล ผานการทดสอบยอย 
การนํา เสนองาน และการสอบ
ประเมินผลในรายวิชา เชน วิชาการ
วิเคราะหการตลาดและการเขาใจ
ผูบริ โภคเชิงลึก วิชาการสื่อสาร
การตลาดดิจิทัล วิชาการสื่อสาร
การตลาดเชิงบูรณาการและกลยุทธ
สื่อ เปนตน 

2.4 ประเ มินการตระหนัก ถึ งความ
ความสัมพันธในการสื่อสารองคกร 
สื่อสารแบรนด กับผู มีสวนไดเสีย 
ผานการประเมินความเขาใจวิชาชีพ 
ในรายวิชาการเรียนรูภาคปฏิบัติ
ดานนิเทศศาสตร 2 และการสอบ
ประเมินผลในรายวิชาการจัดการ
การประชาสัมพันธ 

3 YLO 3.1 วิเคราะหขอมูลกลุมเปาหมายใน
เชิงพฤติกรรม ทัศนคติ และบริบททาง
สังคม 

PLO2, 3, 4 3.1 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
พฤติกรรมกลุมเปาหมาย ผานการ
สอบประเมินผลในรายวิชา และ
การทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน 

- แบบประเมินการ
นําเสนอแบบ Scoring 
Rubrics 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- รอยละคะแนนหรืออ่ืนๆ 
ตามท่ีหลักสูตรกําหนด 
 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 143 
 

ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

YLO 3.2 วิเคราะหกลยุทธการสื่อสารของ
องคกรและแบรนดท่ีประสบความสําเร็จ 

YLO 3.3 ประเมินศักยภาพของเทคโนโลยี
ในการสรางผลกระทบทางการสื่อสาร 

YLO 3.4 ประยุกตขอมูลทางการตลาดใน
การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด 

YLO 3. 5 มี ค ว ามสามารถ ในกา ร ว า ง
แผนการสื่อสารแบรนดและสื่อสารองคกร
เพ่ือตอบโจทยวัตถุประสงคทางธุรกิจ 

การวิ จั ย เ พ่ืองานนิ เทศศาสตร  
วิชาการวางแผนการสื่อสารเชิงกล
ยุทธ วิชาการจัดการความสัมพันธ
กับผู มีสวนไดสวนเสีย วิชาการ
จัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐ
เพ่ือกลยุทธองคกรและแบรนด เปนตน 

3.2 ประเมินทักษะดานการวิเคราะหกลยุทธ
ก า ร สื่ อ ส า ร  ผ า น ก า ร ส อ บ
ประเมินผลในรายวิชา การนําเสนอ 
และการทดสอบยอยในชั้นเรียน 
เชน การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
วิชาการวางแผนการสื่อสารเชิงกล
ยุทธ วิชาการจัดการความสัมพันธ
กับผู มีสวนไดสวนเสีย วิชาการ
จัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐ
เ พ่ือกลยุทธองคกรและแบรนด  
วิชาการเปนผูประกอบการ เปนตน 

3.3 ประเมินทักษะดานเทคโนโลยีใน
การสื่อสารท่ีสรางผลกระทบกับการ
สื่อสาร ผานการสอบประเมินผลใน
รายวิชา การนําเสนอ และการ
ทดสอบย อ ย ในชั้ น เ รี ย น  เ ช น 
วิชาการวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ 

- ขอสอบอัตนัย โดยมี 
Marking Scheme 

- แบบประเมินความ
เปนบุคลากรท่ีดี และ
แบบประเมินความ
เขาใจในวิชาชีพ 
(ประเมิน SELF 
ASSESSMENT 
KNOWLEDGE 
EVALUATION 
(SAKE) ซ่ึงประเมินโดย
สถานประกอบการ) 

กา ร ให เ ก ร ดแบบ  Fix-
range (A-F) 
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

วิ ช า ก า ร จั ด ก า ร ข อ มู ล ด ว ย
ปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธองคกร
และแบรนด วิชาการเปนผูประกอบการ 
เปนตน 

3.4 ประเมินทักษะดานการประยุกต
ข อ มู ล ท า ง ก า ร ต ล า ด ใ น ก า ร
วิ เ ค ร า ะ ห ส ถ า น ก า ร ณ ท า ง
การตลาด ผานการสอบประเมินผล
ในรายวิชา การนําเสนอ และการ
ทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน การ
วิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร วิชาการ
วางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ  
วิ ช า ก า ร จั ด ก า ร ข อ มู ล ด ว ย
ปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธองคกร
แ ล ะ แ บ ร น ด  วิ ช า ก า ร เ ป น
ผูประกอบการ เปนตน 

3.5 ประเมินทักษะดานการวางแผนการ
สื่อสารแบรนดและสื่อสารองคกร
เพ่ือตอบโจทยวัตถุประสงคทาง
ธุรกิจ ผานการสอบประเมินผลใน
รายวิชา การนําเสนอ และการ
ทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน การ
วิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร วิชาการ

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

วางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ  
วิ ช า ก า ร จั ด ก า ร ข อ มู ล ด ว ย
ปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธองคกร
แ ล ะ แ บ ร น ด  วิ ช า ก า ร เ ป น
ผูประกอบการ เปนตน และผาน
การประเมินความเขาใจวิชาชีพ ใน
รายวิชาการเรียนรูภาคปฏิบัติดาน
นิ เทศศาสตร  3 และการเรียนรู
ภาคปฏิบัติดานนิ เทศศาสตร 4  
และการสอบประเมินผลในรายวิชา
การจัดการการประชาสัมพันธ 

4 YLO 4. 1 วิ เ ค ร า ะ ห แ น ว โ น ม ก า ร
เปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและพฤติกรรม
ผูบริโภค 

YLO 4.2 ประเ มินผลกระทบของงาน
สื่อสารท่ีสรางข้ึนตอองคกรและสังคม 

YLO 4.3 สรางสรรคแผนการสื่อสารบนพ้ืน
ฐานขอมูลทางการตลาดในการวิเคราะห
สถานการณทางการตลาด เพ่ือแกไขโจทย
หรือตอยอดทางธุรกิจ 

PLO1, 2, 3, 4, 5 4.1 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
แนวโนมการ เปลี่ ยนแปลงทาง
เทคโนโลยีและพฤติกรรมผูบริโภค 
ผานการสอบประเมินผลในรายวิชา 
และการทดสอบยอยในชั้นเรียน 
เชน วิชาการบริหารการสื่อสารใน
สถานการณความเสี่ยงและภาวะ
วิกฤต และวิชาโครงงานนวัตกรรม
นิเทศศาสตร เปนตน 

4.2 ประเมินทักษะดานการทักษะการ
สื่อสารท่ีสรางผลกระทบตอองคกร
และสังคม ผานการสอบประเมินผล

- แบบประเมินการ
นําเสนอแบบ 
Scoring Rubrics 

- ขอสอบอัตนัย โดยมี 
Marking Scheme 

- แบบประเมินความ
เปนบุคลากรท่ีดี และ
แบบประเมินความ
เขาใจในวิชาชีพ 
(ประเมิน SELF 
ASSESSMENT 
KNOWLEDGE 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- รอยละคะแนนหรืออ่ืนๆ 
ตามท่ีหลักสูตรกําหนด 
 
กา ร ให เ ก ร ดแบบ  Fix-
range (A-F) 
 

 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

YLO 4.4 พรอมทํางานไดจริง (Ready to 
Work) 

ในรายวิชา และการทดสอบยอยใน
ชั้นเรียน เชน การเรียนรูภาคปฏิบัติ
ด านนิ เทศศาสตร  5 การเรียนรู
ภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 วิชา
โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
เปนตน 

4.3 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
สรางสรรคแผนการสื่อสารบนพ้ืน
ฐานขอมูลทางการตลาดในการ
วิเคราะหสถานการณทางการตลาด 
ผานการสอบประเมินผลในรายวิชา 
และการทดสอบยอยในชั้นเรียน 
เชน การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศ
ศาสตร 5 การเรียนรูภาคปฏิบัติดาน
นิ เทศศาสตร  6 วิ ช า โครงงาน
นวัตกรรมนิเทศศาสตร เปนตน 

4.4 ประเมินทักษะความพรอมในการ
ทํางานไดจริง (Ready to Work) 
ผานการสอบประเมินผลในรายวิชา 
เชน การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศ
ศาสตร 5 การเรียนรูภาคปฏิบัติดาน
นิ เทศศาสตร  6 วิ ช า โครงงาน
นวัตกรรมนิเทศศาสตร เปนตน 

EVALUATION -
SAKE) ซ่ึงประเมินโดย
สถานประกอบการ) 
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วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

1 YLO 1.1 วิเคราะหองคประกอบของงาน
นิเทศศาสตรประเภทตาง ๆ พรอมอธิบาย
แนวทางการใชจริยธรรมในกระบวนการ
ผลิตสื่อเบื้องตน 
YLO 1.2 วิเคราะหลักษณะของเทคโนโลยี
การสื่อสารและสารสนเทศในรูปแบบตาง 
ๆ พรอมอธิบายความเหมาะสมของแตละ
เทคโนโลยีกับบริบทการสื่อสารท่ีแตกตาง
กัน 
YLO 1.3 วิเคราะหลักษณะเฉพาะของชอง
ทางการสื่อสารตาง ๆ ความตางของสื่อ
สิ่ ง พิ ม พ  ที วี  โ ซ เ ชี ย ล มี เ ดี ย  พ ร อ ม
เปรียบเทียบขอดี -ขอจํา กัดของแตละ
ชองทางและประเมินความเหมาะสมของ
แตละชองทางในการนําเสนองานนิเทศ
ศาสตรเบื้องตน 
YLO 1.4 วิเคราะหประเภทของสื่อ รูปแบบ
การนําเสนอ และลักษณะของแพลตฟอรม
ท่ีเหมาะสมกับวัตถุประสงคของการสื่อสาร
ในบริบทตาง ๆ 
YLO 1.5 วิเคราะหองคประกอบของขาว 
และแยกแยะไดวาเหตุการณใดมีคุณคาควร

PLO1, 2, 3 1.1 ประเมินทักษะดานการวิเคราะห
ด านนิ เทศศาสตรผ านการสอบ
ประเมินผลในรายวิชา และการ
ทดสอบยอยในชั้นเรียน เชน วิชา
หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร วิชา
พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาด
ดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร วิชาการ
รู เ ท า ทันสื่ อ  ข อ มูล  และดิ จิ ทัล 
กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 
เปนตน 

1.2 ประเมินทักษะการวิเคราะหลักษณะ
ของเทคโนโลยีการสื่ อสารและ
สารสนเทศในรูปแบบตาง ๆ พรอม
อธิบายความเหมาะสมของแตละ
เทคโนโลยีกับบริบทการสื่อสารท่ี
แตกตางกัน ผานการทดสอบยอยใน
ชั้นเรียน การรายงานกรณีศึกษาการ
วิเคราะหเปรียบเทียบเทคโนโลยีการ
สื่อสาร การใชสื่อ ท่ีสะทอนเรื่อง
จริยธรรม การสอบและประเมินผล
ในรายวิชา เชน หลักและทฤษฎี
นิเทศศาสตร วิชาพ้ืนฐานทางธุรกิจ

-  แ บ บ ป ร ะ เ มิ น ก า ร
นํา เสนอแบบ  Scoring 
Rubrics 
- แบบฟอรมวิเคราะห

องคประกอบงานนิเทศ

ศาสตร/ ตารางวิเคราะห

ชองทางการสื่อสาร 

(Media Channel 

Matrix) /แบบฟอรมการ

วิเคราะหคุณคาขาว 

(News Value 

Checklist) 

- รายงานกรณีศึกษา / 
การนําเสนอดวยอินโฟ
กราฟกหรือพรีเซนเทชัน 
- ขอสอบ 
 

 

 
 

 แ บ บ ป ร ะ เ มิ น ก า ร
นําเสนอ 
- รอยละคะแนนหรืออ่ืนๆ 
ตามท่ีหลักสูตรกําหนด 
 
การใหเกรดแบบ Fix-

range (A-F) 

 

เกณฑการประเมิน 

- เขาใจองคประกอบหลัก

ของสื่อ (เนื้อหา รูปแบบ 

กลุมเปาหมาย สื่อ 

ชองทาง) 

- เขาใจองคประกอบและ

คุณคาขาว และผลกระทบ

ทางสังคม 

- อธิบายจริยธรรมท่ี

เก่ียวของไดอยางชัดเจน 

- ยกตัวอยางประเด็น

จริยธรรมจากสื่อไดอยาง

เหมาะสม 
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

เ ป น ข า ว  โ ด ย เ ชื่ อ ม โ ย ง กั บปร ะ เ ด็ น
สาธารณะและผลกระทบตอสังคม 

และการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศ
ศาสตร วิชาการรูเทาทันสื่อ ขอมูล 
และดิจิทัล  

1.3 วิเคราะหลักษณะเฉพาะของชอง
ทางการสื่อสารตาง ๆ ความตางของ
สื่อสิ่งพิมพ ทีวี โซเชียลมีเดีย พรอม
เปรียบเทียบขอดี-ขอจํากัดของแต
ละช อ งทางและประ เ มินความ
เหมาะสมของแตละชองทางในการ
นําเสนองานนิเทศศาสตรเบื้องตน 
ผานการทดสอบยอยในชั้นเรียน 
การรายงานกรณีศึกษาการวิเคราะห
เปรียบเทียบเทคโนโลยีการสื่อสาร 
การใชสื่อท่ีสะทอนเรื่องจริยธรรม 
การสอบและประเมินผลในรายวิชา 
เชน หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
วิชาพ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาด
ดิจิทัลสําหรับนิเทศศาสตร วิชาการ
รูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล  

1.4 วิเคราะหประเภทของสื่อ รูปแบบ
การนํ า เสนอ และลักษณะของ
แ พ ล ต ฟ อ ร ม ท่ี เ ห ม า ะ ส ม กั บ
วัตถุประสงคของการสื่ อสาร ใน
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

บริบทตาง ๆ ผานการทดสอบยอย
ในชั้นเรียน การรายงานกรณีศึกษา
การวิเคราะหเปรียบเทียบเทคโนโลยี
การสื่อสาร การใชสื่อท่ีสะทอนเรื่อง
จริยธรรม การสอบและประเมินผล
ในรายวิชา เชน หลักและทฤษฎี
นิเทศศาสตร วิชาพ้ืนฐานทางธุรกิจ
และการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศ
ศาสตร วิชาการรูเทาทันสื่อ ขอมูล 
และดิจิทัล  

1.5 วิเคราะหองคประกอบของขาว และ
แยกแยะไดวาเหตุการณใดมีคุณคา
ควร เป นข า ว  โดย เชื่ อม โยง กับ
ประเด็นสาธารณะและผลกระทบตอ
สังคม ผานการทดสอบยอยในชั้น
เรียน การรายงานกรณีศึกษาการ
วิเคราะหเปรียบเทียบเทคโนโลยีการ
สื่อสาร การใชสื่อ ท่ีสะทอนเรื่อง
จริยธรรม การสอบและประเมินผล
ในรายวิชา เชน หลักและทฤษฎี
นิเทศศาสตร วิชาพ้ืนฐานทางธุรกิจ
และการตลาดดิจิทัลสําหรับนิเทศ
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

ศาสตร วิชาการรูเทาทันสื่อ ขอมูล 
และดิจิทัล  

2 YLO 2.1 ประเมินคุณภาพของสื่ อและ
ชิ้นงานนิเทศศาสตรโดยใชเกณฑดานการ
สื่อสารอยางมีประสิทธิภาพและความ
เหมาะสมทางจรยิธรรม 
มีการวิจารณงานสื่อ วิเคราะหจุดแข็ง-
จุดออน และประเมินผลกระทบตอสังคม 
YLO 2.2 ประเมินการเลือกใชเทคโนโลยี
ดิจิทัลในการสื่อสาร โดยคํานึงถึงลักษณะ
เนื้อหา กลุมเปาหมาย และขอจํากัดของ
เทคโนโลยีนั้น ๆ 
YLO 2.3 ประเมินรูปแบบการนําเสนอ
ผลงานนิเทศศาสตรผานชองทางสื่อ ท่ี
หลากหลาย วิจารณคลิปวิดีโอ โพสต หรือ
แคมเปญสื่อสาร และวิ เคราะหความ
เ ห ม า ะ ส ม ข อ ง ช อ ง ท า ง ท่ี ใ ช กั บ
กลุมเปาหมาย โดยใชหลักการสื่อสารอยาง
มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับบริบท 
YLO 2.4 ประเมินความเหมาะสมของ
แผนการสื่อสารผานสื่อและแพลตฟอรม
ตาง ๆ โดยพิจารณาจากวัตถุประสงคของ
การสื่อสารและกลุมเปาหมาย 

PLO 1, 2, 3, 4 2.1 ประเมินคุณภาพของสื่อและชิ้นงาน
นิเทศศาสตรโดยใชเกณฑดานการ
สื่อสารอยางมีประสิทธิภาพและ
ความเหมาะสมทางจริยธรรม ผาน
การทดสอบยอยในชั้นเรียน การ
รายงานกรณีศึกษาการวิเคราะห
คุณภาพสื่อ ความเหมาะสมทาง
จริยธรรม การสอบและประเมินผล
ในรายวิชา เชน ความคิดสรางสรรค
และการนํา เสนอเ พ่ืองานนิ เทศ
ศาสตร  ความรู พ้ืนฐานวารสาร
ศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
การรายงานและบรรณาธิกรขาว 

2.2 ประเมินการเลือกใช เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการสื่อสาร โดยคํานึงถึง
ลักษณะเนื้อหา กลุมเปาหมาย และ
ขอจํากัดของเทคโนโลยีนั้น ๆ ผาน
กิจกรรม นําเสนอและเปรียบเทียบ
การใชเทคโนโลยีในแตละกรณี การ
สอบและประเมินผลในรายวิชา เชน 
ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอ

- แบบประเมินการ
นําเสนอแบบ Scoring 
Rubrics 

- แบบวิเคราะหตาม
เกณฑวิเคราะห
เทคโนโลยีดิจิทัล 
(Digital Tech 
Evaluation Checklist) 

- โดยพิจารณา ความ
เหมาะสมกับ
กลุมเปาหมาย ความ
เขากันไดกับเนื้อหา
และขอจํากัดทาง
เทคนิค/การเขาถึง 

- แบบประเมินกลุม 
(Peer Evaluation) 
และแบบประเมิน
อาจารย 

- แบบฟอรมประเมิน
จริยธรรมขาว 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- ร อยละคะแนนหรื อ

อ่ืนๆ ตามท่ีหลักสูตร
กําหนด 

- การใหเกรดแบบ Fix-
range (A-F) 

 

เกณฑการประเมิน 

- ความชัดเจนของสาร 
- การใชภาษาและ

ภาพประกอบ 
- ความถูกตอง รอบดาน 

ไมละเมิดจริยธรรมและ
การเคารพสิทธิสวน
บุคคล 

- ผลกระทบเชิงบวก/ลบ
ตอสังคม 
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

YLO 2.5 ประเมินความเหมาะสมของ
เนื้อหาขาวและแนวทางการนําเสนอ โดย
ใชหลักคุณคาขาว จริยธรรม และความเปน
ประโยชนตอสาธารณะ 

เพ่ืองานนิเทศศาสตร ความรูพ้ืนฐาน
วารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและ
สื่ อ ดิ จิ ทั ล  ก า ร ร า ย ง า น แ ล ะ
บรรณาธิกรขาว 

2.3 ประเมินรูปแบบการนําเสนอผลงาน
นิ เทศศาสตรผ านชองทางสื่ อ ท่ี
หลากหลาย ความเหมาะสมของ
ชองทางท่ีใชกับกลุมเปาหมาย ผาน
กิจกรรม วิเคราะหสื่อ การสอบและ
ประเมินผลในรายวิชา เชน ความคิด
สรางสรรคและการนําเสนอเพ่ืองาน
นิเทศศาสตร ความรูพ้ืนฐานวารสาร
ศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
การรายงานและบรรณาธิกรขาว 

2.4 ประเมินความเหมาะสมของแผนการ
สื่อสารผานสื่อและแพลตฟอรมตาง ๆ 
ผานกิจกรรมนําเสนอและวิเคราะห
กรณีศึกษา การสอบและประเมินผล
ในรายวิชา เชน ความคิดสรางสรรค
และการนํา เสนอเ พ่ืองานนิ เทศ
ศาสตร  ความรู พ้ืนฐานวารสาร
ศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
การรายงานและบรรณาธิกรขาว 

(Ethical News 
Evaluation Form) 

- แบบฟอรมวจิารณ
แผนการสื่อสาร (Plan 
Critique Form)/ 

- แบบฟอรมการสะทอน
ความคิดเห็น 
(Reflection Form) 

- ขอสอบ 
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

2.5 ประเมินความเหมาะสมของเนื้อหา
ขาวและแนวทางการนําเสนอ โดย
ใชหลักคุณคาขาว จริยธรรม และ
ความเปนประโยชนตอ ผานกิจกรรม
นําเสนอและเปรียบเทียบเนื้อหาใน
แตละกรณีตามหลัก คุณค าข าว 
จริยธรรมและความเปนประโยชน
ตอสังคม การสอบและประเมินผล 
ในรายวิชา เชน การรายงานและ
บรรณาธิกรขาว การเขียนขาว การ
เขียนเชิงวารสารศาสตร 

3 YLO 3.1 ออกแบบและผลิตสื่อในงาน
นิเทศศาสตร มีการสรางผลงานจริง โดย
บูรณาการแนวคิดการสื่อสารกับจริยธรรม
วิชาชีพเพ่ือใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย  
YLO 3.2 เลือกใชและประยุกตเทคโนโลยี
การสื่ อสาร ท่ี เหมาะสมเ พ่ือออกแบบ
กระบวนการสื่อสารในสถานการณเฉพาะ 
โดยผสานความเขาใจในบริบททางสังคม
และวัฒนธรรม 
YLO 3.3 ออกแบบการนําเสนอผลงาน
นิเทศศาสตรใหเหมาะสมกับชองทางการ
สื่อสารท่ีหลากหลาย สรางเนื้อหาสําหรับ

PLO 1, 2, 3, 4, 5 3.1 ออกแบบและผลิตสื่อในงานนิเทศ
ศาสตร โดยบูรณาการแนวคิดการ
สื่ อสาร กับจริ ยธรรมวิช าชี พ ให
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย ผานการ
ผลิตสื่อโครงงาน และการนําเสนอ
ผลงานจริง พรอมอธิบายการใช
จริยธรรมและกลยทุธการสื่อสาร ใน
รายวิชา เชน การสรางสรรคเนื้อหา
สื่อดวยการตลาดดิจิทัลและขอมูล
เชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร กลยุทธการ
เลาเรื่องขามสื่อและการผลิตสื่อ
สรางสรรค 

- Rubric การผลิตสื่อ
จริง (Media 
Production Rubric) 
/ Rubric การวางแผน
การใชเทคโนโลยีใน
บริบทจําเพาะ/ 
Rubric การออกแบบ
เนื้อหาขาม
แพลตฟอรม (Multi-
Platform Content 
Rubric)/ Rubric การ

แบบประเมินการนําเสนอ 
- ร อยละคะแนนหรื อ

อ่ืนๆ ตามท่ีหลักสูตร
กําหนด 

- การใหเกรดแบบ Fix-
range (A-F) 

 
เกณฑการประเมิน 
- ความสอดคลองกับ

กลุมเปาหมาย 
เทคโนโลย ีชองทางการ
เผยแพร 
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

นําเสนอหนึ่งเรื่องเดียวกันผานชองทางตาง ๆ  
เชน Facebook, TikTok, Podcast, และ
บทความเว็บ โดยคํานึงถึงกลุมเปาหมาย
และลักษณะสื่อเฉพาะแตละแพลตฟอรม 
YLO 3.4 วางแผนและผลิตสื่อหลากหลาย
รูปแบบใหเหมาะสมกับชองทางการสื่อสาร
และวัตถุประสงคท่ีกําหนด โดยประยุกต
ความรูดานการวางแผนสื่อและกลยุทธการ
สื่อสาร 
YLO 3.5 เลือกประเด็นท่ีมีศักยภาพในการ
เปนขาวเพ่ือสรางการเปลี่ยนแปลง และ
วางแผนการนําเสนออยางสรางสรรคผาน
ชองทางท่ีเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

3.2 เลือกใชและประยุกตเทคโนโลยีการ
สื่อสารท่ีเหมาะสมในสถานการณ
เฉพาะ โดยเขาใจบริบทสังคมและ
วัฒนธรรม  ผ านการวิ เ ค ร าะห
กรณีศึกษา ออกแบบกระบวนการ
สื่อสาร สําหรับสถานการณจําลอง 
ทํารายงานหรืออินโฟกราฟกสรุป
แนวทางการใชเทคโนโลยี การสอบ 
ในรายวิชา เชน การสรางสรรค
เนื้อหาสื่อดวยการตลาดดิจิทัลและ
ขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร กล
ยุทธการเลาเรื่องขามสื่อและการ
ผลิตสื่อสรางสรรค 

3.3 ออกแบบการนําเสนอผลงานนิเทศ
ศาสตรใหเหมาะสมกับชองทางท่ี
ห ล า ก ห ล า ย  เ ช น  Facebook, 
TikTok, Podcast, บทคว าม เ ว็ บ 
ฯลฯ ผาน โครงงานการสรางเนื้อหา
หนึ่งเรื่องแลว ดัดแปลง/นําเสนอใน
รูปแบบตางกันตามแพลตฟอรม ใน
รายวิชา เชน การสรางสรรคเนื้อหา
สื่อดวยการตลาดดิจิทัลและขอมูล
เชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร กลยุทธการ

วางแผนสื่อ (Media 
Planning Rubric) 

- แบบฟอรมสะทอน
แนวคิดดานจริยธรรม 
(Ethical Reflection 
Form) /- แบบฟอรม
วิเคราะหบริบทสังคม/
วัฒนธรรม 

- การเชื่อมโยงกับ
ประเด็นสาธารณะ 
หรือบริบทสังคม 

- ความสรางสรรค 
- คุณภาพการผลิต 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

เลาเรื่องขามสื่อและการผลิตสื่อ
สรางสรรค 

3.4 วางแผนและผลิตสื่อหลากหลาย
รูปแบบใหเหมาะกับชองทางการ
สื่อสารและวัตถุประสงคท่ีกําหนด 
ผ านโครงงาน Media Plan และ
ผลิตตัวอยางสื่อหลากหลายรูปแบบ  
(เชน วิดีโอ, โปสเตอร, โพสตโซเชียล 
ฯลฯ) และการนําเสนอแผนผาน 
Pitching หรือ Poster Session ใน
รายวิชา เชน การสรางสรรคเนื้อหา
สื่อดวยการตลาดดิจิทัลและขอมูล
เชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร กลยุทธการ
เลาเรื่องขามสื่อและการผลิตสื่อ
สรางสรรค 

3.5 เลือกประเด็นท่ีมีศักยภาพในการ
เปนขาวเพ่ือสรางการเปลี่ยนแปลง 
และวางแผนการนําเสนออยาง
สรางสรรค ผานโครงงานผลิตเนื้อหา
ขาวหรือคอนเทนตท่ีมุงสรางความ
เปลี่ยนแปลงและการนําเสนอผาน
สื่อท่ีเลือก ในรายวิชา เชน การ
สรางสรรคเนื้อหาสื่อดวยการตลาด

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

ดิจิทัลและขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร 
กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อและการ
ผลิตสื่อสรางสรรค 

4 YLO 4.1 สรางสรรคผลงานนิเทศศาสตรท่ี
มีความคิดสรางสรรคสูง สรางผลงานใน
ระดับ capstone project หรือผลงานท่ี
พรอมนําเสนอในระดับวิชาชีพ มีความ
รับผิดชอบตอสังคม และแสดงออกถึง
ความเขาใจลึกซ้ึงในจริยธรรมวิชาชีพ 
YLO 4.2 สรางสรรคกระบวนการและ
ผลงานการสื่อสารท่ีบูรณาการเทคโนโลยี
ดิจิทัลอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
จัดทําแคมเปญสื่อสารครบวงจรท่ีใชระบบ
วิเคราะหขอมูลผูชม (analytics tools), 
cross-platform strategy และ interactive 
content เ พ่ือใหตอบสนองตอบริบทท่ี
ซับซอนในระดับวิชาชีพ  
YLO 4.3 สรางสรรคผลงานนิเทศศาสตร
พรอมนําเสนอผานชองทางการสื่อสารท่ี
หลากหลายอยางมีประสิทธิภาพ สราง
คุณคา และตอบโจทยกลุมเปาหมายใน
ระดับวิชาชีพ และวัดผลลัพธจากการ
สื่อสาร 

PLO 1, 2, 3, 4, 5 4.1 สรางสรรคผลงานนิเทศศาสตรท่ีมี

ความคิดสรางสรรคสูง แสดงความ

เขาใจลึกซ้ึงในจริยธรรมและความ

รับผิดชอบตอสังคม ผาน Capstone 

Project หรื อ  Portfolio แบบมือ

อ า ชี พ  พ ร อ ม เ อ ก ส า ร อ ธิ บ า ย

เบื้องหลังแนวคิด ในรายวิชา เชน 

การเปนผูประกอบการธุรกิจ กล

ยุทธการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรม

สื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือก โครงงาน

นวัตกรรมนิเทศศาสตร 

4.2 สรางกระบวนการและผลงานการ

สื่อสารโดยใชเทคโนโลยีดิจิทัลข้ันสูง 

(analytics, cross-platform, interactive 

content)  ผาน แคมเปญสื่อสาร

ครบวงจร โดยวิเคราะหขอมูลผูชม

และปรับ เนื้ อหาตามเครื่ อง มือ 

Analytics แ ล ะ ก า ร นํ า เ ส น อ

แคมเปญในรูปแบบวิดีโอ รายงาน 

- Rubric การประเมิน 
Capstone Project/ 
Rubric การออกแบบ
และประเมิน
แคมเปญ/ Rubric 
การผลิตเนื้อหาขาม
แพลตฟอรม 

- แบบฟอรมการสะทอน
จริยธรรมและความ
รับผิดชอบทางสังคม /
แบบฟอรมประเมิน
คุณคาขาวและการมี
สวนรวมของผูชม 

- Template แผนการ
สื่อสาร 
(Communication 
Plan Template) 

แบบประเมินการนําเสนอ 
- ร อยละคะแนนหรื อ

อ่ืนๆ ตามท่ีหลักสูตร
กําหนด 

 
การให เกรดแบบ Fix-
range (A-F) 

 
เกณฑการประเมิน 
- ความคิดสรางสรรคและ

คุณภาพเชิงวิชาชีพ 
- หลักจริยธรรมและ

ผลกระทบตอสังคม 
- ความสมบูรณืของ

กระบวนการพัฒนา 
- การประยุกตใช

เทคโนโลยีการผลิตและ
การนําเสนอ 

- ความถูกตองและคุณคา 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

YLO 4.4 สรางสรรคแผนการสื่อสารครบ
วงจร  พรอมผลิตและเผยแพรสื่ อบน
แ พ ล ต ฟ อ ร ม ท่ี ห ล า ก ห ล า ย อ ย า ง มี
ประสิทธิภาพ เพ่ือบรรลุวัตถุประสงคการ
สื่อสารในระดับวิชาชีพ 
YLO 4.5 ผลิตและเผยแพรเนื้อหาขาวท่ีมี
คุณคาเชิงสังคม โดยผลักดันประเด็นใหเกิด
การรับรู  สรางความเปลี่ยนแปลง หรือ
กระตุนให เ กิดการมีสวนรวมในระดับ
วิชาชีพ 

หรือเว็บไซตจริง ในรายวิชา เชน 

การเปนผูประกอบการธุรกิจ กลยุทธ

การสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อ

ดิจิทัลและสื่อทางเลือก โครงงาน

นวัตกรรมนิเทศศาสตร 

4.3 สรางผลงานนิเทศศาสตรเพ่ือสื่อสาร

ผ า น ห ล า ย ช อ ง ท า ง อ ย า ง มี

ประสิทธิภาพ พรอมวัดผลลัพธจาก

การสื่อสารได ผาน ผลิตสื่อสําหรับ

หลายแพลตฟอรม เชน  Video, 

Post, Podcast, Infographic กา ร

วั ด ผ ล ลั พ ธ ผ า น  engagement, 

reach ห รื อ  feedback จ า ก

กลุมเปาหมาย และการนําเสนอ

ผลงาน ในรายวิชา เชน การเปน

ผูประกอบการธุรกิจ กลยุทธการ

สื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อดิจิทัล

แ ล ะ สื่ อ ท า ง เ ลื อ ก  โ ค ร ง ง า น

นวัตกรรมนิเทศศาสตร 

4.4 วางแผนการสื่อสารครบวงจร พรอม

ผลิตและเผยแพรสื่อในระดับวิชาชีพ 

ผาน การจัดทําแผนการสื่อสาร 

- การวัดผลท่ีเกิดข้ึนจริง
และนําผลมาปรับปรงุ 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ช้ันปท่ี ผลลัพธการเรียนรูรายช้ันป (YLOs) 
ความสอดคลองกับ PLOs  

ของหลักสูตร 
วิธีการประเมิน เครื่องมือ 

เกณฑการวัดและ
ประเมินผล 

( Integrated Communication Plan) 

พรอมผลิตและเผยแพรสื่อจริงและ

การนําเสนอกลยุทธ  และแสดง

หลักฐานการเผยแพร (โพสต, ลิงก, 

แคมเปญ ฯลฯ) ในรายวิชา เชน การ

เปนผูประกอบการธุรกิจ กลยุทธ

การสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อ

ดิจิทัลและสื่อทางเลือก โครงงาน

นวัตกรรมนิเทศศาสตร 

4.5 ผลิตและเผยแพรขาวท่ีมีคุณคาทาง

สังคม กระตุนการรับรูหรื อการ

เปลี่ยนแปลง ผาน โครงงานผลิตขาว

เจาะลึก (investigative / feature 

news)  ห รื อ ค อ น เ ท น ต สื่ อ ส า ร

สาธารณะ และเผยแพรผานชองทาง

จริ ง  แ ล ะ วั ด ก า ร ต อ บ รั บ ห รื อ

ผลกระทบ ในรายวิชา เชน การเปน

ผูประกอบการธุรกิจ กลยุทธการ

สื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อดิจิทัล

แ ล ะ สื่ อ ท า ง เ ลื อ ก  โ ค ร ง ง า น

นวัตกรรมนิเทศศาสตร 

 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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4. กระบวนการทบทวน ตรวจสอบ กํากับ และใหขอมูลปอนกลับ  
 1) การทบทวนและใหขอมูลปอนกลับระดับรายวิชา  

ภายหลังการจัดการเรียนรูของทุกรายวิชาจําเปนตองมีการทบทวน ตรวจสอบวาผูเรียนบรรลุตาม
ผลลัพธการเรียนรูท่ีรายวิชาคาดหวังไว โดยหลักสูตรมีคณะกรรมการทําหนาท่ีทบทวน ตรวจสอบกระบวนการ
จัดการเรียนรูของรายวิชา และมีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงผูใหขอมูล 2 กลุม ไดแก กลุมท่ี 1 นักศึกษาท่ี
ลงทะเบียนเรียนในรายวิชา กลุมท่ี 2 คณะกรรมการท่ีหลักสูตรกําหนดผานแบบประเมินการจัดการเรียนการสอน
ในรายวิชาตามท่ีสถาบันกําหนด ซ่ึงผลการประเมินจากผูใหขอมูลท้ัง 2 กลุมจะเปนขอมูลใหแกผูบริหารหลักสูตร 
และอาจารยผูสอนในรายวิชานําไปใชปรับปรุง พัฒนากระบวนการจัดการเรียนรูตอไป 
 2) การทบทวนและใหขอมูลปอนกลับระดับหลักสูตร 

เม่ือมีการปรับปรุงหลักสูตร ๆ ตองมีการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมผูมีสวนไดเสียท่ีเก่ียวของกับ
หลักสูตรดวยวิธีการตาง ๆ ขอมูลดังกลาวจะเปนขอมูลปอนกลับใหแกหลักสูตรนํามาใชเปนขอมูลประกอบการ
ตัดสินใจปรับปรุง พัฒนาหลักสูตร ซ่ึงในสวนนี้หลักสูตรจะมีการแตงตั้งคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรเปน
ผูรับผิดชอบดําเนินการ  
 
5. เกณฑการสําเร็จการศึกษา  
 1) นักศึกษาตองเรียนครบตามจํานวนหนวยกิต 132 หนวยกิต กรณีหลักสูตรมีการปรับปรุงกอนการ
สําเร็จการศึกษา ใหเปนไปตามท่ีสถาบันกําหนด 
 2) นักศึกษาไดระดับคะแนนเฉลี่ยไมต่ํากวา 2.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนนหรือเทียบเทา และบรรลุผลลัพธ
การเรียนรูตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี กรณีใชระบบการวัดผลและการสําเร็จการศึกษาท่ีแตกตางจากนี้ 
ใหเปนไปตามท่ีสถาบันกําหนด 
 3) นักศึกษายื่นคํารองขอสําเร็จการศึกษาตามระยะเวลาท่ีสถาบันกําหนด 
 4) นักศึกษามีคะแนนความประพฤติเปนไปตามเกณฑท่ีสถาบันกําหนด 
 5) นักศึกษาไมมีหนี้คางชําระตอสถาบัน 
 6) สอบผานภาษาอังกฤษตามท่ีสถาบันกําหนด 
 7) อ่ืน ๆ เปนไปตามขอบังคับสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี         
พ.ศ. 2566 หมวด 10 การสําเร็จการศึกษา 
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สวนที่ 9 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
 

1. การวางแผนคุณภาพ  
 การพัฒนาหลักสูตร: กระบวนการพัฒนาหลักสูตรของสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒนเปนไปตาม
หลักการ Backward Curriculum Design ตามกระบวนการดังนี้ 
 1. สํารวจความตองการของผูมีสวนไดเสียสําคัญของหลักสูตร 
  1.1 หลักสูตรกําหนดกลุมผู มีสวนไดเสียสําคัญโดยครอบคลุมท้ังภายในและภายนอกสถาบัน 
ตลอดจนวิธีการท่ีจะใชในการสํารวจความตองการของผูมีสวนไดเสียสําคัญแตละกลุม 
  1.2 ดําเนินการสํารวจความตองการตามวิธีการท่ีไดวางไว  
 2. นําขอมูลท่ีไดจากการสํารวจความตองการของผูมีสวนไดเสียสําคัญมาเปนขอมูลตั้งตนในการออกแบบ
หลักสูตร โดยวิเคราะหหาความตองการจําเปน (Needs Analysis) และนําความตองการจําเปน (Needs) 
มากําหนดเปนผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning Outcomes: PLOs) ซ่ึงในการกําหนด PLOs 
นั้น PLOs ตองมีความชัดเจนและสามารถวัดประเมินการบรรลุของผูเรียน (Clear & Measurable) 
 3. จาก PLOs ท่ีหลักสูตรกําหนด จะถูกนํามาวิเคราะห KSA (Knowledge-Skills-Attribute Analysis) 
เพ่ือออกแบบรายวิชา กําหนดโครงสรางหลักสูตรและแผนการศึกษา ตลอดจนการทํา Curriculum Mapping  
 4. หลักสูตรกําหนดผลลัพธการเรียนรูระดับรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) ให
สอดคลองกับ PLOs ท่ีแตละรายวิชารับผิดชอบซ่ึงจะระบุอยูใน Curriculum Mapping และอาจารยผูสอนเปน 
ผูกําหนดกลยุทธการจัดการการเรียนการสอนตลอดจนวิธีการและเครื่องในการประเมินการบรรลุ CLOs ของผูเรียน 
 ในกรณีหลักสูตรปรับปรุง หลักสูตรดําเนินการวิเคราะหผลการใชหลักสูตรท่ีผานมาในรูปแบบตาง ๆ  
เชน ผลประเมินความพึงพอใจของของผูมีสวนไดเสีย ขอรองเรียนและขอมูลปอนกลับตาง ๆ ผลการประเมิน
คุณภาพการศึกษาภายในและภายนอก (ถามี) การบรรลุผลลัพธการเรียนรูของผูเรียนท่ีเกิดข้ึนจริง เพ่ือนํามา
ประกอบเปนขอมูลในการปรับปรุงหลักสูตร 
 การกําหนดกระบวนการและตัวบงช้ีท่ีเกี่ยวของกับการบริหารจัดการหลักสูตร: หลักสูตรวิเคราะห
กระบวนการท่ีเก่ียวของกับการดําเนินการของหลักสูตร ไดแก หลักสูตร อาจารย นักศึกษา การจัดการเรียนการ
สอน การวัดประเมินผล สิ่งสนับสนุนการเรียนรู และประเด็นอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ เพ่ือใชในการการวางแผนคุณภาพ 
(Quality Planning) การควบคุมและตรวจสอบคุณภาพ (Quality Control) และการรักษาคุณภาพ (Quality 
Maintenance) รวมท้ังการบริหารความเสี่ยงท่ีอาจเกิดระหวางการดําเนินงานของหลักสูตร 
 
2. การรักษาคุณภาพ 
 หลักสูตรมีกระบวนการในการรักษาคุณภาพการดําเนินงานครอบคลุมท้ังดานบุคลากร และสิ่งสนับสนุน
การเรียนรู โดยมีการดําเนินการดังนี้ 
 การรักษาคุณภาพบุคลากรสายวิชาการและสายสนับสนุน 
 1. กําหนดแผนอัตรากําลังบุคลากรสายวิชาการและสายสนับสนุน และวิเคราะหจํานวนและสมรรถนะ
ของบุคลากรท่ีตองการ เพ่ือใชในการรับสมัครบุคลากรตามระเบียบและข้ันตอนท่ีสถาบันกําหนด 
 2. ทุกปการศึกษา หลักสูตรมีการประเมินผลการปฏิบัติงานและประเมินสมรรถนะของบุคลากร เพ่ือให
ม่ันใจวาบุคลากรสามารถปฏิบัติงานไดตามสมรรถนะท่ีกําหนด ตามระบบการจัดการผลการปฏิบัติงานของสถาบัน 
(Performance Management System: PMS) ประกอบดวยการประเมิน 2 สวน คือ 1) การประเมินผลการ
ปฏิบัติงานประจําป (KPI) และ 2) การประเมินพฤติกรรม 
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 3. ในกรณีท่ีบุคลากรมีผลการปฏิบัติงานหรือผลประเมินสมรรถนะต่ํากวาเกณฑท่ีกําหนด หลักสูตรจะทํา
แผนพัฒนาบุคลากรเพ่ือพัฒนาสมรรถนะดังกลาว 
 การรักษาคุณภาพส่ิงสนับสนุนการเรียนรู 
 1. ทุกปการศึกษาหลักสูตรมีการประเมินความตองการของอาจารยและนักศึกษา จากนั้นนํามาวิเคราะห
แลวดําเนินการจัดหาสิ่งสนับสนุนการเรียนรูใหสอดคลองกับความตองการ โดยคํานึงถึงความเพียงพอตอการใชงาน 
 2. สถาบันกํากับและติดตามใหพ้ืนท่ีภายในบริเวณสถาบันมีความปลอดภัยสําหรับนักศึกษา อาจารย
และบุคลากรสอดคลองกับกฎหมายท่ีเก่ียวของโดยมีคณะกรรมการความปลอดภัยและอาชีวอนามัย สภาพแวดลอม
ในการทํางาน (คปอ.) และงานความปลอดภัย อาชีวอนามันและสิ่งแวดลอม สํานักอธิการบดีและความยั่งยืนเปน
ผูรับผิดชอบดําเนินการ นอกจากนี้ในระหวางภาคการศึกษา สถาบันมอบหมายใหสํานักบริหารอาคารและทรัพยสิน
กําหนดรอบระยะเวลาในการตรวจสอบอุปกรณและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู เชน หองเรียน หองประชุม เพ่ือให
พรอมสําหรับการใชงาน สวนหองปฏิบัติการ หลักสูตรไดมีการกําหนดรอบระยะเวลาโดยใหเจาหนาท่ีประจํา
หองปฏิบัติการเปนผูรับผิดชอบและตรวจสอบความพรอมของอุปกรณกอนท่ีจะมีการจัดการเรียนการสอน 
 3. ทุกสิ้นปการศึกษา สถาบันมอบหมายใหสํานักวิจัยและพัฒนาเปนผูเก็บรวบรวมขอมูลผลประเมินการ
ใหบริการและคุณภาพของสิ่งสนับสนุนการเรียนรูใหกับทุกหลักสูตร และสําหรับหลักสูตรท่ีมีหองปฏิบัติการใน
ความรับผิดชอบ หลักสูตรมีการประเมินผลการใหบริการในแตละภาคการศึกษาเพ่ือใหไดขอมูลเชิงลึกนํามา
ปรับปรุงการดําเนินงาน  
 4. หลักสูตรนําผลท่ีไดจากการประเมินมาทบทวนและวิเคราะห จากนั้นนําประเด็นท่ีมีผลการประเมินต่ํา
กวาคาเปาหมาย พรอมท้ังขอเสนอแนะมาปรับปรุงการใหบริการและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู 
 
3. การควบคุมคุณภาพ 
 หลักสูตรมีการติดตามและควบคุมคุณภาพหลักสูตรดังนี้ 
 1. การประเมินความกาวหนาของผูเรียนผานการประเมินผลลัพธการเรียนรูในรายวิชา (Course 
Learning Outcomes: CLOs) และผลลัพธการเรียนรูรายชั้นป (Yearly Learning Outcomes: YLOs) ตามท่ี
หลักสูตรกําหนด โดย CLOs และ YLOs มีความสอดคลองกับผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning 
Outcomes: PLOs) ซ่ึงหลักสูตรจะนําผลการประเมินความกาวหนาของผูเรียนไปใชในวางแผนการจัดการเรียนรู
และการพัฒนาผูเรียน 
  โดยหลักสูตรกําหนดใหอาจารยผูสอน Feedback ผลการประเมินกลับไปยังผูเรียนทุกครั้งภายหลังท่ี
มีการประเมินในรายวิชา เพ่ือใหผูเรียนทราบถึงระดับความสามารถและจุดท่ีควรพัฒนา อีกท้ังยังมีระบบอาจารยท่ี
ปรึกษาในการดูแลผูเรียน โดยอาจารยท่ีปรึกษาสามารถตรวจสอบสถานะและผลการเรียนของผูเรียนทุกคนผาน
ระบบ REG ของสถาบัน ดังนั้นเม่ือพบวา ผูเรียนภายใตการดูแลมีปญหาดานการเรียนก็จะมีการใหคําปรึกษาเปน
รายบุคคล เพ่ือใหผูเรียนพัฒนาและเสริมสรางทักษะท่ียังไมสมบูรณจนสามารถบรรลุ YLOs/PLOs ของหลักสูตรได 

  ในกรณีท่ีผูเรียนไมบรรลุผลลัพธการเรียนรู (YLOs/PLOs) หลักสูตรกําหนดแนวทางในการดําเนินการ 
ดังนี้  

  1. การวิเคราะหสาเหตุของการไมบรรลุผลลัพธ 
   - รวบรวมขอมูลผลการเรียนรูจากผูสอนในแตละรายวิชา 
   - วิเคราะหสาเหตุท่ีผูเรียนไมบรรลุผล เชน ขาดความเขาใจในเนื้อหา ไมสามารถประยุกตใช

ความรูและทักษะไดจริง ปญหาดานทักษะพ้ืนฐานหรือทัศนคติ ปญหาสวนตัวหรือความไมพรอมดานเวลาและ
สุขภาพจิต 

  2. แนวทางการชวยเหลือและสงเสริม 
   - จัด กิจกรรมเสริม เชน การติวพิเศษ เวิรกชอป หรือคลินิกวิชา (academic clinic) 
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   - จัดทําแผนการเรียนรูเฉพาะบุคคล (Individual Learning Plan) รวมกับอาจารยท่ีปรึกษา 
   - ใหนักศึกษา ทบทวนบทเรียนหรือทําแบบฝกเสริม ท่ีออกแบบมาโดยเฉพาะ 
   - สงเสริมใหเขาเรียนกับอาจารยเปนรายบุคคลหรือกลุมยอย เพ่ือเสริมความเขาใจในหัวขอท่ียังไม

บรรลุ 
   - จัดใหมีการ ประเมินผลซํ้า (Re-assessment) สําหรับทักษะหรือผลลัพธท่ีสําคัญ 
  3. การติดตามและประเมินผลซํ้า 
   - ติดตามความกาวหนาของผูเรียนผานระบบท่ีชัดเจน (เชน แบบฟอรมรายงานผลการพัฒนา) 
   - ประเมินผลลัพธการเรียนรูใหมหลังจากกิจกรรมเสริม เพ่ือดูวาไดพัฒนาและบรรลุเปาหมาย

หรือไม 
  4. การปรับปรุงการเรียนการสอน 
   - หากพบวานักเรียนหลายคนไมบรรลุผลลัพธเดียวกันในรายวิชาใดรายวิชาหนึ่ง จะพิจารณา

ปรับปรุง วิธีการสอน/กิจกรรมการเรียนรู/เกณฑการประเมิน ของรายวิชานั้น ๆ 
   - อาจพิจารณาจัด การพัฒนาอาจารยผูสอน (Faculty Development) เพ่ิมเติมในดานเทคนิค

การสอนหรือการประเมินผลลัพธการเรียนรู 
   - ปรับแผนการสอน (Course Syllabus) ใหชัดเจนยิ่งข้ึน และใหผูเรียนตระหนักถึง PLOs ท่ีตอง

บรรลุในแตละรายวิชา 
  5. การรายงานผลและนําเขาสูระบบการประกันคุณภาพ 
   - บันทึกกรณีผูเรียนไมบรรลุผลลัพธ พรอมแนวทางท่ีดําเนินการและผลลัพธของการแกไข 
   - นําขอมูลไปใชเพ่ือการ ทบทวนและพัฒนาหลักสูตรประจําป 

 
 2. สถาบันกําหนดวิธีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์การเรียนรูรายวิชา โดยใหผูมีสวนไดเสีย 2 กลุม เปนผูทํา
การประเมิน ดังนี้ 
  2.1 การประเมินโดยอาจารยในหลักสูตร หลักสูตรมีการแตงตั้งคณะกรรมการทวนสอบฯ เปนประจํา
ทุกปการศึกษา ประกอบดวยอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร อาจารยผูสอน และผูทรงคุณวุฒิภายนอกหลักสูตร 
โดยการทวนสอบของแตละรายวิชาจัดใหมีคณะกรรมการจํานวน 3 ทานเปนผูรับผิดชอบ ท้ังนี้อาจารยผูรับผิดชอบ
รายวิชาไมสามารถเปนกรรมการทวนสอบฯ ในรายวิชาของตนเองได ซ่ึงในการทวนสอบฯ คณะกรรมการจะทําการ
ประเมินองคประกอบ 4 ดานของการจัดการเรียนการสอน คือ ดานการกําหนดผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา 
ดานเนื้อหาสาระรายวิชา ดานการจัดกิจกรรมการเรียนรู และดานการวัดประเมินผลผูเรียน จากนั้นลงความเห็น
ผานแบบประเมินทวนสอบฯ เม่ือเสร็จสิ้นกระบวนการทวนสอบแตละภาคการศึกษา หัวหนาหลักสูตรจะทําการแจง
อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาเพ่ือรับทราบผลและนําไปพิจารณาปรับปรุงในภาคการศึกษาถัดไป 
  2.2 การประเมินโดยนักศึกษา ใหผูเรียนประเมินกระบวนการจัดการเรียนการสอนผานระบบบริการ
การศึกษา (Registrar System: REG) โดยมีองคประกอบในการประเมินเชนเดียวกันกับแบบประเมินของอาจารย
ในหลักสูตร จากนั้นผลประเมินของนักศึกษาจะเปนสวนหนึ่งท่ีคณะกรรมการทวนสอบฯ ใชในการพิจารณา 
เพ่ือวิเคราะหคุณภาพการจัดการเรียนรูและการวัดประเมินผูเรียนในแตละรายวิชา 
 3. ทุกปการศึกษา หลักสูตรรับการประเมินคุณภาพการศึกษาภายในตามระบบและกลไกท่ีสถาบัน
กําหนดเพ่ือใหสอดคลองกับมาตรฐานการจัดการศึกษาระดับอุดมศึกษาและมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
โดยปจจุบันหลักสูตรใชเกณฑ AUNQA V.4.0 ในการดําเนินการประกันคุณภาพ หากมีการเปลี่ยนแปลงเกณฑการ
ประกันคุณภาพการศึกษา หลักสูตรจะดําเนินการเสนอสภาสถาบันเพ่ือพิจารณาอนุมัติ 
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 โดยการประเมินคุณภาพหลักสูตรจะแบงออกเปน 2 สวน 
 สวนท่ี 1 การกํากับมาตรฐานหลักสูตร เปนการตรวจสอบขอมูลของหลักสูตรตามเกณฑมาตรฐาน
หลักสูตรท่ีสํานักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (สป.อว.) กําหนด 
 สวนท่ี 2 ผลการประเมินตามเกณฑ AUNQA V.4.0 ผานรายงานประเมินตนเอง (SAR) และไดรับการ
ตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายในจากคณะกรรมการท่ีประกอบดวยผูทรงคุณวุฒิท้ังภายในและภายนอก
สถาบันเปนประจําทุกปการศึกษา 
 
4. การปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพ 
 หลักสูตรปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพการจัดการศึกษาโดยนําผลการประเมินการบรรลุผลลัพธการเรียนรู
ของหลักสูตรตามวิธีการประเมินท่ีหลักสูตรกําหนด ผลการประเมินความพึงพอใจของผูมีสวนไดเสียสําคัญ 
ขอรองเรียนตาง ๆ และผลการประเมินคุณภาพการศึกษาภายใน มาวิเคราะหเพ่ือนําไปวางแผน ปรับปรุง และ
พัฒนาการจัดการเรียนการสอนการพัฒนาผูเรียน และการบริหารหลักสูตรตอไป 
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ตารางแสดงการวางแผนคุณภาพ การควบคุมคุณภาพ และการรักษาคุณภาพ ตามกระบวนการดําเนินการสําคัญของหลักสูตร 
 

จุดควบคุม กระบวนการ/แนวทาง ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 
ชวงเวลา/ 

รอบการประเมิน 
ผูรับผิดชอบ 

ดานหลักสูตร 
การพัฒนาหลักสูตร การจัดทําหลักสูตรตามหลักการ Outcome 

based Education และการออกหลักสูตรดวย
วิธีการ Backward Curriculum Design 

การปรัปรุงหลักสูตรตามรอบระยะเวลาท่ีกําหนด ภายใน 5 ป ตามรอบระยะเวลาท่ี
กําหนดภายใน 5 ป 

คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร/
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

รอยละของ PLOs ท่ีมีความสอดคลองกับความ
ตองการของผูมีสวนไดสวนเสีย 

รอยละ 100 ตามรอบระยะเวลาท่ี
กําหนดภายใน 5 ป 

คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร/
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

รอยละของ YLOs และ CLOs ของรายวิชามี
ความสอดคลองกับ PLOs ของหลักสูตร 

รอยละ 100 ตามรอบระยะเวลาท่ี
กําหนดภายใน 5 ป 

คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร/
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

ดานอาจารย 
การรับและบริหาร
อาจารย 

- การวางแผนอัตรากําลัง 

- การรับอาจารย 

- การแลดูอาจารย 

- การจัดสรรภาระงาน 

รอยละของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร และ
อาจารยท่ีปฏิบัติหนาท่ีตาง ๆ ในหลักสูตรมี
คุณสมบัติเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด 

รอยละ 100 ตลอดระยะเวลาท่ีจัด
การศึกษาของหลักสูตร 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

รอยละของอาจารยผูสอนมีคุณสมบัติเปนไปตาม
มาตรฐานท่ีกําหนด 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของอาจารยในหลักสูตรใน
ดานการรับและบริหารอาจารย 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

การพัฒนาอาจารย - การพัฒนาอาจารยตามสมรรถนะของ
อาจารยท่ีกําหนดโดยสถาบัน 

- การพัฒนาอาจารยดานวิชาการและวิชาชีพ
ตามศาสตรสาขา 

- การพัฒนาอาจารยในดานวุฒิการศึกษาและ
การดํารงตําแหนงทางวิชาการ 

รอยละของอาจารยท่ีไดรับการพัฒนาตาม
แนวทางท่ีกําหนด 

รอยละ 100 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

รอยละของอาจารยในหลักสูตรท่ีมีผลการ
ประเมินสมรรถนะเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด 

> รอยละ 80 ตามรอบการประเมิน
สมรรถนะท่ีสถาบัน

กําหนดทุก 3 ป 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของอาจารยในหลักสูตรใน
ดานการพัฒนาอาจารย 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานนักศึกษา 
การรับนักศึกษา - การกาํหนดเกณฑการรับนักศึกษา 

- การคัดเลือกและรับนักศึกษา 
- การเตรียมความพรอมแกนักศึกษาใหม 

รอยละของนักศึกษาใหมเปรียบเทียบกับ
เปาหมายการรับนักศึกษา 

> รอยละ 80 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารย
ผูรับผิดชอบหลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตอการรับ
และเตรียมความพรอมแกนักศึกษา 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา  
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จุดควบคุม กระบวนการ/แนวทาง ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 
ชวงเวลา/ 

รอบการประเมิน 
ผูรับผิดชอบ 

การดูแลนักศึกษา - การกําหนดอาจารยท่ีปรึกษาเพ่ือดูแล
นักศึกษา 

- การดูแล/ใหคําปรึกษาแกนักศึกษา 

รอยละการลาออก (Drop Out) ของนักศึกษา < รอยละ 8 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตออาจารยท่ี
ปรึกษา 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

การสงเสริมและพัฒนา
นักศึกษา 

- การจัดโครงการ/กิจกรรมพัฒนานักศึกษาท่ี
สนับสนุนการบรรลุผลลัพธการเรียนรูของ
หลักสูตร 

- การจัด/สงเสริมใหนักศึกษาเขารวม
โครงการ/กิจกรรมพัฒนานักศึกษาอื่นๆ 

จํานวนโครงการ/กิจกรรมพัฒนานักศึกษาท่ี
สนับสนุนการบรรลุผลลัพธการเรียนรูของ
หลักสูตร 

> 3 โครงการ/
กิจกรรม 

ปการศึกษา 
หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตอการจัด
โครงการ/กิจกรรมพัฒนานักศึกษา 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานการเรียนการสอน 
การจัดการเรียน 
การสอน 

- การจัดทํารายละเอยีดของรายวิชา (มคอ. 3 
เดิม) 

- การจัดการเรียนการสอนแบบ Active 
Learning และสอดคลองกับ CLOs ของ
รายวิชา 

รอยละของรายวิชาท่ีจัดทํารายละเอียดของ
รายวิชาเสร็จส้ินกอนเปดภาคการศึกษา 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 

รอยละของรายวิชาท่ีจัดจัดการเรียนการสอน
แบบ Active Learning และสอดคลองกับ CLOs 
ของรายวิชา 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตออาจารย
ผูสอนในรายวิชาตางๆ  

> 4.00 คะแนน ภาคการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร/อาจารยผูสอน 

การฝกปฏิบัติงาน 
 

- การจัดทํารายละเอียดของการฝกปฏิบัติงาน 
(มคอ. 4 เดิม) 

- การเตรียมความพรอมกอนการฝกปฏิบัติงาน
ของนักศึกษา 

- การนิเทศนักศึกษาฝกงาน 
 
 
 
 
 
 

รอยละของรายวิชาท่ีจัดทํารายละเอียดของการ
ฝกปฏิบัติงานเสร็จส้ินกอนเปดภาคการศึกษา 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตอการฝก
ปฏิบัติงาน 

> 4.00 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารย
ผูรับผิดชอบหลักสูตร/อาจารย
ผูสอน 
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จุดควบคุม กระบวนการ/แนวทาง ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 
ชวงเวลา/ 

รอบการประเมิน 
ผูรับผิดชอบ 

ดานการวัดประเมินผล 
การประเมินผลรายวิชา - การวัดและประเมินผลการเรียนรูท่ี

สอดคลองกับ CLOs ของรายวิชา 

- การทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของรายวิชา 

- การจัดทํารายงานผลการดําเนินการของ
รายวิชา 

รอยละของรายวิชาท่ีจัดทํารายงานผลการ
ดําเนินการของรายวิชาเสร็จส้ินภายใน 30 วัน
หลังจากส้ินสุดภาคการศึกษา 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 

รอยละของรายวิชาท่ีมีการวัดและประเมินผลการ
เรียนรูท่ีสอดคลองกับ CLOs ของรายวิชา 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 

รอยละของนักศึกษาท่ีบรรลุ CLOs ของรายวิชา รอยละ 100 ภาคการศึกษา อาจารยผูสอน 
รอยละของรายวิชาท่ีมีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิ
เปรียบเทียบกับรายวิชาท้ังหมดท่ีจัดการเรียนการสอน 

รอยละ 100 ภาคการศึกษา 
 

คณะกรรมการทวนสอบ
ผลสัมฤทธ์ิ 

การประเมินการบรรลุ 
YLOs 

- การประเมินการบรรลุ YLOs ของนักศึกษา รอยละของนักศึกษาท่ีบรรลุ YLOs รายชั้นป รอยละ 100 ปการศึกษา อาจารยผูสอน 

การประเมินการบรรลุ 
PLOs 

- การประเมินการบรรลุ PLOs ของนักศึกษา รอยละของนักศึกษาท่ีบรรลุ PLOs ของหลักสูตร รอยละ 100 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานสิ่งสนับสนนุการเรียนรู 
การจัดเตรียมส่ิง
สนับสนุนการเรียนรู 

- การสํารวจความเพียงพอละพรอมใชของส่ิง
สนับสนุนการเรียนรู 

- การจัดหาส่ิงสนับสนุนการเรียนรูของหลักสูตร 

- การจัดส่ิงสนับสนุนการเรียนรูของคณะ/
สถาบันเพ่ือรองรับการจัดการเรียนการสอน
ของหลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของนักศึกษาตอส่ิง
สนับสนุนการเรียนรู 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนความพึงพอใจของอาจารยตอส่ิง
สนับสนุนการเรียนรู 

> 3.51 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานบัณฑิต 
การประเมินคุณภาพ
บัณฑิตของหลักสูตร 

- การประเมินอัตราการสําเรจ็การศึกษาตามแผน 

- การประเมินอัตราการไดงานทําของบัณฑิต 

- การประเมินความพึงพอใจผูใชบัณฑิต 

รอยละอัตราสําเร็จการศึกษาตามแผนเทียบกับ
นักศึกษาแรกเขา 

> รอยละ 70 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

รอยละการไดงานทําของนักศึกษา  > รอยละ 80 ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนประเมินความพึงพอใจของผูใชบัณฑิต > 4.00 คะแนน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 
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จุดควบคุม กระบวนการ/แนวทาง ตัวชี้วัด คาเปาหมาย 
ชวงเวลา/ 

รอบการประเมิน 
ผูรับผิดชอบ 

ดานการประเมินผลการดําเนินงานของหลกัสูตร 
การประเมินคุณภาพ
การศึกษาภายใน 

- การรวบรวมผลการดําเนินงานของหลักสูตร 

- การประเมินคุณภาพการศึกษาภายในตาม
เกณฑ AUN-QA 

- การปรับปรุงการดําเนินงานของหลักสูตร 

ผลการประเมินตามองคประกอบท่ี 1 การกาํกับ
มาตรฐานของ สป.อว. 

ผาน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

คะแนนผลการประเมินคุณภาพการศึกษาภายใน
ตามเกณฑ AUN-QA 

ผาน ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

การปรับปรุงผลการดําเนินการจากการประเมิน
คุณภาพการศึกษา 

มีการดําเนินการ ปการศึกษา หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 
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การบริหารความเส่ียงของหลักสูตร 
 

ประเด็น/ดาน ประเด็นความเสี่ยง การบริหารความเสี่ยง ผูรับผิดชอบ 
ดานหลักสูตร การกําหนด PLOs และการจัดทําหลักสูตรไมสอดคลองตาม

แนวทาง Outcome based Education และกระบวนการ 
Backward Curriculum Design 

- การอบรมใหความรูแกอาจารยและผู ท่ีเกี่ยวของเกี่ยวกับ
แนวทาง Outcome based Education และกระบวนการ 
Backward Curriculum Design 

- การกําหนดหนวยงานสนับสนุนของสถาบัน ไดแก สํานัก
วิชาการและมาตรฐานการศึกษา และท่ีปรึกษาท่ีมีความ
เชี่ยวชาญเพ่ือชวยในการจัดทําหลักสูตร 

คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร/อาจารย
ผูรับผิดชอบหลักสูตร 

การเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีและองคความรูตางๆ อยาง
รวดเร็ว สงผลตอความทันสมัยของหลักสูตร 

หลักสูตรและคณะสงเสริมใหอาจารยของหลักสูตรมีการเขารวม
การอบรม/หาความรูใหมท่ีเกี่ยวของกับองคความรูของหลักสูตร 
และนํามาปรับปรุงองคความรูในรายวิชาใหทันสมัยอยูเสมอ 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร/อาจารยผูสอน 

ดานอาจารย คุณสมบัติของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร/อาจารยประจํา
หลักสูตร/อาจารยผูสอนไมเปนไปตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตร 

หลักสูตรดําเนินการตรวจสอบคุณสมบัติของอาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร/อาจารยประจําหลักสูตร/อาจารยผูสอนใหเปนไปตาม
เกณฑมาตรฐานอยางตอเน่ือง ผานการวิเคราะห GAP Analysis 
ของหลักสูตร 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานนักศึกษา จํานวนนักศึกษาใหมของหลักสูตรไมเปนไปตามเปาหมายท่ี
กําหนด 

หลักสูตรมีการจัดกิจกรรมทางการตลาดท้ังออนไลนและออนไซต 
เชน การจัด Workshop สําหรับนักเรียนท่ีสนใจ การสรางไลน
กลุมสําหรับนักเรียนท่ีสนใจ การสรางเครือขายกับโรงเรียน
พันธมิตร 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานการเรียนการสอน ความพรอมของนักศึกษาในการฝกปฏิบัติงานในสถาน
ประกอบการ 

หลักสูตรจัดโครงการฝกเตรียมความพรอมกอนทํางานใหเหมาะสม
กับสถานประกอบการท่ีนักศึกษาไปฝกปฏิบัติงาน 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานการวัดประเมินผล อาจารยผูสอนในรายวิชากําหนดวิธีการวัดประในผลไมสอดคลอง
กับผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา 

การพัฒนาสมรรถนะอาจารยผูสอนในดานหลักสูตร การสอน และ
การวัดประเมินผลเพ่ือใหอาจารยสามารถวัดประเมินผลได
สอดคลองกับผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

นักศึกษาไมบรรลุผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร หลักสูตรดําเนินการทวนสอบทุกภาคการศึกษา และมีการวัด 
YLOs ทุกปการศึกษา วางแผนนําช่ัวโมง Homeroom มาอบรม
เพ่ิมเติมในทักษะท่ีนักศึกษายังไมบรรลุ  

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานส่ิงสนับสนุนการเรียนรู ส่ิงสนับนุนการเรียนรูของหลักสูตรไมเพียงพอตอการจัดการเรียน
การสอน 

หลักสูตรดําเนินการวิเคราะหความเพียงพอของส่ิงสนับสนุนการ
เรียนรูของหลักสูตรอยางตอเน่ืองกอนเปดภาคการศึกษาโดยมีการ
เผ่ือเวลาใหเพียงพอกับกระบวนการของงบประมาณและการ

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 
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ประเด็น/ดาน ประเด็นความเสี่ยง การบริหารความเสี่ยง ผูรับผิดชอบ 
จัดซ้ือเพ่ือใหหลักสูตรมีความพรอมในดานส่ิงสนับสนุนการเรียยรู
เม่ือเปดภาคการศึกษา 

ดานบัณฑิต การเก็บขอมูลจากบัณฑิตและผูใชบัณฑิตไมเปนไปตามเกณฑท่ี
กําหนด 

หลักสูตรกําหนดผูรับผิดชอบในการติดตามขอมูลผลการประเมิน
จากบัณฑิตและผูใชบัณฑิตอยางชัดเจน รวมท้ังติดตามขอมูลการ
ตอบแบบสอบถามจากสํานัก วิจัยและพัฒนาเ พ่ือใหทราบ
สถานะการดําเนินการอยางตอเน่ือง 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

ดานการประเมินผลการ
ดําเนินงานของหลักสูตร 

หลักสูตรไมผานการประเมินในองคประกอบท่ี 1 การกาํกับ
มาตรฐาน 

หลักสูตรตรวจสอบคุณสมบัติของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร/
อาจารยประจําหลักสูตร/อาจารยผูสอน รวมท้ังการดําเนินการ
อื่นๆ ใหเปนไปตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตร 

หัวหนาสาขา/อาจารยผูรับผิดชอบ
หลักสูตร 

 

 
 การกําหนดกระบวนการและตัวบงช้ีท่ีเก่ียวของกับการบริหารจัดการหลักสูตร: หลักสูตรวิเคราะหกระบวนการท่ีเก่ียวของกับการดําเนินการของหลักสูตร ไดแก 
หลักสูตร อาจารย นักศึกษา การจัดการเรียนการสอน สิ่งสนับสนุนการเรียนรู และประเด็นอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ เพ่ือใชในการการวางแผนคุณภาพ (Quality Planning) การควบคุม
และตรวจสอบคุณภาพ (Quality Control) และการรักษาคุณภาพ (Quality Maintenance) รวมท้ังการบริหารความเสี่ยงท่ีอาจเกิดระหวางการดําเนินงานของหลักสูตร 
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ภาคผนวก ก 
ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรและอาจารยประจําหลักสูตร 
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ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
________________________ 

 
ผูชวยศาสตราจารยกัญญณณัฐ อนุรักติพันธุ    อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
                คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

 

1. วุฒิการศึกษา ปริญญาโท 
ว.ม. (วิจัยสื่อสารมวลชน)  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2540 

ปริญญาตรี 
นศ.บ. (การโฆษณา) (เกียรตินิยมอันดับหนึ่ง) 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2536 

2. ประสบการณทํางาน พ.ศ. 2568 
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
วิชาเอกการสื่อสารองคกรและแบรนด 
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน    

พ.ศ. 2558 - 2563 
ผูชวยศาสตราจารยประจําสาขาวิชาการสื่อสารองคกรและแบรนด  
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
(มกราคม 2558 – 2563) 

พ.ศ. 2556 - 2557 
ผูชวยศาสตราจารยประจําสาขาวิชาการโฆษณาและประชาสัมพันธ  
คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2556-2557) 

พ .ศ.  2551  - 2557 
- หัวหนาสาขาวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร 

มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2551 – 2557) 
- กรรมการตัดสินรางวัลสื่อมวลชนดีเดน ประเภทรายการโทรทัศน 

ภาพยนตรโฆษณา ภาพยนตรไทย และบทเพลงสรางสรรค จัดโดย
สื่อมวลชนคาทอลิกแหงประเทศไทย (2548 – 2557) 

- ผูตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายใน (สกอ.) คณะนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยเซนตจอหน 

- กรรมการพัฒนาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต (2549 – 2557) 
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- ผูแทนคณะจัดทําหนังสือฉลองศิริราชสมบัติครบรอบ 60 ป  
พระมหากษัตริย นักพัฒนาการศึกษาเพ่ือชีวิตราษฎร โดยสมาคม
สถาบันอุดมศึกษาแหงประเทศไทย (2549) 

พ  .ศ. 2542  – 2551 

- หัวหนาสาขาวิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร  
มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2548 – 2551) 

- หั วหน าสาขาวิ ช าการประชาสั ม พันธ  คณะนิ เทศศาสตร  
มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2547-2548) 

- ผูชวยบรรณาธิการวารสาร หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต คณะ
นิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2543 – 2552) 

- กรรมการตัดสินผลงานโฆษณา TACT AWARDS (2545) 
- อาจารยประจํ าสาขาวิ ชาการโฆษณา คณะนิ เทศศาสตร  

มหาวิทยาลัยเซนตจอหน (2542 – 2547) 
พ.ศ. 2541 – 2542 

- ประกอบธุรกิจสวนตัวทางดาน Manufacturer (2541-2542) 
- อาจารย พิ เ ศษ  สาขาวิ ช าการ โฆษณา คณะนิ เทศศาสตร  

มหาวิทยาลัยเซนตจอหน  
พ.ศ. 2538 – 2540 

- Asst.AOR Controller บริษัท Leo Burnett.,Ltd. (2539-2540) 
- Media Planner บริษัท Leo Burnett.,Ltd. (2538-2539 

3. ประสบการณดานการสอน/
ฝกอบรม 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตรี 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- 1703301: Psychology for Communication 
- 1713306 : Brand Communication & Sustainable Branding 
- 1701467: Innovative Project for Communication Arts 
- CA59416 : Communication Arts Knowledge Integration 
- CA59417 : Innovative Project for Communication Arts 
- CB 59211 Sustainable Branding 
- CB 59314 Event Strategy and Management 
- CB 59317 Media Planning Strategy 
- CA 59311 Communication Research 
- CMA1106 Introduction to Communication Research 
- CRC4102 Media Strategies for Retail Business  
- CRC4302 Media Strategies for  Hospitality Business 
- BRC4103 Luxury Brand Communication 
- CRC 4201 Strategic Communication Campaign for Sport 
and Entertainment 

- CRC4310  Strategic Communication Campaign for 
Hospitality Business  
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- BRC2106 Capstone Project and Seminar in Brand 
Communication 

- BRC 2100 Strategic Brand Communication 
 
ดานการฝกอบรม  

- โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ “การเขียนหนังสือ/ตํารา เพ่ือใชใน
การขอตําแหนงทางวิชาการ” วิทยากร ศาสตราจารย ดร.นธกฤต 
วั น ต ะ เ ม ล  อ า จ า ร ย ป ร ะ จํ า ค ณ ะ ม นุ ษ ย ศ า ส ต ร  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ปการศึกษา 2566 (30 เมษายน 2567) 

- โครงการพัฒนาศักยภาพอาจารย “พัฒนาศักยภาพความเปนครู 
PIM มืออาชีพ” หลักสูตร เสริมสรางศักยภาพคนหา Career 
Aspiration รุน 1 ปการศึกษา 2565 (16,30 มีนาคม 2566) 

- หลักสูตร “เปลี่ยนบรรจุภัณฑใหปง ในยคุ New Normal”, 2565 
- หลักสูตร “การสรางแบรนดและการตลาด 2020 โครงการพัฒนา

ศักยภาพ (Potential Development Program)”, 2565 
- หลักสูตร "Packaging Design" แนวโนมและการปรับตัวสําหรับ

ธุรกิจ E-Commerce หลักสูตร MBA โดย คุณพีรวงศ จาตุรงคกุล, 
2564 

- หลักสูตร “Competency-based Educations” โดย ศ.ดร.บังอร 
เสรีรัตน, 2564 

- หลักสูตร “Ads Optimization 101 (For Management)” โดย 
STEPS Academy, 2563 

- หลักสูตร “กระบวนการใหคําปรึกษาและการดูแลจิตใจผู ให
คําปรึกษา”, 2563 

- หลักสูตร “Chinese for Communication1”, 2562 
- หลักสูตร “Teaching the Teacher”, 2559 
- หลักสูตร “ฐานขอมูลออนไลน”, 2559 
- หลักสูตร “Basic Korean for communication1”, 2559 
- หลักสูตร “Luxury Retail Management”, 2558 
- หลักสูตร  “Digital Marketing and Content Management in 

Media”, 2558 
- หลักสูตร “Coaching and Mentoring for Innovation”, 2558 
- หลักสูตร “โครงการพัฒนาศักยภาพอาจารย : พัฒนาศักยภาพ

ความเปนครู PIM มืออาชีพ 4 Module”, 2558 
- หลักสูตร “จิตวิทยาการใหคําปรึกษา”, 2558 
- หลักสูตร “การพัฒนาสรางคุณคาดวยทีม”, 2558 
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ดานท่ีปรึกษา ผูเช่ียวชาญ 
- กรรมการดานเนื้อหาและเขียนตําราชุด การรณรงคและการผลิต

งานโฆษณา สาขาวิชานิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
พ.ศ. 2563 -2565 

- กรรมการดานเนื้อหา พิจารณาตําราชุด  
กลยุทธการประชาสัมพันธ, 2562  
สาขาวิชานิเทศศาสตร  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  

- กรรมการดานเนื้อหาและเขียนหนวยในชุดวิชา 16353  
หลักการสื่อสารการตลาด สาขาวิชานิเทศศาสตร   
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  พ.ศ. 2561 

 
ดานการการบรรยาย 

- วิทยากรบรรยาย งานเสวนาในหัวขอ Education for A Better 
futuer “การศึกษาเพ่ืออนาคตท่ีดีกวา” และรวม workshop 
หองปฏิบัติการของคณะพรอมสัมภาษณรับทุน วันท่ี 15 กันยายน 
2566 

- วิทยากรรวมกิจกรรมสันทนาการ  โครงการ CB School Activities 
ณ โรงเรียนโพธินิมิตร วันท่ี 30 พฤศจกิายน 2566 

- วิทยากรบรรยาย งานสัมมนาเชิงปฏิบัติการ KSU-Rebranding 
และการสื่อสารองคกร หัวขอ “กลยุทธการสรางแบรนดและปรับ
ภาพลักษณแบรนด” มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ จังหวัดกาฬสินธุ วันท่ี 
10-11 พฤษภาคม 2566  

- วิทยากรบรรยาย หัวขอ การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการวางแผนรณรงค
โฆษณา สํานักเทคโนโลยีการศึกษา ศูนยบริการการสอนทางวิทยุ
และโทรทัศน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  วันท่ี 12 เมษายน 
2565 

- วิทยากร บรรยาย หัวขอ การนําเสนอแผนรณรงคทางการโฆษณา 
วันท่ี 13 มิถุนายน 2562 เวลา 13.30-15.30 น. อาคารสัมมนา 1 
หอง 5209 มหาวทิยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

- วิทยากรรายการซีดีเสียงเพ่ือการศึกษา วันท่ี 13 ธันวาคม 2561 
สํานักเทคโนโลยีการศึกษา มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

- วิทยากร บรรยาย หัวขอ การนําเสนอแผนรณรงคทางการโฆษณา 
วันท่ี 14 มิถุนายน 2561 เวลา 13.30-15.30 น. อาคารสัมมนา 1 
หอง 5206-5207 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

- วิทยากร บรรยาย หัวขอ Advertising Campaign & Presentation 
Skills วันท่ี 15 มิถุนายน 2560 เวลา 13.30-15.30 น. อาคาร
สัมมนา 1 หอง 5209 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
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6. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย ผลงานทางวิชาการ 
ตํารา  
กัญญณณัฐ  อนุรักติพันธุ. (2564). การรณรงค และผลิตงานโฆษณา 

หนวยท่ี 4 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการวางแผนรณรงคโฆษณา 
มหาวิทยาลัยสุ โขทัยธรรมาธิราช (พิมพครั้ ง ท่ี  1) นนทบุรี : 
สํานักพิมพมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. จํานวน 399 หนา 
ท้ังหมด 200 เลม  

 
บทความวิจยั  
กัญญณณัฐ  อนุรักติพันธุ. (2567). สถานภาพการศึกษาวิจัยดานหลักสูตร 

และปจจัยท่ีสงผลตอการเขาศึกษาในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต
ของสถาบันอุดมศึกษาเอกชนและมหาวิทยาลัยของรัฐ. วารสาร
เ ซนต จ อห น  (Saint John's Journal )  ISSN 0 859 - 9 4 3 2 .  
ปท่ี 27 ฉบับท่ี 40 (มกราคม-มิถุนายน 2567). หนา 229-249. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6)  

 
บทความวิชาการ   
กัญญณณัฐ อนุรักติพันธุ. (2567). การสรางมูลคาเชิงสัญญะของอารต

ทอยในตลาดกลองสุม. วารสารเซนตจอหน (Saint John's Journal ) 
ISSN 0859-9432. ปท่ี 27 ฉบับท่ี 41 (กรกฎาคม – ธันวาคม 
2567). หนา 312-328. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6)  

กัญญณณัฐ อนุรักติพันธุ. (2566). กลยุทธการสื่อสารแบรนดในเมตาเวิรส. 
วารสารเซนตจอหน (Saint John's Journal ) ISSN 0859-9432. 
ปท่ี 26 ฉบับท่ี 38 (มกราคม-มิถุนายน 2566). หนา 31-49. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6)  

กัญญณณัฐ อนุรักติพันธุ. (2564). กลยุทธการเพ่ิมประสิทธิภาพการ
บริหารงานโฆษณาบนเฟซบุก. วารสารเซนตจอหน (Saint John's 
Journal ) ISSN 0859-9432. ปท่ี 24 ฉบับท่ี 35 (กรกฎาคม-
ธันวาคม 2564). หนา 1-25.  

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6)  
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ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
________________________ 

 
ผูชวยศาสตราจารยกานต  เชาวนนิรัติศัย อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
          คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

 

1. วุฒิการศึกษา ปริญญาโท 
นศ.ม. )การสื่อสารเชิงกลยุทธ(  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2555  

ปริญญาตรี 
นศ.บ. )การจัดการโฆษณา(  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2551 

2. ประสบการณทํางาน  พ.ศ. 2568 
- อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  

วิชาเอกการสื่อสารองคกรและแบรนด  
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- รักษาการหัวหนาสาขาการสื่อสารองคกรและแบรนด               
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2555 – 2562     
อาจารยประจําหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
วิชาเอกการสื่อสารองคกรและแบรนด คณะนิเทศศาสตร   
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2554 – 2555  
Senior Corporate and Brand Communication,  
ABB Limited, (Thailand) 

พ.ศ. 2553 – 2554  
Corporate and Brand Communication Officer,  
ABB Limited, (Thailand) 

พ.ศ. 2552 – 2553  
Marketing Officer, Ripcurl Thailand 
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3. ประสบการณดานการสอน/
ฝกอบรม 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตรี 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- 1712111 Introduction to Corporate and Brand 
Communication 

- 1713202 Strategic Integrated Marketing Communications 
- 1712305 Digital Marketing Communications 
- 1701467 Innovative Project for Communication Arts 
- BRC 2103 Consumer Behavior for Brand Communication 
- BRC 2104 Brand Contact Point Communication Planning 
- CB59013 Creative and Strategic Thinking 
- IC62706 Audience Insights 
- IC62714 Digital Marketing 

ฝกอบรม  
- หลักสูตร “ทิศทางการสื่อสารยุคดิจิทัล รุนท่ี 8” เอพีอาร, 2559 
- หลักสูตร “การสื่อสารมวลชนระดับตน กสต. 4” สถาบันอิศรา, 2559 
- หลักสูตร “การกํากับและบริหารความเสีย่งของมหาวิทยาลัย COSO 

Enterprise Risk Management Integrating with Strategy and 
Performance รุนท่ี 1” สถาบันคลังสมองแหงชาติ,  2563 

4. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย ผลงานทางวิชาการ 
กานต เชาวนนิรัติศัย. (2564). กลยุทธการสรางและสื่อสารตราสินคา

ของธุรกิจรานสะดวกซ้ือ: กรณีศึกษา บริษัท ซีพี ออลล จํากัด 
(มหาชน). วารสารปญญาภิวัฒน. ปท่ี 13 ฉบับท่ี 2 (พฤษภาคม-
สิงหาคม 2564). หนา 162-176.  

 (TCI กลุมท่ี 1; 0.8) 

วิสาข เชี่ยวสมุทร, กานต เชาวนนิรัติศัย, พิชญณัฐ เนื่องจํานงค. (2568). 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑขนมเปยะ และน้ําพริก
สําเร็จรูปจากรานสะดวกซ้ือ ในเขตกรุงเทพมหานคร. วารสารศรี
ปทุมปริทัศน. ปท่ี 24 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 2568). จํานวน 
15 หนา. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6) มีแผนตีพิมพผลงานเดือนมกราคม-มิถุนายน 2568 
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรนเิทศศาสตรบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบนัการจัดการปัญญาภิวัฒน ์

________________________ 

 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์วิสาข์  เช่ียวสมุทร  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
          คณะนิเทศศาสตร์ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 
 

1. วุฒิการศึกษา ปริญญาโท 
นศ.ม. )การสื่อสารมวลชน(  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541 

ปริญญาตร ี
นศ.บ. )การประชาสัมพันธ์(  
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 2539 

2. ประสบการณ์ทํางาน  พ.ศ. 2568 
- อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  

วิชาเอกการสื่อสารองค์กรและแบรนด์  
คณะนิเทศศาสตร์ สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 

- รองคณบดีฝ่ายวิชาการและวิจัย คณะนิเทศศาสตร์ 
สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ และรักษาการผู้อํานวยการ 
หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

พ.ศ. 2560 – 2562 
- ผู้ช่วยคณบดีฝ่ายวิชาการ และรักษาการหัวหน้าสาขาการสื่อสาร

องค์กรและแบรนด์ คณะนิเทศศาสตร์  
สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 

- อาจารย์ประจําหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
วิชาเอกการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ คณะนิเทศศาสตร์   
สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 

พ.ศ. 2555 – 2560 
- หัวหน้าสาขาการสื่อสารองค์กรและแบรนด์ คณะนิเทศศาสตร์   

สถาบันการจัดการปัญญาภิวัฒน์พ.ศ. 2555  
- อาจารย์ประจํา คณะนิเทศศาสตร์ สถาบนัการจัดการปัญญาภิวัฒน์ 
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พ.ศ. 2553 – 2555 
- หัวหน้าสาขาวิชาการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
พ.ศ. 2552 – 2553 

- อาจารย์ประจํา คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
พ.ศ. 2547 – 2552 

- Senior Associate, Hill & Knowlton Thailand 
พ.ศ. 2545 – 2547 

- Senior Officer, True Corporation PLC. 
พ.ศ. 2542 – 2545 

- Senior Account Executive, Siam PR Consultant Co., Ltd. 
3. ประสบการณ์ด้านการสอน/
ฝึกอบรม 
 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตร ี
สถาบนัการจัดการปัญญาภิวัฒน ์

- CMA 1102 Writing for Communication Arts 
- CRC 2100 Strategic Corporate Communication 
- CRC 2101 Persuasive Communication and Writing 
- CRC 3101 Media Relationship Management 
- BRC 2104 Brand Contact Point Communication Planning 
- CB 59210 Public Relations Management 
- CB 59207 Content Strategy and Storytelling 
- CA 59425 Entrepreneurship Workshop for 

Communication Arts 
- CB59102 In-house Creative and Production Workshop 1 
- CB59209 Stakeholders Relationship Management 
- 1773305 Public Relations Management 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาโท 
- 1772701 Introduction to Communication 
- IC62703 Communication for Modern Orgazination 
- 1772703 Communication for Corproate Sustainability 

สถาบนัการศกึษาอ่ืน 
วิชาท่ีสอนระดับปริญญาโท 

- Event Management 
วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตร ี

- Introduction to Writing for Communication 
- Introduction to Public Relations and Advertising 
- Introduction to Corporate Communication 
- Strategic PR Planning  
- PR Organization Management  
- Writing for PR 
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- Special Events for PR 
ฝกอบรม  

- หลักสูตร “Executive for Communication Program” 
สมาคมนักประชาสัมพันธแหงประเทศไทย, 2559 

ดานท่ีปรึกษา/ผูเช่ียวชาญ 
- กรรมการฝายประชาสัมพันธ สมาคมผูปกครองและครู โรงเรียน

เซนตฟรังซาเซเวียร (พ.ศ. 2554 – ปจจุบัน) 
- ท่ีปรึกษาดานประชาสัมพันธ โครงการ “คุณคือพลัง หยุดยั้ง

คอรรัปชั่น” ของ สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ 
(ก.พ.ร.)  

- คณะทํางานจัดทํามาตรฐานอาชีพ สาขาประชาสัมพันธ สถาบัน
คุณวุฒิวิชาชีพ (องคการมหาชน) (TPQI) 

บรรยาย 
- การบรรยาย “เทคนิคการสื่อสารภายใน และการประชาสัมพันธ

สถาบันพัฒ” องคกร นาครู อาจารย และบุคลากรทางการศึกษา 
กระทรวงศึกษาธกิาร 

- โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “อบรมเทคนิคการผลิต
สื่ อ เ พ่ือการสื่ อสาร” ในหั วข อ  “หลักการ เ ขียนเ พ่ือการ
ประชาสัมพันธ และสื่อมวลชนสัมพันธ” ใหกับ สํานักงาน
คณะกรรมการการศึกษาข้ันพ้ืนฐาน (สพฐ.) กระทรวงศึกษาธิการ 

- การบรรยายในหัวขอ “การเขียนขาวประชาสัมพันธ” ใหกับ
ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณการเกษตร 

- ใหกั” การสื่อสารและการพัฒนาแบรนด“การบรรยายในหวัขอ บ
กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

- ผานการรับรองมาตรฐานวิชาชีพการประชาสัมพันธ อาชีพนักวิจัย
และประเมินผลการประชาสัมพันธ ระดับคุณวุฒิ 5  

- การบรรยายและฝกปฏิบัติเรื่อง “การเขียนขาวประชาสัมพันธ” 
ใหกับสํานักความยั่งยืน เครือเจริญโภคภัณฑ 

- การบรรยายดานการสรางภาพลักษณองคกร ใหกับโรงเรียน
มัธยมจาก 31 โรงเรียน 39 จังหวัด ในโครงการ Train The 
Trainer  

- การบรรยายเรื่อง “การบริหารภาพลักษณและการบริหาร
ความสัมพันธกับลูกคา” ใหกับสภาเกษตรกรแหงชาติ 

- การบรรยายดานการกําหนดกลยุทธการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 
(Business Accelerator #3-4) ใหกับสภาหอการคาไทย 

- การบรรยายเรื่อง “การบริหารภาพลักษณและการบริหาร
ความสัมพันธกับลูกคา” ใหกับสภาเกษตรกรแหงชาต ิ
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4. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย 
 
 
 
 

ผลงานวิจัย 
วิสาข  เชี่ยวสมุทร. (2564). ปจจัยดานการสื่อสารองคกรท่ีมีผลตอการ

เติบโตและความยั่งยืนขององคกร: กรณีศึกษา บริษัท ซีพี ออลล 
จํากัด (มหาชน). วารสารปญญาภิวัฒน. ปท่ี 13 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-
เมษายน 2564). หนา 104-118.  

 (TCI กลุมท่ี 1; 0.8) 
วิสาข เชี่ยวสมุทร, กานต เชาวนนิรัติศัย, พิชญณัฐ เนื่องจํานงค . 

(2568). ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑขนมเปยะ 
และน้ําพริกสําเร็จรูปจากรานสะดวกซ้ือ ในเขตกรุงเทพมหานคร. 
วารสารศรีปทุมปริทัศน. ปท่ี 24 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 
2568). จํานวน 15 หนา. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6) มีแผนตีพิมพผลงานเดือนมกราคม-มิถุนายน 2568 
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ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  

หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
________________________ 

  

อาจารยตอสกุล  ถิระพัฒน    อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
          คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
 

1. วุฒิการศึกษา ปริญญาโท 
M.A. (Communications) 
Swinburne University of Technology, Australia, 2546 

ปริญญาตรี 
ศศ.บ. (โบราณคดี) 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2541 

2. ประสบการณทํางาน พ.ศ. 2566 - 2568 
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล 
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2560 – 2565 
อาจารยประจําภาควิชาภาพยนตรและสื่อดิจิทัล  
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 

พ.ศ. 2559 – 2560 
เจาหนาท่ีวิเคราะหนโยบายและยุทธศาสตร 
กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสรางสรรค 

พ.ศ. 2550 - 2559   
อาจารยประจําภาควิชาภาพยนตรและสื่อดิจิทัล  
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 

พ.ศ. 2548 - 2549  
อาจารยประจําภาควิชาคอมพิวเตอรแอนิเมชัน  
มหาวิทยาลัยหอการคาไทย   

พ.ศ. 2546 – 2548  
เจาหนาท่ีประสานงานดานการศึกษา Kantana Edutainment 
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3. ประสบการณดานการสอน/ 
การฝกอบรม 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตรี 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  

- 1722112  ความรูพ้ืนฐานการเลาเรื่องและสื่อดิจิทัลสรางสรรค  
- CJ59205 การเลาเรื่องขามสื่อ 

สถาบันอ่ืน ๆ 
- ศิลปะการเลาเรื่อง 
- วิจารณภาพยนตร 
- การสื่อความหมายในภาพยนตร 

4. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย ผลงานทางวิชาการ  
ตอสกุล  ถิระพัฒน. (2565). “การใช Transmedia storytelling  

ของ Marvel Cinematic Universe”.  วารสารสุทธิปริ ทัศน . 
ปท่ี 36 ฉบับท่ี 2 (เมษายน–มิถุนายน 2565). หนา 1-17. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6) 
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ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

________________________ 
 

อาจารยภัคภาคิน  หาญจริง   อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
ช่ือนามสกุลเดิม ธนะโรจน  สิทธาธีระวัฒน   คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
 

1. วุฒิการศึกษา 
 

ปริญญาโท 
นศ.ม. (การบริหารธุรกิจบันเทิงและการผลิต)  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2557  

ปริญญาตรี 
นศ.บ. (ศิลปะการแสดง)  
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2550 

2. ประสบการณทํางาน  พ.ศ. 2565 – 2568 
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัลสรางสรรค 
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2562 – 2565 
Managing Editor สํานักพิมพในเครืออมรินทร 
บริษัท อมรินทร พริ้นติ้ง แอนด พับลิชชิ่ง จํากัด (มหาชน) 

พ.ศ. 2561 – 2562 
ผูจัดการฝายสื่อสารองคกร 
บริษัท ดีทีจีโอ คอรปอเรชั่น จํากัด 

พ.ศ. 2559 – 2561 
รองหัวหนาฝายสื่อสารองคกรและสรางความผูกพัน 
คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร มหาวิทยาลัยมหิดล 

พ.ศ. 2554 – 2559 
ผูสื่อขาว หนังสือพิมพโพสตทูเดย 
บริษัท โพสต พับลิชชิ่ง จํากัด (มหาชน) 

พ.ศ. 2548 – 2549 
บรรณาธิการ นิตยสาร The Boy 
บริษัท ลิตเติ้ล ร็อค จํากัด 
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พ.ศ. 2540 – 2558 
นักเขียนและบรรณาธิการเลม สํานักพิมพใยไหม 
บริษัท ใยไหม ครีเอทีฟ กรุป จํากัด 

3. ประสบการณดานการสอน/ 
การฝกอบรม 
 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตร ี 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- CJ 59207 การวิเคราะหขาวและสถานการณปจจุบัน  
- CJ 59208 การฝกผลิตสื่อเชิงปฏิบัติการ 3 
- CJ 59309 การบริหารกองบรรณาธิการสื่อคอนเวอรเจนท 
- 1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
- 1701113 การเขียนเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
- 1722101 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท 
- 1722213 การเขียนเชิงสรางสรรคและเชิงวารสารศาสตร 
- 1722204 การรายงานขาวและบรรณาธิกรขาวคอนเวอรเจนท 
- 1703314 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับการกีฬา

และบันเทิง 
การฝกอบรม  

- อบรมโครงการพัฒนานักบริหารระดับตน รุนท่ี 18, 
มหาวิทยาลัยมหิดล, พ.ศ. 2560 

- อบรมโครงการสานฝนผูประกาศเนชั่น รุนท่ี 6, บริษัท เนชั่น 
บรอดแคสติ้ง คอรปอเรชั่น จํากัด (มหาชน), พ.ศ. 2554 

4. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย 
ชื่อนามสกุลเดิม  
ธนะโรจน  สิทธาธรีะวฒัน 

ผลงานทางวิชาการ 
ธนะโรจน  สิทธาธีระวัฒน. (2565). การสื่อสารการตลาดดวยอินฟลู

เอนเซอรกับทางรอดของธุรกิจหนังสือในยุคโควิด 19. ในการ
ประชุมวิชาการปญญาภิวัฒนระดับชาติ ครั้งท่ี 12 และนานาชาติ 
ครั้งท่ี 7 (กรกฎาคม) นนทบุรี : สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน.
หนา 332-346.  

 (บทความวิชาการสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติ; 0.2) 
กันยิกา ชอว, และธนะโรจน สิทธาธีระวัฒน. (2565). พฤติกรรมการ

ใชสื่อสังคมออนไลนของนักเรียนระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนตนกับ
ความรุนแรงบนสื่อสังคมออนไลน. ในงานประชุมวิชาการการ
สื่อสารระดับชาติ  ครั้ ง ท่ี  6 ประจําป  2565 วันจันทร ท่ี  18 
กรกฎาคม 2565. หนา 1168-1183. 

 (บทความวิชาการสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติ; 0.2) 
 

บทความวิชาการ 
ธนะโรจน สิทธาธีระวัฒน. (2566). ขาวความรุนแรงในรายการขาวเชา

กับการรักษาจริยธรรมในการรายงานขาว. วารสารนิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. ปท่ี 13 ฉบับท่ี 1 (มกราคม – 
มิถุนายน 2566). หนา 48-69. 

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6) 
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บทความวิจัย  
ธนะโรจน  สิทธาธีระวัฒน. (2567). ความคาดหวังของผูประกอบการ

ดานสื่อสารมวลชนตอทักษะการเขียนเชิงวารสารศาสตรของ
ผูปฏิบัติงานดานสื่อสารมวลชน. วารสารปญญาภิวัฒน. ปท่ี 16 
ฉบับท่ี 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2567). หนา 226-244. 

 (TCI กลุมท่ี 1; 0.8) 
ศิตา  เยี่ ยม ขัน ติถาวร , อรรถพล ม ว งสวั สดิ์ ,  และธนะโรจน 

สิทธาธีระวัฒน. (2566). การศึกษาการใชสแลงของแฟนนางงาม
ไทยในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม. วารสารวิจัยราชภัฏ
พระนคร สาขามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร. ปท่ี 18 ฉบับท่ี 1 
(มกราคม – มิถุนายน 2566). หนา 156-171.  

 (TCI กลุมท่ี 2; 0.6) 
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ประวัติอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  

หลักสูตรปรับปรับปรุง พ.ศ. 2569  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

   
 

 
อาจารยภัทราวดี  ธีเลอร อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
 คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
 

1. วุฒิการศึกษา 
 

ปริญญาโท 
นศ.ม. (การสื่อสารเชิงกลยุทธ) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2552 

ปริญญาตรี 
นศ.บ. (วารสารศาสตรเพ่ืองานวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน) 
(เกียรตินิยมอันดับหนึ่ง) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2549  

2. ประสบการณทํางานดานการศึกษา 
 

พ.ศ. 2563 - 2568  
อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัลสรางสรรค 
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2558 – 2562 
อาจารยประจําสาขาวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท  
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

พ.ศ. 2550 –2557 
อาจารยประจําสาขาวารสารศาสตรเพ่ืองานวิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  

3. ประสบการณดานการสอน/
ฝกอบรม 
 

วิชาท่ีสอนระดับปริญญาตรี 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- 1701104 ความรูเทาทันสื่อ 
- 1723305 การรายงานขาวเชิงขอมูล 
- 1701309 การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร 
- 1722101 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท 
- 1701151 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1 
- 1701252 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 
- 1701253 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3 
- 1701354 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4 
- 1701455 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 
- 1701456 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 
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- 1701457 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
ฝกอบรม 

- อบรมเชิงปฏิบัติการ “การรายงานขาวดานสิทธิเด็ก กับสถาบัน 
อิสราและองคกรยูนิเซฟ ในวันท่ี 24-26 มิถุนายน 2559 ณ อัมพวา 
จ. สมุทรสาคร 

- อบรมการถายภาพแบบ Mobile Journalism ภายใต “โครงการ
สื่อศิลปวัฒนธรรมเพ่ือการเปลี่ยนแปลง” ในวันท่ี 17 และ 24 
ธั น ว า ค ม  2559 ณ  ณ  “ ศู น ย  OTOP ก ลุ ม หั ต ถ ก ร ร ม
เครื่องปนดินเผา หมู 1 OTOP ตนแบบ (บานปาจุก)” เกาะเกร็ด 

- อบรมเชิงปฏิบัติการเหยี่ยวขาวมืออาชีพ "การรายงานขาว
สืบสวน" ในวันท่ี 21-22 มกราคม , 28 มกราคม , 4 และ 11 
กุมภาพันธ 2560 ณ ศูนยฝกอบรมธนาคารธนชาต ภายในนิคม
อุตสาหกรรมบางปู จ.สมุทรปราการ และ หองประชุมชั้น 2 
อาคารสมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย 

- เขารวมงานประชุมเครือขายนักวิชาการและวิชาชีพสื่อมวลชน 
ประจําป 2560 สัมมนายุทธศาสตรเพ่ืออนาคตวารสารศาสตร 
ครั้งท่ี 13 ครั้งท่ี 1-3 มหาวิทยาลัย จัดโดย สภาการหนังสือพิมพ
แหงชาติ สภาวิชาชีพวิทยุโทรทัศนไทย สถาบันอิศรา คณะนิเทศ
ศาสตร จุฬาลงกรณ สมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศ
ไทย คณะนิเทศศาสตร รวมท้ังสถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส ในวันท่ี 
19 เมษายน, 21 เมษายน และ 19 พฤษภาคม 2560 

- อบรม “ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสารในชีวิตประจําวัน Chinese for 
Communication” กับศูนยอารยปญญา คณะศิลปศาสตร  
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ตั้งแตวันท่ี 18 เมษายน 62- 27 
มิถุนายน 62 รวม 40 ชั่วโมง 

- เขาฟง Conference เพ่ืออบรมและศึกษาแนวทางการทํา MOOC 
ในการจัดการเรียนการสอนออนไลน the 10th International  
e-learning conference 2019 “Imagine Moocs for All” จัด
โดย สกว. และ TCU ในวันท่ี 8-9 กรกฎาคม 2562 ณ BITEC 
Bangna กรุงเทพมหานคร   

- อบรมโครงการออกแบบการเรียนรู  PIM MOOC ครั้ง ท่ี 2 ป
การศึกษา 2561 “Let's Start with Learning Outcomes” จาก 
รศ.ดร.อรจรีย ณ ตะก่ัวทุง จัดโดยทีมคณะกรรมการงานโครงการ 
PIM MOOC ของสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ในวันท่ี 27 
มิถุนายน 2562 เวลา 08.00-16.00 น. 

- อบรมโครงการออกแบบการเรียนรู PIM MOOC ครั้งท่ี 3 “การ
เ ขียน Storyboard เ พ่ือการปลิตสื่ อการสอน” จัดโดยทีม
คณะกรรมการงานโครงการ PIM MOOC ของสถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน ในวันท่ี 12 กรกฎาคม 2562 เวลา 08.00-16.00 น. 
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- อบรมโครงการออกแบบการเรียนรู PIM MOOC ครั้งท่ี 5 “Active 
Learning สอนอยางไรใหหองเรียนไมนิ่ง ” จาก ผศ.ดร.วีระพงศ 
พวง เล็ ก  อาจารย จากมหาวิทยาลั ยกรุ ง เทพ จัด โดยทีม
คณะกรรมการงานโครงการ PIM MOOC ของสถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน ในวันท่ี13 สิงหาคม 2562 เวลา 08.00 - 12.00 น. 

- อบรมเบื้องลึกเบื้ องหลัง "การใช  Open Data สื่อสารเ พ่ือ
ขับเคลื่อนไทยแลนด" โดยทีมอาสาสมัครโปรแกรมเมอร และ
นักขาวมืออาชีพจาก TDJ จัดโดย สมาคมนักขาวหนังสือพิมพิแหง
ประเทศไทย ณ อาคารจามจุรีสแควร DTAC ในวันท่ี 28 กันยายน 
2562 

- อบรม เรื่อง “แคเอารูปมาใชก็โดนฟอง” โดยทนายอาทิตย ปลัด
จา ผูเชี่ยวชาฯฝายวาความ บริษัท ซีพี ออล จํากัด (มหาชน) จัด
โดย สํานักอธิการบดี สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ณ หอง 
3-0305 ในวันท่ี 10 ตุลาคม 2562 

- อบรม “20 เทคนิคการใช Excel เพ่ือการทํางานใหงายข้ึน” วันท่ี 
20 พฤศจิกายน 2562 รอบ 9.00-12.00 น. จัดโดยศูนยพัฒนา
ทักษะและภาษา สํานักการศึกษาท่ัวไป สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  

- อบรมทักษะรู เทา ทันสื่อ Media and Information Literacy 
(MIL) สําหรับ Master Trainers วันท่ี 22 ธันวาคม 2565 ณ คณะ
นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- อบรมเชิงปฏิบัติการวิชาการวิชาชีพสื่อมวลชนเพ่ือสรางสรรค 
หลักสูตรวารสารศาสตรแหงอนาคต วันท่ี 7 มกราคม 2566 ณ 
หองประชุม สมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย 

- อบรมโครงการพัฒนาศักยภาพอาจารย “พัฒนาศักยภาพความเป 
นครู PIM มืออาชีพ”หลักสูตร เสริมสรางศักยภาพคนหา Career 
Aspiration รุน 1 ป การศึกษา 2565 วันท่ี 16 และ 30 มีนาคม 
2566 

- การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 18 และการประชุมวิชาการ
ระดับนานาชาติ ครั้งท่ี 8 มหาวิทยาลัยศรีปทุม  (SPUCON2023) 
ในวันท่ี 27 ตุลาคม 2566  

ดานท่ีปรึกษา ผูเช่ียวชาญ 
- คณะอนุกรรมการฝายวิชาการ สมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหง

ประเทศไทย พ.ศ. 2560 – ปจจุบัน 
- ท่ีปรึกษาและผูประเมินการจัดคายโครงการพิราบนอย ของ

สมาคมสมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย พ.ศ. 
2560 – ปจจุบัน 

- ท่ีปรึกษาชมรมเครือขายนักสื่อสารขอมูลเชิงลึกแหงประเทศไทย 
(Thailand Data Journalism Network) พ.ศ. 2562 – ปจจุบัน 
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- ท่ีปรึกษาหลักสูตรการพัฒนานักสื่อสารขอมูลเชิงลึก ของฝายศูนย
ขอมูลการเรียนรู สถาบันวิชาการสื่อสาธารณะ ป 2562 

- ท่ีปรึกษากิจกรรมคณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญา
ภิวัฒน พ.ศ. 2558 – 2561 

- ท่ีปรึกษาคณะกรรมการสโมสรนักศึกษาสถาบันการจัดการปญญา
ภิวัฒน รุนท่ี 1 พ.ศ. 2561 

- เจาของโครงการสถานีโทรทัศนฝกปฏิบัติ PIM STATION ของ
นักศึกษาคณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
พ.ศ. 2558 จนถึงปจจบุัน 

- ท่ีปรึกษากิจกรรมคณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญา
ภิวัฒน ปการศึกษา 2558 – 2561 

- คณะทํางานพัฒนานักศึกษาและทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม สถาบนั
การจัดการปญญาภิวัฒน ประจําป 2561  

- คณะกรรมการจัดการความรู สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ป
การศึกษา 2562 และป 2567 

- ท่ีปรึกษากิจกรรมคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  
พ.ศ. 2554 

- คณะกรรมการ QA การประกันคุณภาพการศึกษา ประจําภาควิชา
วารสารศาสตร คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (พ.ศ. 
2554-2556) 

- คณะกรรมการวิจัยและวิชาการ คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ ประจําป 2554-2557 

บรรยายภายในสถาบันฯ (วิทยากร)  
- วิทยากรบรรยาย โครงการอบรมพัฒนาบุคลากรทางการศึกษา

สังกัดเทศบาลนครปากเกร็ด หลักสูตร “รูเทาทันสื่อ” ณ สถาบัน
การจัดการปญญาภิวัฒน รุนท่ี 1 ในวันเสารท่ี 15 กรกฎาคม 
2560 จํานวน 80 คน และรุนท่ี 2 ในวันเสารท่ี 22 กรกฎาคม 
2560 จํานวน 80 คน 

- บรรยายพิเศษ ในงานปฐมนิเทศ นักศึกษาในทีมสโมสรนักศึกษา 
รุนท่ี 1  หัวขอ “การใชโซเชียลมีเดียในงานประชาสัมพันธ” เม่ือ
วันท่ี 15 สิงหาคม 2561 ณ หอง Media Convergent Studio  

- วิทยากรบรรยายเรื่อง Classroom Management ในงานประชุม
อาจารยประจําภาคการศึกษา 2.1/2558 จัดโดย สํานักทรัพยากร
มนุษย PIM ในวันท่ี 10 มีนาคม 2559 ณ ณ อาคารหอประชุม
ปญญาภิวัฒน Hall 3-4 สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  

- วิทยากรกระบวนการ ชวง Library Talk งาน PIM BOOK FAIR 
พ.ศ. 2559 – จนถึงปจจุบัน 

- วิทยากรงานเสวนาในหัวขอ Education for A Better futuer 
"การศึกษาเพ่ืออนาคตท่ีดีกวา" ในงาน PIM OPEN HOUSE 2023 
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และรวม Workshop หองปฏิบัติการของคณะ พรอมสัมภาษณรับ
ทุน ในวนัท่ี 15 กันยายน 2566 

บรรยายภายนอก (วิทยากร) 
- วิทยากรบรรยายเรื่อง กระบวนการการสื่อวิดิ ทีศนเ พ่ืองาน

ประชาสัมพันธ พรอมฝกปฏิบัติการ ในโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการเพ่ือเปดโลกองคความรู มิติการประชาสัมพันธเชิงรุกสู
ประชาคมอาเซียน ใหกับคุณครูจากโรงเรียนตางๆ ท่ัวประเทศ จัด
โดยสั ง กัดสํ านั กบริ หารงานการ ศึกษา พิ เศษ สํ านั ก งาน
คณะกรรมการการศึกษาข้ันพ้ืนฐาน (สพฐ.) ในวันท่ี 26-28 
กุมภาพันธ 2559 ณ โรงแรมเดอะเล็คกาซ่ี จ.นนทบุรี 

- วิทยากรบรรยายเรื่อง Classroom Management ในงานประชุม
อาจารยประจําภาคการศึกษา 2.1/2558 จัดโดย สํานักทรัพยากร
มนุษย PIM ในวันท่ี 10 มีนาคม 2559 ณ ณ อาคารหอประชุม
ปญญาภิวัฒน Hall 3-4 สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

- วิทยากรกระบวนการ สัมมาเชิงปฏิบัติการ เรื่องกระบวนทัศนใหม 
“สื่อเปนโรงเรียนของสังคม”: แนวคิด หลักการ และแนวทาง
พัฒนา (เครือขายสมาคมวิชาชีพสื่อ ภาคใต (จ.กระบี่) ภาคกลาง 
(กรุงเทพมหานคร) ภาคเหนือ (จ.พิษณุโลก) และครั้งท่ี 5 ณ หอ
ศิลปวัฒนธรรมแหงกรุงเทพมหานคร (หอศิลปกรุงเทพฯ) รวมกับ 
สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) 

- วิทยากรกระบวนการในโครงการสัมมนาเชิงปฏิบัติการผลิตสื่ออน
ไลนอยางสรางสรรคและมีจริยธรรม 4 ภูมิภาค ไดแก จังหวัด
นครราชสีมา ในวันท่ี 7 ตุลาคม 2559 จังหวัดสุราษฎรธานี ใน
วัน ท่ี  28 ตุลาคม 2559 จั งหวัดนนทบุรี  ในวัน ท่ี  24 -25 
พฤศจิกายน 2559 และจังหวัดเชียงราย ในวันท่ี 1-2 ธันวาคม 
2559 

- ท่ีปรึกษาคณะทํางานโครงการ “พิราบนอย” ครั้งท่ี 19 เปนตนมา  
จัดโดยสมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย  

- วิทยากรกระบวนการประชุมเชิงปฏิบัติการถอดบทเรียนรูปแบบ
การจัด ZONING ปลอดเหลารอบรั้วสถานศึกษาตนแบบและ
แลกเปลี่ยนเรียนรูการดําเนินงานควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล จัด
โดย สสส. และกรมการควบคุมโรค กระทรวงสาธารณะสุข ใน
วันท่ี 14-15 พฤศจิกายน 2559 ณ โรงแรมรามาการ เดน 
กรุงเทพฯ 

- วิทยากรกระบวนการประชุมเชิงปฏิบัติการถอดบทเรียนรูปแบบ
การจัด ZONING ปลอดเหลารอบรั้วสถานศึกษาตนแบบและ
แลกเปลี่ยนเรียนรูการดําเนินงานควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล จัด
โดย สสส. และกรมการควบคุมโรค กระทรวงสาธารณะสุข ใน
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วันท่ี 21 พฤศจิกายน 2559 ณ กรมควบคุมโรค กระทรวง
สาธารณสุข 

- ทีมวิทยากรถอดบทเรียนโมเดลตนไม ในโครงการหาแนวทางการ
ดําเนินงานในชุมชนเพ่ือควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ใหกับกรม
ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณะสุข  

- วิทยากรโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการแกนนําชุมชนเพ่ือการ
เปลี่ยนแปลง : สื่อเปนโรงเรียนของสังคม ในวันท่ี 23-26 
กุมภาพันธ 2560 ณ โรงแรมไมดา ทวารวดี แกรนด จังหวัด
นครปฐม  

- วิทยากรบรรยายในโครงการสัมมนา "ปฏิรูปสื่อ ใครไดประโยชน" 
ภายใตสื่อเปนโรงเรียนของสังคม และประชุมทีมภูมิภาคอีสาน 
เพ่ือดําเนินงานในพ้ืนท่ีของจังหวัดขอนแกนในวันท่ี 28 กุมภาพันธ 
2560 จังหวัดขอนแกน 

- ทีมวิทยากร และคณะทํางาน โครงการสื่อเปนโรงเรียนของสังคม 
ในการเปนพ่ีเลี้ยงลงพ้ืนท่ีปฏิบัติการสื่อภาคใต ท่ีเกาะลันตา ใน
การสราง “นักสื่อสารสรางสรรค” จังหวัดกระบี่ (เดือนมกราคม – 
กันยายน 2560) 

- วิทยากรพิเศษ บรรยายหัวขอ “Are you ready? การเตรียม
ความพรอมสูเสนทางวิชาชีพสายนิเทศศาสตรยุคดิจิทัล” ใหกับ
นักศึกษาชั้นปท่ี 2 – 4 คณะนิเทศศาสตรการเกษตร สถาบัน
เทคโนโลยีพระจอมเกลาลาดกระบัง ในวันท่ี 27 เมษายน 2560 
เวลา 13.00 – 16.00 น. ณ หองหางนกยูง ชั้น 5 (สํานัก
หอสมุดกลาง) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาลาดกระบัง 

- ผูดําเนินรายการเสวนา ราชดําเนินเสวนา "ภาษาไทย ภาษาสื่อ" 
โดย สมาคมนักขาวฯ กับสํานักงานราชบัณฑิตยสภา ในวันท่ี 15 
ตุลาคม 2560  

- วิทยากรพิเศษ บรรยายหัวขอ “กระบวนการทํางานของ DATA 
JOURNALISM” ในโครงการ “การพัฒนานักสื่อสารขอมูลเชิง
ลึก” ท่ีอาคารจามจุรีสแควร เม่ือวันท่ี 25 มกราคม 2562   

- วิทยากรพิ เศษ บรรยายหั วข อ  หั วข อ  การใช โปรแกรม 
Spreadsheet สํ า ห รั บ นั ก สื่ อ ส า ร ข อ มู ล เ ชิ ง ลึ ก  ( Basic 
Spreadsheet for Data Journalism) ท่ีอาคารจามจุรีสแควร 
เม่ือวันท่ี 10 มีนาคม 2562   

- วิทยากรพิเศษ และเปนท่ีปรึกษาหลักสูตรการพัฒนานักสื่อสาร
ขอมูลเชิ งลึก (ThaiPBS Journalism in-house Training)  ใน
วันท่ี 20 สิงหาคม 2562 – 26 กันยายน 2562 ณ สถานีโทรทัศน
ไทยพีบีเอส 

- คณะกรรมการทํางาน และวิทยากรพิเศษ สรุปประเด็นเสวนาเวที
ยุทธศาสตรเพ่ืออนาคตวารสารศาสตร ครั้งท่ี 12 นวัตกรรม
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เปลี่ยนโลก วันท่ี 15 พฤศจิกายน 2562 เวลา 8.30-17.00 น. ณ  
Convention Hall ชั้น 2 สถานีโทรทัศนไทยพีบีเอส (ออกอากาศ 
FACEBOOK LIVE ชอง THAIPBS วันท่ี 15 พฤศจิกายน 2562 ดวย)  

- วิทยากรและคณะทํางาน ในงานสัมมนาเชิงปฏิบัติการระดม
แนวทางเสริมประสิทธิภาพการกํากับดูแลกันเอง ในยุคดิจิทัล 
หรือ “Road To TJA 2020“ นํากระบวนการและสรุปขอเสนอ
ไปสูการปฏิบัติ เปนการระดมสมอง นําปญหาพรอมเสนอแนว
ทางแกไข เพ่ือเปนกระจกสะทอนการทํางานของสมาคมฯ ใหตอบ
โจทยกับวิชาชีพมากยิ่งข้ึน ในวันท่ี 14-15 ธันวาคม 2562 ณ 
โรงแรม เดอะ เลจเจนท แมกลอง จังหวัดสมุทรสงคราม 

- วิทยากรบรรยาย และ จัด workshop หัวขอ "เทคนิคการสื่อสาร
และการบริการขอมูลท่ีมีประสิทธิภาพชองทาง NON-Voice รุนท่ี 
1-2" ใหกับสํานักงานหลักประกันสุขภาพแหงชาติ ในวันท่ี 14-15 
พฤศจิกายน 2565 และ 9, 13 ธันวาคม 2565 ณ ศูนยประชุม
วายุภักษ โรงแรมเซ็นทราศูนยราชการ แจงวัฒนะ 

- หัวหนาโครงการจัดงานสัมมนายุทธศาสตรเพ่ืออนาคตวารสาร
ศาสตร ป 2566 หัวขอ หัวขอ “แนวโนมใหมและเทคนิคในโลก
คอนเทนท- New trend New Tech in Content Industries”
จัดโดย สมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย รวมกับ
กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสรางสรรค  คณะนิเทศศาสตร 
สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  และคณะนิ เทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย วันพุธท่ี 31 มกราคม 2567 ณ ชั้น16 
หองAuditorium อาคาร CP All Academy สถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน 

- คณะกรรมการตัดสินรางวัล “พิราบนอย” ประจําป 2566 ใหกับ
สมาคมนักขาวนักหนังสือพิมพแหงประเทศไทย 

4. ผลงานทางวิชาการ/งานวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลงานทางวิชาการ 
ภัทราวดี  ธีเลอร. (2566). การศึกษาแนวโนมทักษะวิชาชีพและทักษะ

วิชาการผานการนําไปใชในโครงงานปริญญานิพนธ ปการศึกษา 
2561-2565 ของนักศึกษาชั้นปท่ี 4 สาขาวารสารศาสตรคอนเวอร
เจนทและสื่อดิจิทัลสรางสรรค คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒน. การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 18 และการ
ประชุมวิชาการระดับนานาชาติ ครั้งท่ี 8 มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
ประจาํป 2566 วันท่ี 27 ตุลาคม 2566. หนา 2010-2020.  

 (บทความวิชาการสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติ; 0.2)  
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ภาคผนวก ข 
1. ขอบังคับสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566  
2. ระเบียบสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยหลักเกณฑและวิธีการเทียบโอนหนวยกิต 

และผลการศึกษา พ.ศ. 2566 
3. ระเบียบสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน วาดวยแนวทางการดําเนินงานคลังหนวยกิต พ.ศ. 2566 
4. ประกาศสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน เร่ือง กําหนดระยะเวลาการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี 

และระดับบัณฑิตศึกษา 
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รายละเอียดการปรับปรุงหลักสูตร   
 
1. เหตุผลท่ีขอปรับปรุง 
 สถาบันใหความสําคัญในการพัฒนาและปรับปรุงกระบวนการตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับหลักสูตรใหเหมาะสม
กับสภาพจริง และเหมาะสมกับสถานการณในปจจุบันและอนาคต เนื่องจากประชาคมโลกไดมีการพัฒนาและ
เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วทุกดาน ท้ังในดานวิทยาศาสตร เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
การเปลี่ยนแปลงตาง ๆ ทําใหการพัฒนาหลักสูตรและการสอนจําเปนตองปรับเปลี่ยนใหมีความเหมาะสมสอดคลอง
กับการแขงขันและตอบสนองตอความตองการของสังคมท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 เริ่มใชปการศึกษา 2564 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เริ่มใชป
การศึกษา 2569 
 

2. เปรียบเทียบขอแตกตางระหวาง หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 กับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
 

ตารางเปรียบเทียบโครงสรางหลักสูตร 
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

ชื่อหลักสูตร : หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต    
1. วิชาเอกการส่ือสารองคกรและแบรนด 
2. วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัลสรางสรรค 

ชื่อหลักสูตร : หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต    
1. วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
2. วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

ปรัชญาของหลักสูตร :  
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน มุงม่ันผลิตนักนิเทศ
ศาสตรในยุควิถีใหม ท่ีตองประกอบไปดวยความรู ความคิดเชิงสรางสรรค 
และทักษะการส่ือสารเพ่ือการพัฒนาเน้ือหาท่ีหลากรูปแบบและหลากหลาย
แพลตฟอรม ออกแบบการส่ือสารเปนเอกลักษณผานประสบการณจริง 
อิงทฤษฎีองคความรู ชูธรรมาภิบาล เพ่ือสรางการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 
ประสานสรางพลังขับเคล่ือนสังคมไทยในทุกมิติ ใหพรอมรับกับการผันแปร
และปรับเปล่ียนในบริบทดิจิทัลและเทคโนโลยีใหม 

ปรัชญาของหลักสูตร :  
คณะนิเทศศาสตร สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน มุงม่ันผลิตนักนิเทศ
ศาสตรในยุควิถีใหม ท่ีตองประกอบไปดวยความรู ความคิดเชิงสรางสรรค 
และทักษะการส่ือสารเ พ่ือการพัฒนาเน้ือหาท่ีหลากรูปแบบและ
หลากหลายแพลตฟอรม ออกแบบการส่ือสารเปนเอกลักษณผาน
ประสบการณจริง อิงทฤษฎีองคความรู ชูธรรมาภิบาล เพ่ือสรางการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรม ประสานสรางพลังขับเคล่ือนสังคมไทยในทุกมิติ 
ใหพรอมรับกับการผันแปรและปรับเปล่ียนในบริบทดิจิทัลและเทคโนโลยีใหม 

วัตถุประสงคของหลักสูตร : 
1. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีความรูและพ้ืนฐานการคิดดานนิเทศศาสตรท่ี
ครบเครื่อง ท้ังความรูความสามารถในการวางแผน การบริหารจัดการ 
ความเขาใจในธุรกิจ และกระบวนการส่ือสาร ความสามารถในการคิด 
วิเคราะห และมีความคิดสรางสรรค เพ่ือนําไปประยุกตใชในงาน
วิชาชีพนิเทศศาสตรบนพ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณ
วิชาชีพ 
2. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีทักษะรอบดานใหมีศักยภาพในการทํางานท่ี
ตอบสนองตามความตองการของวิชาชีพได โดยมีทักษะหลากหลาย 
(Multi-skilled) สามารถประยุกตใชองคความรูเพ่ือการส่ือสารหลาก
ชองทาง (Multi-platforms) และสรางสรรคเน้ือหาท่ีหลากหลาย 
(Multi-contents) เพ่ือตอบโจทยการพัฒนาองคกรและสังคมอยางยั่งยืน  
3. เพ่ือผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณภาพ พรอมในการทํางานไดทันที ท้ัง
คุณสมบัติดานทัศนคติเชิงบวก การคิดริเริ่มสรางสรรค ความเปนผูนํา 
ความอดทนอดกล้ัน ความสามารถในการทํางานเปนทีม และการ
เรียนรูดวยตนเองตลอดชีวิต (Lifelong learning) ดวยกระบวนการ
เรียนรูจากผูทรงคุณวุฒิดานนิเทศศาสตร รวมกับนักวิชาชีพท่ีมี
ช่ือเสียงระดับประเทศ ผานการเรียนรูในช้ันเรียน กระบวนการทํา
โครงงาน กิจกรรม และการเรียนรูจากประสบการณฝกปฏิบัติงานจริง 
(Work-based Learning) ณ สถานประกอบการ 

วัตถุประสงคของหลักสูตร : 
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ไดกําหนดวัตถุประสงคของหลักสูตรเพ่ือ
ผลิตบัณฑิตท่ีมีคุณลักษณะ ดังน้ี  
1) ความรูและพ้ืนฐานการคิดดานนิเทศศาสตรท่ีครบเครื่อง ท้ังความรู
ความสามารถในการวางแผน การบริหารจัดการ ความเขาใจในธุรกิจ 
และกระบวนการส่ือสาร ความสามารถในการคิด วิเคราะห และมี
ความคิดสรางสรรค เพ่ือนําไปประยุกตใชในงานวิชาชีพนิเทศศาสตรบน
พ้ืนฐานคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 
2) ทักษะรอบดานใหมีศักยภาพในการทํางานท่ีตอบสนองตามความ
ตองการของวิชาชีพได โดยมีทักษะหลากหลาย (Multi-skilled) สามารถ
ประยุกตใชองคความรูเพ่ือการส่ือสารหลากชองทาง (Multi-platforms) 
และสรางสรรคเน้ือหาท่ีหลากหลาย (Multi-contents) เพ่ือตอบโจทย
การพัฒนาองคกรและสังคมอยางยั่งยืน  
3) คุณภาพ พรอมในการทํางานไดทันที ท้ังคุณสมบัติดานทัศนคติเชิง
บวกการคิดริ เริ่มสรางสรรค ความเปนผู นํา ความอดทนอดกล้ัน 
ความสามารถในการทํางานเปนทีม และการเรียนรูดวยตนเองตลอดชีวิต 
(Lifelong learning) ดวยกระบวนการเรียนรูจากผูทรงคุณวุฒิดานนิเทศ
ศาสตร รวมกับนักวิชาชีพท่ีมีชื่อเสียงระดับประเทศ ผานการเรียนรูในชั้น
เรียน กระบวนการทําโครงงาน กิจกรรม และการเรียนรูจากประสบการณ
ฝกปฏิบัติงานจริง (Work-based Learning) ณ สถานประกอบการ 
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ตารางเปรียบเทียบโครงสรางหลักสูตร 
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร : 
1) คุณธรรม จริยธรรม ผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

1.1 ปฏิบัติหนาท่ีดวยคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะ มีความ
ซ่ือสัตย สุจริต และมีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 

1.2 มีวินัย ตรงตอเวลา ปฏิบัติตามระเบียบและกฎเกณฑของ
องคกรและสังคมดวยความรับผิดชอบ 

1.3 ใชความรูทางนิเทศศาสตรช้ีนําสังคมในประเด็นท่ีเหมาะสม 
และเปนผูริเริ่มแสดงประเด็นในการแกไขสถานการณท้ังสวนตัวและ
สวนรวม พรอมท้ังแสดงจุดยืนอยางพอเหมาะท้ังของตนเองและของกลุม 
2) ความรู ผลการเรียนรูดานความรู 

2.1 กระตือรือรนในการใฝหาความรูดานนิเทศศาสตร และศาสตร
ท่ีเกี่ยวของ 

2.2 อธิบายหลักการและทฤษฎีดานนิเทศศาสตร และศาสตรอื่นท่ี
เกี่ยวของ และสามารถนําไปประยุกตใชแกไขปญหาในการปฏิบัติงาน
จริงได 

2.3 ติดตามความกาวหนาทางวิชาการ และความรูในแนวกวาง
ของสาขาวิชาท่ีศึกษาเพ่ือใหเล็งเห็นการเปล่ียนแปลง และเขาใจ
ผลกระทบของเทคโนโลยีใหม ๆ 
3) ทักษะทางปญญา ผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 

3.1 คิดวิเคราะห วิพากษ และเช่ือมโยงความรูอยางเปนองครวม 
อยางเปนระบบ 

3.2 สืบคน รวบรวม ศึกษา วิเคราะห และสรุปประเด็นปญญา 
เพ่ือใชในการแกไขปญหาอยางสรางสรรค 

3.3 ริเริ่มสรางสรรค ตอยอดกรอบความรูเดิม บูรณาการความรูใน
สาขาวิชาท่ีศึกษาและประสบการณเพ่ือใหเกิดนวัตกรรมดานนิเทศศาสตร 
4) ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 
 ผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวางตัวบุคคลและ
ความสามารถในการรับผิดชอบ 

4.1 มีมนุษยสัมพันธท่ีดีกับผูรวมงานในองคกรและบุคคลท่ัวไป 
สามารถทํางานกับผูอื่นไดเปนอยางดี มีภาวะผูนํา ปรับตัวเขากับ
สถานการณและวัฒนธรรมองคกร 

4.2 มีความรับผิดชอบท้ังตอตนเอง สังคมและการประกอบอาชีพ 
4.3 รับรู ยอมรับ เขารวม หรือจัดกิจกรรมดานศิลปวัฒนธรรม 

และมารยาทไทย 
5) ทักษะในการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และ
การใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

5.1 ใชเทคโนโลยีสารสนเทศในการสืบคน เก็บรวบรวม วิเคราะห 
และนําเสนอขอมูล 

5.2 ใชความรูทางคณิตศาสตรและสถิติในการวิเคราะหและ
นําเสนอ 

5.3 ใชภาษาไทยถูกตองตามหลักภาษา และส่ือสารไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 

5.4 ใชภาษาตางประเทศถูกตองตามหลักภาษา และส่ือสารอยาง
มีประสิทธิภาพไดอยางนอยหน่ึงภาษา 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร : 
วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและ
ทักษะดานการส่ือสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 
PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการส่ือสารและสารสนเทศ 
เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการส่ือสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการส่ือสาร ท่ี
หลากหลาย 
PLO4: วางแผนการส่ือสารเพ่ือจัดการความทาทายภายในและภายนอก
องคกรอยางสอดคลองกับบริบทของการส่ือสารขององคกร ธุรกิจ/แบรนด 
และสังคม 
PLO5: แสดงออกถึงความสามารถในการปรับตัวตอการเปล่ียนแปลงใน
บริบทของการส่ือสาร ธุรกิจ และสังคม 
 
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
PLO1: สรางสรรคงานดานนิเทศศาสตรโดยประยุกตองคความรูและ
ทักษะดานการส่ือสารบนพ้ืนฐานจริยธรรมวิชาชีพ 
PLO2: รูเทาทันและเลือกใชเทคโนโลยีดานการส่ือสารและสารสนเทศ 
เทคโนโลยีดิจิทัล ท่ีสอดคลองกับบริบทของการส่ือสาร 
PLO3: นําเสนองานดานนิเทศศาสตรผานชองทางการส่ือสาร ท่ี
หลากหลาย 
PLO4: วางแผน ผลิต และเผยแพรส่ือหลากหลายรูปแบบ บนหลากหลาย
แพลตฟอรมท่ีสอดคลองกับวัตถุประสงคของการส่ือสาร 
PLO5: เปนผูท่ีมีความไวตอคุณคาขาว รูวาเหตุการณใดควรเปนขาวและ
ผลักดันเน้ือหาเพ่ือการขับเคล่ือนการเปล่ียนแปลงในสังคม 
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ตารางเปรียบเทียบโครงสรางหลักสูตร 
 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

แผนการรับนักศึกษา : 
จํานวนนักศึกษา 

จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา  

2564 2565 2566 2567 2568 
จํานวนรับเขา (ช้ันปท่ี 1) 120 120 120 120 120 

นักศึกษาช้ันปท่ี 2 - 116 116 116 116 
นักศึกษาช้ันปท่ี 3 - - 114 114 114 

นักศึกษาช้ันปท่ี 4 - - - 114 114 
รวม 120 236 350 464 464 

คาดวาจะจบการศึกษา - - - 114 114 
       

แผนการรับนักศึกษา : 
ระดับช้ันป 

จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา  

2569 2570 2571 2572 2573 
นักศึกษาชั้นปที่ 1 120 120 120 120 120 
นักศึกษาชั้นปที่ 2 - 118 118 118 118 
นักศึกษาชั้นปที่ 3 - - 117 117 117 
นักศึกษาชั้นปที่ 4 - - - 117 117 

รวม 120 238 355 472 472 
คาดวาจะจบการศึกษา - - - 117 117 

       
จํานวนหนวยกิตตลอดหลักสูตร 138 หนวยกิต จํานวนหนวยกิตตลอดหลักสูตร 132  หนวยกิต 
โครงสรางหลักสูตร แบงออกเปน 3 หมวดวิชา ดังน้ี โครงสรางหลักสูตร  แบงออกเปน 3 หมวดวิชา ดังน้ี 
1. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ประกอบดวย 2 หมวด ดังนี ้   

1) หมวดอัตลักษณของสถาบัน PIM จํานวน  18  หนวยกิต  
2) หมวดศาสตรแหงชีวิต จํานวน 12 หนวยกิต  

2.1) กลุมภาษาเพ่ือการส่ือสาร        จํานวน 6 หนวยกิต 
2.2) กลุมชีวิตและสังคมแหงความสุข จํานวน 3 หนวยกิต 

    2.3) กลุมการจัดการและนวัตกรรม    จํานวน 3 หนวยกิต 

1. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ไมนอยกวา 30 หนวยกิต ดังนี้    
1.1) หมวดศาสตรแหงภาษาเพ่ือการส่ือสาร  ไมนอยกวา 12 หนวยกิต 
  เลือกเรียนอยางนอย 2 กลุม ดังน้ี 

1.1.1) กลุมภาษาเพ่ือการส่ือสาร (ภาษาไทย) 
1.1.2) กลุมภาษาเพ่ือการส่ือสาร (ภาษาอังกฤษ) 
1.1.3) กลุมภาษาเพ่ือการส่ือสาร (ภาษาท่ีสาม) 

1.2) หมวดศาสตรแหงชีวิต  ไมนอยกวา   9 หนวยกิต
 เรียนแตละกลุมไมนอยกวา 3 หนวยกิต 

 1.2.1) กลุมสังคมแหงความสุข 
 1.2.2) กลุมคุณคาแหงชีวิต 
1.3) หมวดศาสตรการจัดการและนวัตกรรม ไมนอยกวา   9 หนวยกิต 
 เรียนแตละกลุมไมนอยกวา 3 หนวยกิต 
 1.3.1) กลุมเทคโนโลยีดิจิทัล 
 1.3.2) กลุมการเปนผูประกอบการ 
อางอิงรายวิชาในเลมหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ปรับปรุง พ.ศ. 2569 และ/ หรือ ตามที่สภาสถาบันอนุมัติ 

2. หมวดวิชาเฉพาะ จํานวน    102  หนวยกิต   
2.1 กลุมวิชาแกน                      จํานวน 51 หนวยกิต  
2.2 กลุมวิชาเอก                       จํานวน 51 หนวยกิต 

- กลุมวิชาเอกบังคับ   จํานวน 24 หนวยกิต        
- กลุมวิชาเอกเลือก    จํานวน 21 หนวยกิต 
- กลุมวิชาเลือกท่ัวไป จํานวน 6 หนวยกิต 

2. หมวดวิชาเฉพาะ  จํานวน  93   หนวยกิต   
2.1 กลุมวิชาแกน              จํานวน 54 หนวยกิต  
2.2 กลุมวิชาบังคับ            จํานวน 27 หนวยกิต 
2.3 กลุมวิชาเลือก             จํานวน 12 หนวยกิต 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี  จํานวน 6 หนวยกิต 3. หมวดวิชาเลือกเสรี   จํานวน  9 หนวยกิต 
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ตารางสรุปรหัสวิชาและช่ือวิชาหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 
และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

1) กลุมวิชาแกน 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1701101 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
 (Principles and Theories of  
 Communication Arts) 

1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร 
 (Principles and Theories of  
 Communication Arts) 

1701102 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัล 
 สําหรับนิเทศศาสตร 
 (Business and Digital Marketing  
 Foundations for Communication Arts) 

1701112 พื้นฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัล 
 สําหรับนิเทศศาสตร 
 (Business and Digital Marketing 
 Foundations for Communication Arts) 

1701105 การถายภาพและการตกแตงภาพนิ่ง                                
(Photography and Retouching) 

 

1701113 เทคนิคการถายภาพและการตกแตง 
 (Photography Techniques and  
 Retouching) 

1701104 การรูเทาทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล                            
(Media, Information, and Digital 
Literacy) 

1701114 การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจทิัล 
 (Digital and Media Literacy) 

1701106 นิเทศศิลปและคอมพิวเตอรกราฟก 
 (Visual Communication Arts and  
 Computer Graphics) 

1701115 การออกแบบกราฟกดิจิทัล 
 (Digital Graphic Design) 

1701107 ความรับผิดชอบทางกฎหมาย  
 และจริยธรรมทางการสื่อสาร    
 (Responsibility in Communication 
 Laws and Ethics) 

1701116 กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร 
 (Communication Laws and Ethics) 

- 1701217 ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร 
 (English for Communication Arts) 

1701208 ศิลปะการถายทําและตัดตอ 
 ภาพเคลื่อนไหว 
 (Arts in Videography) 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ 
 (Videography Techniques and Editing) 

1712306 การผลิตวิดีโอเพื่องานสื่อสารองคกรและ 
 แบรนด 
 (Video Production for Corporate and  
 Brand Communication) 
1701310 ความคิดสรางสรรคเพื่องานนิเทศศาสตร 
 (Creative Thinking for  
 Communication Arts) 

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนาํเสนอเพื่อ 
 งานนิเทศศาสตร 
 (Creative Thinking and Presentation  
 for Communication Arts) 

1701309 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร 
 (Research for Communication Arts) 

1701320 การวิจัยเพื่องานนิเทศศาสตร 
 (Research for Communication Arts) 

1703306    ความเปนผูประกอบการและธุรกิจสื่อ 
               (Entrepreneurship and Media Startup) 

1701321 การเปนผูประกอบการธุรกิจ 
 (Entreprenuership) 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1701151 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 1) 

1701161 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 1) 

1701252 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 
 (Work-based Learning in  
 Communication Arts 2) 

1701262 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 2 
 (Work-based Learning in  
 Communication Arts 2) 

1701253 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 3) 

1701263 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 3) 

1701354 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 4) 

1701364 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4 
 (Work-based Learning in  
 Communication Arts 4) 

1701455 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 5) 

1701465 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 5) 

1701456 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6 
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 6) 

1701466 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6  
 (Work-based Learning in 
 Communication Arts 6) 

1701457 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
 (Innovative Project for  
 Communication Arts) 

1701467 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 
 (Innovative Project for Communication  
 Arts) 

 
2) กลุมวิชาบังคับ  

2.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

1712101 ความรูพื้นฐานการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 (Introduction to Corporate and 
 Brand Communication) 

1712111 ความรูพื้นฐานการสื่อสารดิจิทัลเพื่อองคกร 
 และแบรนด 
 (Introduction to Digital Communication  
 for Corporate and Brand) 

1712204 การเขียนเพื่อการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 (Writing for Corporate and Brand 
 Communication) 

1712112 การเขียนเพื่อการสื่อสารดิจิทัลเพื่อองคกร 
 และแบรนด 
 (Writing for Corporate and Brand  
 Communication) 

1712203 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจ 
 ผูบริโภคเชิงลึก 
 (Marketing Analysis and Consumer 
 Insights) 

1712213 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภค 
 เชิงลึก 
 (Marketing Analysis and Consumer Insights) 

1712305 การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
 (Digital Marketing  
 Communications) 

1712214 การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
 (Digital Marketing Communications) 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1713305 การจัดการการประชาสัมพนัธ  
 (Public Relations Management) 

1712215 การจัดการการประชาสัมพนัธ  
 (Public Relations Management) 

1713202 กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชงิบรูณาการ 
 (Strategic Integrated Marketing  
 Communications) 

1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและ 
 กลยุทธสื่อ 
 (Integrated Marketing  
 Communication and Media Strategy 

- 1712317 การวางแผนการสื่อสารเชงิกลยทุธ 
 (Strategic Communication Planning) 

1713306 การสื่อสารแบรนดและการสรางแบรนด 
 อยางยั่งยืน  
 (Brand Communication and  
 Sustainable Branding) 

1712318 ความยั่งยืนในการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 (Sustainability in Corporate and Brand  
 Communication) 

1712308 การบริหารการสื่อสารในสถานการณความ 
 เสี่ยงและภาวะวิกฤต
 (Communication Management in  
 Risk and Crisis Situation) 

1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณ 
 ความเสี่ยงและภาวะวิกฤต
 (Communication Management in Risk  
 and Crisis Situation) 

1712306 การผลิตวิดีโอเพื่องานสื่อสารองคกร 
 และแบรนด           

  (Video Production for Corporate and 
 Brand Communication) 

- 

1712112 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารเชิงสรางสรรค 
 (English for Creative Communication) 

- 

 
2.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1722101 ความรูพืน้ฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท
 (Introduction to Convergent  
  Journalism) 

1722111  ความรูพื้นฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท 
 และสื่อดิจิทัล 
 (Introduction to Convergent Journalism  
 and Digital Media) 

1722102 ความรูพื้นฐานการเลาเร่ืองและสื่อดิจิทัล 
  สรางสรรค 
  (Introduction to storytelling and  
  creative digital media) 

1722112 การเลาเร่ืองผานสื่อ 
 (Storytelling for Media) 

1722203 การเขียนเชงิสรางสรรคและเชิงวารสารศาสตร 
 (Creative and Journalistic Writing) 

1722213 การเขียนขาว 
 (News Writing) 
1722214 การเขียนเชิงวารสารศาสตร 
 (Journalistic Writing) 

1722204 การรายงานขาวและบรรณาธิกรขาวคอน 
  เวอรเจนท 
  (Convergent News Reporting and Editing) 

1722215 การรายงานและบรรณาธิกรขาว  
 (Journalism Reporting and Editing) 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1723303    การผลิตรายการขาววิทยุกระจายเสียงและ 
 วิทยุโทรทัศน       
                (Broadcast Journalism) 
1722205 การสรางสรรคขอมูลดวยภาพกราฟกและ 
 แอนิเมชั่น 
 (Data Visualization and Animation) 

1722216 กราฟก และแอนิเมชั่นในงานวารสารศาสตร 
 (Graphic and Animation for Journalism) 

1722306 การสรางสรรคเนื้อหาสื่อและการตลาด 
 ดิจิทัล 
 (Digital Content Creation and Digital  
 Marketing) 

1722317 การสรางสรรคเนื้อหาสื่อดวยการตลาดดิจิทลั
และขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรับสาร 

 (Digital Content Creation and Digital 
Marketing with Audience Insights) 

1723309 การวิเคราะหผูรับสารและการออกแบบ 
 เนื้อหา   
 (Audience Analysis and Content  
 Design) 
1722307 กลยุทธการเลาเร่ืองขามสื่อ 
 (Transmedia Storytelling Strategy) 

1722318 กลยุทธการเลาเร่ืองขามสื่อและการผลิตสื่อ 
 สรางสรรค 
 (Transmedia Storytelling Strategy and  
 Creative Media Production) 

1723201    การผลิตสื่อสรางสรรค                                              
(Creative Media Production)    

1722308 การสรางสรรคนวัตกรรมสื่อดิจิทัลเพื่อ 
 กลยุทธการสื่อสาร 
 (Digital Media Innovation for  
 Communication Strategy) 

1722419 กลยุทธการสื่อสารเพื่อสรางนวตักรรมสื่อดิจิทัล 
 และสื่อทางเลือก  
 (Communication Strategies for Digital  
 Media Innovation and Alternative Media) 

 
3) กลุมวิชาเลือก 

3.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

1703302 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาและการเลาเร่ือง 
 เพื่อการสื่อสารองคกรและแบรนด 
 (Content Strategy & Storytelling for  
 Corporate and Brand Communication) 

1713211 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพื่อการสื่อสารองคกร 
 และแบรนด  
 (Content Strategy for Corporate and  
              Brand Communication) 

1713204 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรม 
 พิเศษ  
 (Event Strategy and Management) 

1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ 
 (Event Strategy and Management) 

1703301 จิตวิทยาเพื่อการสื่อสาร 
 (Psychology for Communication) 

1713213 จิตวิทยาเพื่อการสื่อสาร 
 (Psychology for Communication) 

1713201 การออกแบบอัตลักษณองคกร 
 (Corporate Identity Design) 

1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร
 (Corporate Identity Design) 

1703303 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองคกร 
  (English for Corporate Communication) 

1713315 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารองคกร 
 (English for Corporate Communication) 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1713308 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรม 
 การบริการ 
 (Corporate Branding in Hospitality  
 Industry) 

1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการ 
 บริการ 
 (Corporate Branding in Hospitality  
 Industry) 

1712307 การจัดการความสัมพนัธกับผูมสีวนได 
 สวนเสีย 
 (Stakeholders Relationship 
 Management) 

1713317 การจัดการความสัมพนัธกับผูมสีวนไดสวนเสีย
 (Stakeholders Relationship Management) 

- 1713318 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด  
 (Digital Media Design for Corporate and 
 Brand) 

- 1713319 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพื่อ 
 กลยุทธองคกรและแบรนด 
 (AI for Data Management in Corporate  
 and Brand Strategies) 

 
3.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1723304 โครงงานฝกปฏิบตัิพัฒนาเว็บไซตและสื่อ 
 อินเตอรแอคทีฟ 
 (Website and Interactive Media  
 Workshop) 

1723211 การพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ 
 (Website and Interactive Media) 

1703305 บุคลิกภาพและการแสดงออกผานสื่อ 
 (Personality and Performance for  
 Media) 

1723212 ทักษะการนาํเสนอและการเปนพิธีกร 
 (Presentation and Hosting Skills) 

1703307 การบริหารจัดการกลุมแฟนคลบัและผูนํา 
 อิทธิพล 
 (Fan Club & Influencer Management) 

1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการ 
 ดึงดูดแฟนคลบั 
 (Influencer Management and Fan  
 Engagement Strategies) 

1703314 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับ 
 การกีฬาและบันเทิง 
 (Strategic Communication Campaign  
 for Sport and Entertainment) 

1723214 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสําหรับ 
 อุตสาหกรรมบนัเทิง 
 (Strategic Communication Campaign for  
 Entertainment Industry) 

1723305 วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิง 
 ขอมูล  
 (Data Journalism) 

1723315 วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิงขอมูล 
 (Data Journalism) 

1703308 การจัดการเนื้อหาและชุมชนออนไลน 
 (Content and Online Community  
 Management) 

1723316 การผลิตเนื้อหาและการสรางรายได  
 (Content Production and Profit) 

1723310 การขับเคลื่อนสังคมและสรางการ
 เปลี่ยนแปลงในสังคม 

1723317 สื่อเพื่อการขับเคลื่อนสังคม  
 (Media for Social Change) 
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 (Social Movements, Activism and  
 Social Change) 
1703313 การสื่อสารเพื่อบริบทเฉพาะ 
 (Communication for Specific Context) 

1723318 การผลิตเนื้อหาสาํหรับผูรับสารเฉพาะกลุม 
 (Content Production for Target Audiences) 

1723306 โครงงานฝกปฏิบตัิรายงานขาวเชิงสบืสวน
 (Investigative Reporting Workshop) 

1723319 การรายงานขาวเชิงสืบสวน
 (Investigative Reporting) 

- 1723320 การพัฒนาธุรกิจสื่อ  
 (Media Startup) 

 
4) หมวดวิชาเลือกเสรี 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
1713307 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ 
 (Brand Touch Point) 

1705301 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ 
 (Brand Touch Point) 

1703312 สื่อในวัฒนธรรมประชานิยม 
 (Media in Popular Culture) 

1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร 
 (Media in the film and Television  
 Drama Industry) 

- 1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพื่อสังคมสูงวัย 
 (Media in the Context of an Aging  
 Society) 

- 1705304 สื่อกับอุตสาหกรรมสุขภาพ 
 (Media in the Wellness Industry) 

1713409 ทักษะการพูดและการนําเสนอเพื่อการ
 สื่อสารองคกรและแบรนด 
 (Speaking and Presentation Skills for  
 Corporate and Brand Communication) 

1705305 การพูดในที่สาธารณะ 
 (Public Speaking) 

- 1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพื่อเคร่ืองมือคนหา  
 (SEO Strategies for Website Optimization) 

1703309 การประยุกตใชเหมืองขอมูลและวิเคราะห 
 ขอมูลออนไลนสาํหรับงานนเิทศศาสตร 
 (Data Mining and Online Analytics  
 Application for Communication Arts) 

1705307 เคร่ืองมือการวิเคราะหขอมูลและการติดตาม 
 ความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน 
 (Data Analytics and Social Listening  
 Tools for Insights) 

- 1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอร 
 เฟซในงานนิเทศศาสตร  
 (User Experience and Interface Design  
 in Communication Arts) 

- 1705409 การสื่อสารสําหรับผูประกอบการสตารตอัป 
 (Communication for Startup) 

1701103 การเขียนเพื่องานนิเทศศาสตร 
 (Writing for Communication Arts) 
 
 

- 
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1713203 กลยุทธการกําหนดเนื้อหาเพื่อการสื่อสาร 
 องคกรและแบรนดในยุคดิจิทลั 
 (Strategic Corporate and Brand  
 Content in Digital Era) 

- 

1723202 การถายภาพวารสารศาสตร
 (Photojournalism) 

- 

1723307 สารคดีขามสื่อ  
 (Documentary across Media) 

- 

1723308 การออกแบบกราฟกและผลิตนติยสาร  
 (Graphic Design and Magazine 
 Production)   

- 

1703304 การถายภาพเฉพาะทาง  
 (Specialized Photography) 

- 

1703310 ภาษาอังกฤษสาํหรับการเขียนขาว   
 (English for News Writing) 

- 

1703311 ภาษาอังกฤษเพื่อการรายงานขาวขามสื่อ 
 (English for Cross-media News  
 Reporting) 

- 
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ตารางเปรียบเทียบหลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

 

 1) กลุมวิชาแกน 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
1701101           หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร                3(3-0-6) 
                       (Principles and Theories of Communication Arts) 
           วชิาบงัคับกอน : ไมม ี
           (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเบื้องตนเกี่ยวกับการส่ือสาร องคประกอบ
ของการส่ือสาร กระบวนการส่ือสาร การสรางและนําทฤษฎีไปบูรณาการกับศาสตรอื่นๆ 
ปจจัยที่มีอิทธิพลและสงผลกระทบตอการส่ือสาร ความสําคัญ บทบาทหนาที่และความ
รับผิดชอบในวิชาชีพนิเทศศาสตร ตลอดจนจริยธรรม และจรรยาบรรณของนักนิเทศศาสตร 
 Introduction to communication principles, concepts and 
theories, as well as the elements of communication, and communication 
process; creating and integrating theories with other sciences; factors that 
influenced and affected to communication; the importance, roles and 
responsibilities, including ethics and morality in Communication Arts profession. 

1701111 หลักและทฤษฎีนิเทศศาสตร                                   3(3-0-6) 
                     (Principles and Theories of Communication Arts) 
                     วชิาบังคับกอน : ไมมี 
                     (Prerequisite Course: None) 
  หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเบื้องตนเกี่ยวกับการส่ือสาร องคประกอบ
ของการส่ือสาร กระบวนการส่ือสาร การสรางและนําทฤษฎีไปบูรณาการกับศาสตรอื่นๆ 
ปจจัยที่มีอิทธิพลและสงผลกระทบตอการส่ือสาร ความสําคัญ บทบาทหนาที่และความ
รับผิดชอบในวิชาชีพนิเทศศาสตร ตลอดจนจริยธรรม และจรรยาบรรณของนักนิเทศศาสตร 
  Principles, concepts and theories, as well as the elements of 
communication, and communication process; creating and integrating 
theories with other sciences; factors that influence and affect 
communication; the importance, roles and responsibilities, including ethics 
and morality in Communication Arts profession.   

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
 

1701102           พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลสาํหรบั                  3(3-0-6) 
                       นิเทศศาสตร    
                       (Business and Digital Marketing Foundations for               
                       Communication Arts) 
                       วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                       (Prerequisite Course: None) 
 ความรูพื้นฐานเพื่อความเขาใจภาพกวางขององคกรธุรกิจ โครงสราง 
องคกร ตลอดจนสภาพแวดลอมที่สงผลกระทบทางธุรกิจ ความเชื่อมโยงของสวนตาง ๆ ที่
สงผลตอการวางกลยุทธและการดําเนินตามเปาหมายองคกร วัฒนธรรมองคกร กระบวนการ
ทางการตลาด และการส่ือสารการตลาด โดยมุงเนนการทําการตลาดในเชิงดิจิทัล กลุมลูกคา
เปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมทางธุรกิจและการตลาด 
 Basic knowledge for the overall understanding of business 
organization and organization structure as well as the business environment, any 
connectivity that impacts on strategic planning and implementation, organization culture, 

1701112 พ้ืนฐานทางธุรกิจและการตลาดดิจทิัลสําหรับ               3(3-0-6) 
                      นิเทศศาสตร   
                      (Business and Digital Marketing Foundations 
                      for Communication Arts) 
                      วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                      (Prerequisite Course: None) 
  ความรูพื้นฐานเพื่อความเขาใจภาพกวางขององคกรธุรกิจ โครงสราง 
องคกร ตลอดจนสภาพแวดลอมที่สงผลกระทบทางธุรกิจ ความเชื่อมโยงของสวนตาง ๆ 
ที่สงผลตอการวางกลยุทธและการดําเนินตามเปาหมายองคกร วัฒนธรรมองคกร 
กระบวนการทางการตลาด และการส่ือสารการตลาด โดยมุงเนนการทําการตลาดในเชิง
ดิจิทัล กลุมลูกคาเปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมทางธุรกิจและการตลาด 
  Fundamental knowledge for the overall understanding of 
business organization and organization structure as well as the business 
environment, any connectivity that impacts on strategic planning and 
organization goal execution, organization culture, marketing processes and 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
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marketing processes and marketing communication, focusing on Digital Marketing; target 
market as well as business and marketing ethics. 

marketing communication, focusing on Digital Marketing; target customer 
group as well as business and marketing ethics. 

1701105             การถายภาพและการตกแตงภาพน่ิง                          3(2-2-5) 
                         (Photography and Retouching) 
                         วชิาบงัคับกอน : ไมมี 
                         (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ และเทคนิคการถายภาพนิ่งขั้นพื้นฐาน ประกอบดวยประเภท
ของกลอง การเลือกใชกลองและเลนสเพื่อวัตถุประสงคในการถายภาพลักษณะตาง ๆ การจัด
องคประกอบภาพ เทคนิคการถายภาพประเภทตาง ๆ การเลาเร่ืองดวยภาพ ตลอดจนเทคนิค
การใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในการตกแตงภาพเบื้องตน การกําหนดมุมมอง การวัดและเลือก
พื้นที่ของภาพ และการแกไขรูปภาพ เพื่อนําไปใชในงานนิเทศศาสตร 
 Basic principles and techniques of photography consisting of 
camera types, selection of cameras and lens for any photography objectives, 
compositioning, photography techniques, visual story- telling as well as applying 
computer program for photo retouching, defining photo perspective, 
measurement and select photo space, as well as photo editing, to be further 
used in communication works. 
 

1701113    เทคนิคการถายภาพและการตกแตง                         3(2-2-5) 
                        (Photography Techniques and Retouching)  
                        วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                         (Prerequisite Course: None) 
  หลักการ และเทคนิคการถายภาพนิ่งขั้นพื้นฐาน ประกอบดวย
ประเภทของกลอง การเลือกใชกลองและเลนสเพื่อวัตถุประสงคในการถายภาพลักษณะ
ตาง ๆ การจัดองคประกอบภาพ เทคนิคการถายภาพประเภทตาง ๆ การเลาเร่ืองดวยภาพ 
การถายภาพเพื่องานวารสารศาสตร การถายภาพเพื่อการประชาสัมพันธและโฆษณา ตาม
จริยธรรมการถายภาพ ตลอดจนเทคนิคการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรในการตกแตงภาพ
เบื้องตน การกําหนดมุมมอง การวัดและเลือกพื้นที่ของภาพ และการแกไขรูปภาพ เพื่อ
นําไปใชในงานนิเทศศาสตร 
  Basic principles and techniques of photography 
consisting of camera types, selection of cameras and lens for any 
photography objectives, compositioning, photography techniques, visual 
story- telling, photo journalism, photo for public relations and advertising as 
well as applying computer program for photo retouching, defining photo 
perspective, photo area measurement and selection, as well as photo 
editing, to be further used in communication works. 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยการเพิ่มเนื้อหาการ
ถายภาพเพือ่ใชในงานนิเทศศาสตร ตามความ
ตองการของสถานประกอบการ  

- เนนย้ําเร่ืองจริยธรรมการถายภาพ 

1701104 การรูเทาทันสื่อ สารสนเทศ และดิจิทัล                    3(3-0-6) 
 (Media, Information, and Digital Literacy) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisite Course: None) 
 หลัก แนวคิด ทฤษฎี บทบาทหนาท่ี จริยธรรม และความรับผิดชอบของ
ส่ือมวลชน ภูมิทัศนของส่ือที่เปล่ียนแปลง และผลกระทบของส่ือที่มีตอบุคคล  สังคม 
เศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม โดยสามารถนําไปวิเคราะห วิพากษ ประเมินคุณคา และการ
ตอบสนองตอขอมูลขาวสารที่นําเสนอผานส่ือประเภทตาง ๆ ทั้งส่ือด้ังเดิม ส่ือดิจิทัล ส่ือ
ออนไลน และส่ือสังคมออนไลน อยางรูเทาทัน กระบวนการทํางานของส่ือในยุคปจจุบันทั้งใน
ฐานะผูสงสารและผูรับสาร รวมทั้ง ความรับผิดชอบของผูสงสารและผูรับสารในกระบวนการ
ส่ือสารสองทาง และใชการส่ือสารเพื่อสงเสริมการเปนพลเมืองที่มีบทบาทตอการพัฒนาสังคม 

1701114             การรูเทาทันสื่อ ขอมูล และดิจิทัล                       3(3-0-6) 
                        (Digital and Media Literacy) 
                        วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                        (Prerequisite Course: None) 
 บทบาทหนาที่ของส่ือ ภูมิทัศนของส่ือที่เปล่ียนแปลง และผลกระทบ
ของส่ือที่มีตอบุคคล  สังคม เศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม กระบวนการสรางขอเท็จจริง 
สามารถนําไปวิเคราะห วิพากษ ประเมินคุณคา และการตรวจสอบความถูกตองของขอมูล 
การตอบสนองตอขอมูลขาวสารที่นําเสนอผานส่ืออยางรูเทาทัน รวมทั้ง ความรับผิดชอบ
ของผูสงสารและผูรับสารในกระบวนการส่ือสารสองทาง และใชการส่ือสารเพื่อสงเสริมการ
เปนพลเมืองที่มีบทบาทตอการพัฒนาสังคม 
 Principles, concepts, theories, ethics, roles and 
responsibilities of mass media, changes of media landscape and the impact 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกบัผลลัพธ
การเรียนรู 
- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยมุงเนนใหผูเรียน
สามารถนําขอมูลที่ไดรับ เพื่อมาวิเคราะห
ตรวจสอบความถูกตองของขอมูล 
- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชบั 
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 Principles, concepts, theories, ethics, roles and responsibilities 
of mass media, changes of media landscape and the impact of media on 
persons, society, economy, politics and culture with the ability to analyze, 
criticize, evaluate and wisely respond to the information presented in various 
types of media.   Media, information, and digital literacy in traditional, digital, 
online and online social media. Understanding mass communication process as 
sender and receiver, the responsibilities of sender and receiver through two way 
communication and using communication process to enhance citizenship in 
social development. 

of media on persons, society, economy, politics and culture with the ability 
to analyze, criticize, evaluate, verify data and to be media literate in response 
to presented information.   Media, information, and digital literacy in 
traditional, digital, online and online social media.  Including the 
responsibilities of both the sender and the receiver in two- way 
communication process, and using communication to promote active 
citizenship for social development. 

1701106  นิเทศศิลปและคอมพิวเตอรกราฟก                                3(2-2-5) 
 (Visual Communication Arts and Computer Graphics) 
                     วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ และทฤษฎีการออกแบบนิเทศศิลปเพื่องานนิเทศศาสตร เพื่อใหมี
ความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติทางดานการออกแบบสรางสรรคและใชเทคโนโลยีในการ
ออกแบบอยางมีคุณภาพผานการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟก ฝกปฏิบัติการใชคําส่ัง
พื้นฐานจากโปรแกรมกราฟก เพื่อใหมีความรูความเขาใจคุณสมบัติของเคร่ืองมือสราง
โปรแกรมกราฟก และมีทักษะเบื้องตนเกี่ยวกับการสรางภาพเบื้องตน สรางแนวคิดเกี่ยวกับ
งานกราฟก สามารถสรางเนื้อหาที่ผานการวิเคราะห และหาวิธีนําเสนอที่นาสนใจอันจะ
สามารถนําไปสรางสรรคส่ือไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 Principles and theories of Visual Communication Arts, in order 
to have knowledge in both theories and practices in creative design through 
computer graphics programs, as well as practice using basic commands from 
graphic programs to gain knowledge and understanding of the features of 
graphic creation tools, including having basic skills in visualization; creating ideas 
about graphics and the ability to use quality design technology; able to create 
content by analyze and interested presentations that can be used to create 
effective media. 
 
 
 
 

1701115  การออกแบบกราฟกดิจิทัล                                3(2-2-5)
 (Digital Graphic Design)  
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ และทฤษฎีการออกแบบดวยโปรแกรมกราฟกเพื่องานนิเทศ
ศาสตร เพื่อใหมีความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติทางดานการออกแบบสรางสรรคและใช
เทคโนโลยีในการออกแบบอยางมีคุณภาพผานการใชโปรแกรมคอมพิวเตอรกราฟก ฝก
ปฏิบัติการใชคําส่ังพื้นฐานจากโปรแกรมกราฟก เพื่อใหมีความรูความเขาใจคุณสมบัติของ
เคร่ืองมือสรางโปรแกรมกราฟก และมีทักษะเบื้องตนเกี่ยวกับการสรางภาพเบื้องตน สราง
แนวคิดเกี่ยวกับงานกราฟก สามารถสรางเนื้อหาที่ผานการวิเคราะห และใชวิธีนําเสนอที่
นาสนใจอันจะสามารถนําไปสรางสรรคส่ือไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 Principles and theories of graphic program for 
Communication Arts, in order to have knowledge in both theories and 
practices in creative design through computer graphics programs, as well as 
practice using basic commands from graphic programs to gain knowledge and 
understanding of the features of graphic creation tools, including having basic 
skills in visualization; generate graphic design concepts, create analyzed 
content, and employ engaging presentation methods that can lead to 
effective media creation. 

ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ 
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1701107 ความรับผิดชอบทางกฎหมาย                            3(3-0-6) 
 และจริยธรรมทางการสื่อสาร 
 (Responsibility in Communication Laws and Ethics) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 ทฤษฎี และแนวคิดเกี่ยวกับประเด็นสําคัญทางกฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวของ
กับการทํางานของส่ือ การพัฒนาของระบบทุนนิยมไทย ปญหาการพัฒนาเศรษฐกิจของไทย 
ปญหาสังคม การแกไขและพัฒนาสังคม ภายใตหลักจริยธรรม เพื่อเปนพื้นฐานการเปนนัก
นิเทศศาสตรที่ดี รับผิดชอบตอสังคม และประเทศชาติ 
 Theories and concepts of significant issues in media law and ethics 
related to media operations; the development of capitalism in Thailand, 
Thailand’ s economic development problems, social problems, social 
improvement and development for further being a good communicator who is 
responsible for society and country. 

1701116             กฎหมาย และจริยธรรมการสื่อสาร                 3(3-0-6)
             (Communication Laws and Ethics)   
                            วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                            (Prerequisite Course: None) 
 ทฤษฎี และแนวคิดเกี่ยวกับประเด็นสําคัญทางกฎหมายและ
จริยธรรมที่เกี่ยวของกับการทํางานของส่ือ การพัฒนาของระบบทุนนิยมไทย ปญหาการ
พัฒนาเศรษฐกิจของไทย ปญหาสังคม การแกไขและพัฒนาสังคม ภายใตหลักจริยธรรม
และหนาที่ความเปนพลเมือง  
 Theories and concepts of significant issues in media law 
and ethics related to media operations; evolution of Thai capitalism, 
challenges in Thailand's economic development, social problems, social 
resolution and advancement grounded in ethics and duties of citizenship. 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชบั 
 

- 1701217 ภาษาอังกฤษเพ่ืองานนิเทศศาสตร                                  3(3-0-6) 
(English for Communication Arts) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 

 (Prerequisite Course: None) 
 การพัฒนาทักษะการใชภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารสําหรับนักนิเทศศาสตร 
การฟง การอานจับประเด็นเพื่อทําความเขาใจเนื้อหา การส่ือสารดวยวาจาขั้นพื้นฐาน การ
เลือกใชคําศัพทและรูปประโยคที่เหมาะสมเพื่อการส่ือสารดวยวาจาและการเขียน บอกเลา
เร่ืองราว การเขียนจดหมายและอเีมลเพื่อโนมนาวใจ การสรางสรรคขอความผานส่ือตาง ๆ 
 Developing English skills for communicative English use in 
communication arts related careers include listening, reading and reading for 
comprehension and understanding the main Ideas, basic verbal 
communication, selection of vocabulary and sentences to create appropriate 
texts, storytelling, persuasive letter and email writing, in various types of 
media as well as to reply and persuade in English. 
 
 
 
 
 

- เพิ่มรายวิชา เพื่อใหสอดรับความความตองการ
ของผุมีสวนไดเสีย กลุมวิชาชีพ และใหสอดรับ
กับมาตรฐานการอุดมศึกษา ป พ.ศ. 2565 ที่ให
ผูเรียนมีความรูดานภาษาอังกฤษ 
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1701208                ศิลปะการถายทําและตัดตอภาพเคลื่อนไหว             3(2-2-5) 
              (Arts in Videography) 
                            วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                           (Prerequisite Course: None)  
 หลักการและทฤษฎีเกี่ยวกับองคประกอบ รูปแบบ ประเภท
ภาพเคล่ือนไหว ศิลปะการเลาเร่ืองดวยภาพเคล่ือนไหว การจัดทําบทสําหรับการถายทํา 
เทคนิคการถาย และลําดับภาพเคล่ือนไหว ฝกปฏิบัติการใชเคร่ืองมือในการถายทําและลําดับ
ภาพ การตัดตอเพื่องานนิเทศศาสตรรูปแบบตาง ๆ หลักการใชเสียง และทําเสียงประกอบ 
 Principles and theories of composition, form, animation 
types, the arts of storytelling with animation; creating script, techniques and 
animation sequences for shooting process, as well as practice in using shooting 
and sequencing tools; edting in various types for Communication Arts; principles 
of creating sound and soundtrack in videography. 

1701218 เทคนิคการถายทําภาพเคลื่อนไหวและตัดตอ                 3(2-2-5)
 (Videography Techniques and Editing)   
                     วชิาบังคับกอน : ไมมี 
                     (Prerequisite Course: None) 
 หลักการและทฤษฎี เกี่ ย วกับองคประกอบ รูปแบบ ประเภท
ภาพเคล่ือนไหว ศิลปะการเลาเร่ืองดวยภาพเคล่ือนไหว การจัดทําบทสําหรับการถายทํา 
เทคนิคการถาย และลําดับภาพเคล่ือนไหว หลักการใชเสียง และทําเสียงประกอบ ฝก
ปฏิบัติการใชเคร่ืองมือในการถายทําและลําดับภาพ การตัดตอเพื่องานนิเทศศาสตร
รูปแบบตาง ๆ การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางชิ้นงาน 
 Principles and theories of composition, form, animation 
types, the arts of storytelling with animation; scripts for filming, mastering 
shooting techniques and motion picture flow, understanding sound 
principles and sound effect production, hands- on practice with filming and 
sequencing equipment, editing for various communication arts purposes, and 
leveraging artificial intelligence as a creative assistant. 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกบัผลลัพธ
การเรียนรู 
- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกบั
หลักการใชเสียง ในการถายทําภาพเคล่ือนไหวและ
การตัดตอ และมกีารใชเคร่ืองมือปญญาประดิษฐ
เปนผูชวยในการสรางงาน 
- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชบั และสอดคลองกับ
วิชาเทคนิคการถายภาพและการตกแตง 

1712306 การผลิตวิดีโอเพ่ืองานสื่อสารองคกรและแบรนด                  3(2-2-5) 
 (Video Production for Corporate and Brand 
 Communication) 
 วิชาบงัคับกอน : 1701208 
 (Prerequisite Course: 1701208) 
 หลักการ องคประกอบ กระบวนการผลิตวิดีโอ ขั้นตอนกอนการผลิตวิดีโอ 
ขั้นตอนขณะผลิตวิดีโอ และขั้นตอนหลังการผลิตวิดีโอ ศึกษาแนวโนมผูบริโภคเพื่อวาง
แผนการผลิตวิดีโอ การใชเคร่ืองมือโปรแกรมกราฟกและโปรแกรมตัดตอเพื่อผลิตวิดีโอ เพื่อ
ถายทอดเร่ืองราวที่นาสนใจ และสรางประสบการณที่ดีตอผูบริโภคที่มีตอองคกรและแบรนด 
 Principles, elements, production process including pre-
production video, video production and post- production video.  Study 
consumer trends to plan for production, utilization of graphic design tools and 
editing video to produce attractive stories and create positive customer 
experience towards corporate and brand. 
1701310            ความคิดสรางสรรคเพ่ืองานนิเทศศาสตร                     3(3-0-6) 
            (Creative Thinking for Communication Arts) 
                         วชิาบงัคับกอน : ไมมี 
                         (Prerequisite Course: None) 
  หลักการสรางความคิดสรางสรรคดวยกระบวนการออกแบบความคิด 
การรวบรวมขอมูล คิดวิเคราะห สังเคราะห วิพากษขอมูล กําหนดโจทย เปาหมายของการ

1701219 ความคิดสรางสรรคและการนําเสนอ                           3(3-0-6) 
                     เพ่ืองานนิเทศศาสตร   
                     (Creative Thinking and Presentation for Communication             
                     Arts)   
                     วชิาบังคับกอน : ไมมี 
                     (Prerequisite Course: None) 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับ
ทักษะการนําเสนองาน ซ่ึงเปนความตองการ
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ออกแบบความคิด และงานสรางสรรค กระบวนการคิดโดยใชความคิดสรางสรรคและการ
ออกแบบความคิดเพื่อแกปญหา การประยุกตใชเคร่ืองมือของกระบวนการออกแบบความคิด 
วิธีกล่ันกรองความคิด โดยการเรียบเรียงอยางเปนระบบและมีขอบเขตโครงสรางที่ชัดเจน ฝก
ทักษะคิดสรางสรรค และถายทอดรูปแบบงานสรางสรรควิธีกล่ันกรองความคิด จากระดับ
นามธรรมไปสูความคิดที่มีการเรียบเรียงอยางเปนระบบและมีขอบเขตโครงสรางที่ชัดเจน ฝก
ทักษะคิดสรางสรรค และถายทอดรูปแบบงานสรางสรรคเพื่องานนิเทศศาสตร  
 Principles of creating creativity through the design of ideas; gathering, 
thinking, analyzing, synthesizing, and criticizing data; defining problems, goals of 
thinking design and creative works; thinking process by using creativity and 
design thinking to solve problems; applying tools of desgn thinking process; way 
to moderate ideas by composing in systematic and clear scope; including 
transfer the creative format for communication arts. 

 หลักการพัฒนาความคิดสรางสรรคดวยกระบวนการออกแบบความคิด 
การรวบรวมขอมูล คิดวิเคราะห สังเคราะห วิพากษขอมูล กําหนดโจทย เปาหมายของการ
ออกแบบความคิด และงานสรางสรรค กระบวนการคิดโดยใชความคิดสรางสรรคและการ
ออกแบบความคิดเพื่อแกปญหา การประยุกตใชเคร่ืองมือของกระบวนการออกแบบ
ความคิดที่เปนระบบและมีขอบเขตโครงสรางที่ชัดเจน การนําเสนอความคิดสรางสรรค
ดวยรูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับงาน ฝกทักษะคิดสรางสรรค และถายทอด
รูปแบบงานสรางสรรคเพื่องานนิเทศศาสตร 
 Principles of creating creativity through the design of ideas 
creative thinking development through the design thinking process; gathering, 
thinking, analyzing, synthesizing, and criticizing data; defining problems, goals 
of thinking design and creative works; thinking process by using creativity and 
design thinking to solve problems; applying systematic and well- structured 
tools of design thinking process, presenting creative ideas with appropriate 
formats and technologies for the work, and practicing creative thinking skills 
and conveying creative work formats for communication arts. 

ของผูมีสวนไดเสีย กลุมวิชาชีพ ศิษยเกา และ
นักเรียน/นักศึกษา 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ และสอดคลองกับ
วิชาเทคนิคการถายภาพและการตกแตง 

1701309                การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร 3(3-0-6) 
                            (Research for Communication Arts) 
                            วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                            (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ และแนวคิดในการวิจัยเพื่อนํามาใชประโยชนในวิชาชีพ
นิเทศศาสตร ความหมาย ประเภท แนวคิดพื้นฐานและประโยชนของการวิจัยนิเทศศาสตร 
การเลือกใชประเภทการวิจัยใหสอดคลองกับลักษณะขอมูลที่ตองการ ขั้นตอนการดําเนินการ
วิจัย การกําหนดปญหานําวิจัย การทบทวนวรรณกรรม แนวความคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
เทคนิคการเก็บรวบรวมขอมูล การใชสถิติและโปรแกรมสําเร็จรูป การวิเคราะหขอมูลและการ
สรุปผลการวิจัย โดยการฝกทําวิจัยในสถานการณจริง 
 Principles and concepts of conducting research to be 
applied to the filed of communication arts.  Definitions, types, basic concepts 
and benefits of communication arts research, selection of proper research to 
match required information, research process, setting research problem, 
literature review, related concepts and research, data collection techniques,  
statistical and program usage, data analysis and research summary derived from 
conducting research in real setting. 
 

1701320  การวิจัยเพ่ืองานนิเทศศาสตร                       3(3-0-6) 
 (Research for Communication Arts) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ และแนวคิดในการวิจัยเพื่อนํามาใชประโยชนในวิชาชีพนิเทศ
ศาสตร ความหมาย ประเภท แนวคิดพื้นฐานและประโยชนของการวิจัยนิเทศศาสตร การ
เลือกใชประเภทการวิจัยใหสอดคลองกับลักษณะขอมูลที่ตองการ ขั้นตอนการดําเนินการ
วิจัย การกําหนดปญหานําวิจัย การทบทวนวรรณกรรม แนวความคิดและงานวิจัยที่
เกี่ยวของ เทคนิคการเก็บรวบรวมขอมูล การใชสถิติและโปรแกรมสําเร็จรูป การวิเคราะห
ขอมูลและการสรุปผลการวิจัย โดยการฝกทําวิจัยในสถานการณจริง 
 Principles and concepts of conducting research to be applied 
to the field of communication arts.  Definitions, types, basic concepts and 
benefits of communication arts research, selection of proper research to 
match required information, research process, setting research problem, 
literature review, related concepts and research, data collection techniques,  
statistical and program usage, data analysis and research summary derived 
from conducting research in real setting. 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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1703306          ความเปนผูประกอบการ และธุรกิจสื่อ                        3(3-0-6) 
                      (Entrepreneurship and Media Startup)  
                      วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                      (Prerequisite Course: None) 
  หลักการ แนวคิดในการเปนผูประกอบการดานนิเทศศาสตร การวางแผน
ธุรกิจที่บูรณาการความรูดานนิเทศศาสตรและส่ือสารมวลชน แผนโครงงานการดําเนินการ
ทางธุรกิจการเงินและงบประมาณ การวิเคราะหชองทางการตลาด การวางกลยุทธ การหา
แหลงสนับสนุนการลงทุน โดยใชการเรียนการสอนแบบหองทดลองส่ือ Media Lab ทดลอง
เขียนแผนธุรกิจ ผลิตเนื้อหาจําลอง และทดสอบการนําเสนอ ภายใตหลักจริยธรรมวารสาร
ศาสตรที่เนนความสมดุลและเที่ยงธรรม โดยมีคณาจารยและนักวิชาชีพเปนที่ปรึกษาโครงการ 
  Principles and concepts of communication arts 
entrepreneurship, integrated business planning between communication arts 
and mass communication, financial and budget planning, marketing analysis, 
strategic planning, seeking sponsorship, with the workshop for business plan 
writing, content production, and presentation based on journalism ethics with 
the emphasis on balance and fairness under the advice of faculties and 
professionals as project consultants. 

1701321    การเปนผูประกอบการธุรกิจ                              3(3-0-6) 
                       (Entrepreneurship)   
                       วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                       (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิดในการเปนผูประกอบการดานนิเทศศาสตร การ
วางแผนธุรกิจที่บูรณาการความรูดานนิเทศศาสตรและส่ือสารมวลชน แผนโครงงานการ
ดําเนินการทางธุรกิจการเงินและงบประมาณ การวิเคราะหชองทางการตลาด การวางกล
ยุทธ การหาแหลงสนับสนุนการลงทุน ทดลองเขียนแผนธุรกิจ ผลิตเนื้อหา และนําเสนอ
เนื้อหาและส่ือโดยเลือกใชเทคโนโลยีดานการส่ือสารและสารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ที่
สอดคลองกับบริบทของธุรกิจ 
 Principles and concepts of communication arts 
entrepreneurship, integrated business planning between communication arts 
and mass communication, financial and budget planning, marketing analysis, 
strategic planning, seeking sponsorship, with the workshop for business plan 
writing, content production, and presentation based on journalism ethics 
with the emphasis on balance and fairness under the advice of faculties and 
professionals as project consultants. 

- ยายรายวิชามาจากกลุมวิชาเลือกทั่วไป ใน
หลักสูตร 64 เขาสูหมวดวิชาแกน และความ
ตองการของกลุมผูไดเสียกลุมศิษยเกา และ
นักเรียน/นักศึกษา ที่มีแนวโนมความตองการใน
การเปนเจาของธุรกิจ 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู 

1701151          การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 1                    3(0-40-0) 
         (Work-based Learning in Communication Arts 1) 
                      วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                      ฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
                      (Prerequisite Course: Approved by work-based 
                      learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
วิชาเอก มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่
ปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํา
รายงานผลการปฏิบัติงานเมื่อส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมิน
จากผลงาน  พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอ
ผลงานดวยวาจา 
 Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 

1701161  การเรียนรูภาคปฏบิัตดิานนิเทศศาสตร 1                 3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 1) 
                     วชิาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                     ฝกปฏิบตัิงานคณะนิเทศศาสตร 
                     (Prerequisite Course: Approved by  
                     work-based learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
สาขาวิชาเอก ในธุรกิจคาปลีก กระบวนการส่ือสารในการปฏิบัติงานและการส่ือสารทาง
ธุรกิจ พฤติกรรมการรับส่ือภายในรานของผูบริโภค ทักษะในการทํางาน บนพื้นฐาน
จรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 
ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาดานการฝกปฏบิัติการและพนักงาน
พี่เล้ียงในสถานประกอบการ มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจา
เมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The internship is conducted in retail businesses. 
Students will explore communication processes in the workplace and 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับในแตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 

business communication, as well as study consumer media reception 
behavior within the store. Emphasis is placed on developing practical work 
skills grounded in professional ethics and social responsibility. Students are 
required to complete a minimum of 40 hours of internship per week under 
the supervision of an academic advisor and a workplace mentor. Upon 
completion of the internship, students must submit a comprehensive report 
and deliver an oral presentation summarizing their learning outcomes and 
experiences. 

1701252     การเรียนรูภาคปฏิบัตดิานนิเทศศาสตร 2                            3(0-40-0) 
    (Work-based Learning in Communication Arts 2) 
                 วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงาน 
                 คณะนิเทศศาสตร 
                 (Prerequisite Course: Approved by work-based learning   
                 committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/วิชาเอก 
มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา
ทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงาน
ผลการปฏิบัติงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมินจาก
ผลงาน  พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอผลงาน
ดวยวาจา 
 Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 
evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 

1701262   การเรียนรูภาคปฏิบตัิดานนิเทศศาสตร 2                 3(0-40-0) 
                      (Work-based Learning in Communication Arts 2) 
                      วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                      ฝกปฏบิัติงานคณะนิเทศศาสตร 
                      (Prerequisite Course: Approved by work-based learning   
                      committee) 
 การฝกงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/สาขา
วิชาเอก ไดแก  เขาใจรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรส่ือ ลักษณะเนื้อหาของ
องคกรที่เผยแพร จับประเด็นเนื้อหาในการทํางาน/ทําขาวได เขียนขาว/เขียนเนื้อหาที่
ถูกตองและเหมาะสมกับองคกร ผลิตส่ือที่ถูกตองและเหมาะสมกับองคกรบนพื้นฐาน
จรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 
ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและ
พนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอ
ดวยวาจาเมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The internship aims to develop a comprehensive 
understanding of organizational operations, particularly in media 
organizations, including the nature of content produced and disseminated 
by the organization.  Students will learn to identify key issues in content 
production and news reporting, write accurate and appropriate news and 
content that aligns with the organization’ s style, and produce media that 
meets professional and ethical standards with social responsibility. Students 
are required to complete a minimum of 4 0  working hours per week under 
the supervision of an academic advisor and a workplace mentor.  Upon 
completion of the internship, students must submit a detailed report and 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับในแตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 
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deliver an oral presentation summarizing their internship experiences and 
achievements. 

1701253  การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 3                3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 3) 
 วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
 ฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
 (Prerequisite Course: Approved by work-based 
 learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/วิชาเอก มี
ระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา
ทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงาน
ผลการปฏิบัติงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมินจาก
ผลงาน  พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอผลงาน
ดวยวาจา 
 Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 
evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 

1701263  การเรียนรูภาคปฏบิัตดิานนิเทศศาสตร 3                3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 3) 
                     วชิาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                     ฝกปฏิบตัิงานคณะนิเทศศาสตร 
                     (Prerequisite Course: Approved by  
                     work-based learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
สาขาวิชาเอก ไดแก  เขาใจรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรส่ือ ลักษณะเนื้อหา
ขององคกร กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร จับประเด็นเนื้อหาในการทํางาน/ทําขาวได เขียนขาว/
เขียนเนื้อหา ผลิตส่ือที่ถูกตองและเหมาะสมกับองคกร ผสมผสานหลายทักษะดานนิเทศ
ศาสตรในการผลิตเนื้อหาที่ตอบโจทยองคกร บนพื้นฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความ
รับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแล
ของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ 
มีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The internship is designed to enhance students’ 
understanding of organizational operations— particularly within media 
organizations—by exploring the nature of organizational content, identifying 
target audiences, and analyzing communication strategies.  Students will 
develop the ability to identify key issues in content creation and news 
reporting, write appropriate and effective news and articles, and produce 
media content that aligns with the organization’ s goals.  Throughout the 
internship, students will integrate multiple communication arts skills to 
create content that meets professional standards, reflects ethical practice, 
and demonstrates social responsibility.  The internship requires a minimum 
of 40 working hours per week under the supervision of both an academic 
advisor and a workplace mentor.  At the end of the internship period, 
students must submit a comprehensive report and deliver an oral 
presentation summarizing their work and learning outcomes. 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับใน 
แตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 
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1701354 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 4                   3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 4) 
 วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
 ฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
 (Prerequisite Course: Approved by work-based 
 learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/วิชาเอก มี
ระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา
ทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงาน
ผลการปฏิบัติงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมินจาก
ผลงาน พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอผลงานดวย
วาจา 
 Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 
evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 

 

1701364  การเรียนรูภาคปฏบิัตดิานนิเทศศาสตร 4                    3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 4) 
                     วชิาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                     ฝกปฏิบตัิงานคณะนิเทศศาสตร 
                     (Prerequisite Course: Approved by work-based learning     
                     committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
สาขาวิชาเอก โดยสาขาวิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพื่อองคกรและแบรนด นักศึกษา
วิเคราะหกลุมเปาหมาย/ผูรับสาร เชิงลึก เพื่อวางแผนและออกแบบการส่ือสาร ประยุกตใช
ทักษะและเคร่ืองมือแบบผสมผสานในการทํางานดานส่ือสารองคกร/ส่ือสารการตลาด/การ
ส่ือสารแบรนด/ดิจิทัลมารเก็ตต้ิง ผลิตชิ้นงานตามที่ไดรับมอบหมาย เสนอแนวความคิด
ใหมในการสรางสรรคผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานที่เหมาะสมกับองคกร สาขา
วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล นักศึกษาเขาใจรูปแบบการดําเนินงาน
ขององคกร/องคกรส่ือ ลักษณะเนื้อหาขององคกร กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร จับประเด็น
เนื้อหาในการทํางาน/ทําขาว เขียนขาว/เขียนเนื้อหา ผลิตส่ือ ผสมผสานหลายทักษะดาน
นิเทศศาสตรในการเลือกใชเทคโนยีในการผลิตเนื้อหาหลายรูปแบบ เผยแพรหลายชองทาง 
เสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรคผลงานหรือพัฒนากระบวนการทํางานที่เหมาะสม
กับองคกรบนพื้นฐานจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝก
ปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดาน
การฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผล
การปฏิบัติงานและนําเสนอดวยวาจาเมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/ major’ s objectives.  Students will engage in hands- on training that 
deepens their understanding of organizational structures and operations, 
particularly within media, communication, and brand-related contexts. They 
will analyze target audiences and stakeholders in depth in order to plan and 
design effective communication strategies.  Throughout the internship, 
students are expected to apply integrated skills and tools across various 
areas such as corporate communication, marketing communication, brand 
communication, journalism, and digital media production. Students will learn 
to identify key content angles, write news articles and content appropriate 
to the organization, and produce multimedia materials suitable for 
distribution across diverse platforms.  Emphasis is placed on combining 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับในแตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 
 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 237 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
multiple communication arts competencies with digital technology to meet 
organizational goals.  In addition, students are encouraged to contribute 
innovative ideas that support creative development or improve workflow 
processes, all while adhering to professional ethics and maintaining a strong 
sense of social responsibility.  The internship requires a minimum of 4 0 
working hours per week, supervised by both an academic advisor and an 
assigned workplace mentor.  At the conclusion of the internship, students 
must submit a comprehensive report and deliver an oral presentation 
summarizing their performance, learning outcomes, and contributions. 

1701455 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 5                             3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 5) 
              วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
              ฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
              (Prerequisite Course: Approved by work-based 
              learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/วิชาเอก มี
ระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา
ทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงาน
ผลการปฏิบัติงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมินจาก
ผลงาน  พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอผลงาน
ดวยวาจา 
 Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 
evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 
 

 

1701465  การเรียนรูภาคปฏบิัตดิานนิเทศศาสตร 5                    3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 5) 
                     วชิาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                     ฝกปฏิบตัิงานคณะนิเทศศาสตร 
                     (Prerequisite Course: Approved by  
                     work-based learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
สาขาวิชาเอก เขาใจรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรส่ือ กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร 
และออกแบบเนื้อหา ผสมผสานทักษะและผลิตส่ือ จับประเด็น/เขียนขาวประชาสัมพันธ/
ออกแบบกราฟก/ถายภาพ/ตัดตอเสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรคผลงานหรือ
พัฒนากระบวนการทํางานที่เหมาะสมกับองคกร สรางสรรคเนื้อหา/ผลงาน หรือนวัตกรรม
ดานการส่ือสารหลายรูปแบบ พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองบนพื้นฐานจรรยาบรรณ
วิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอ
สัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่
เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวย
วาจาเมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/ major’ s objectives.  This course provides practical training in 
Communication Arts in alignment with the objectives set by the Faculty and 
the student’s area of specialization. Students will gain a clear understanding 
of organizational and media operations, target audiences, and content 
design.  They will integrate diverse communication skills to produce media 
content that serves organizational goals and audience needs.  Key 
competencies include issue identification, press release writing, graphic 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับในแตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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design, photography, video editing, and the application of creative concepts 
to enhance communication effectiveness and improve workflow processes. 
Throughout the internship, students will develop and present innovative 
communication content, products, or solutions across various formats, while 
sharpening their specialized skills.  Emphasis is placed on professionalism, 
ethical communication practices, and social responsibility.  The internship 
requires a minimum of 40 working hours per week under the supervision of 
both a faculty advisor and a workplace mentor. At the end of the internship, 
students are required to submit a final report and deliver an oral presentation 
summarizing their work, experiences, and learning outcomes. 

1701456 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานนิเทศศาสตร 6                              3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 6) 
              วิชาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
              ฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
              (Prerequisite Course: Approved by work-based 
              learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตร ตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/วิชาเอก มี
ระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอสัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา
ทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงาน
ผลการปฏิบัติงานเม่ือส้ินสุดการฝกงาน การประเมินผลการฝกปฏิบัติการจะประเมินจาก
ผลงาน  พัฒนาการในการทํางาน และพัฒนาการทางวิชาชีพ รายงาน และนําเสนอผลงาน
ดวยวาจา 

Work- based learning in communication arts according to the 
faculty/major’s objectives. The period of work-based learning must not be less 
than 40 hours/week under the supervision of internship advisors and company's 
mentors.  Internship report must be done after the end of the internship.  The 
evaluation of internship shall be performed based on work performance, work 
progress and career development, report and verbal presentation. 

1701466  การเรียนรูภาคปฏบิัตดิานนิเทศศาสตร 6                   3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Communication Arts 6) 
                     วชิาบังคับกอน : ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการ 
                     ฝกปฏิบตัิงานคณะนิเทศศาสตร 
                     (Prerequisite Course: Approved by  
                     work-based learning committee) 
 การฝกปฏิบัติงานดานนิเทศศาสตรตามเปาหมายที่กําหนดโดยคณะ/
สาขาวิชาเอก เขาใจรูปแบบการดําเนินงานขององคกร/องคกรส่ือ กลุมเปาหมาย/ผูรับสาร 
และออกแบบเนื้อหา ผสมผสานทักษะและผลิตส่ือ จับประเด็น/เขียนขาวประชาสัมพันธ/
ออกแบบกราฟก/ถายภาพ/ตัดตอเสนอแนวความคิดใหมในการสรางสรรคผลงานหรือ
พัฒนากระบวนการทํางานที่เหมาะสมกับองคกร สรางสรรคเนื้อหา/ผลงาน หรือนวัตกรรม
ดานการส่ือสารหลายรูปแบบ พัฒนาทักษะเฉพาะทางของตนเองบนพื้นฐานจรรยาบรรณ
วิชาชีพและมีความรับผิดชอบตอสังคม มีระยะฝกปฏิบัติงานไมนอยกวา 40 ชั่วโมงตอ
สัปดาห ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษาทางดานการฝกปฏิบัติการและพนักงานพี่
เล้ียงในสถานประกอบการ โดยมีการจัดทํารายงานผลการปฏิบัติงานและนําเสนอดวย
วาจาเมื่อส้ินสุดการฝกงาน 
 Work-based learning in communication arts according to the 
faculty/ major’ s objectives.  This course provides internship experience 
aligned with the objectives of the faculty and student’s major. Students gain 
an understanding of organizational and media operations, target audiences, 
and content design.  They apply integrated communication skills such as 
press release writing, graphic design, photography, and video editing to 
produce media content. The course encourages the development of original 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู ที่มีการไตระดับในแตละชั้นป 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเพิ่มรายละเอียด
เปาหมายในการฝกปฏิบัติงาน 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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ideas to enhance media production and improve communication processes. 
Students create innovative content across various formats while 
strengthening their specialized skills.  The internship emphasizes ethical 
conduct, professionalism, and social responsibility. Students must complete 
no less than 40 hours of supervised work per week and present a final report 
and oral summary of their experience and outcomes. 

1701457 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร   3(0-6-3) 
 (Innovative Project for Communication Arts) 
 วิชาบงัคับกอน : 1701151, 1701252, 1701253, 1701354, 1701455  
 วิชาเรยีนพรอมกัน : 1701456 และ/หรือ 
 ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
 (Prerequisite Course: 1701151, 1701252, 1701253, 1701354, 1701455 
 Corequisite Course: 1701456 and/or 
 Approved by work-based learning committee) 
 การบูรณาการองคความรูและประสบการณจากการเรียนและการฝกงาน เพื่อ
สรางสรรคโครงงานนวัตกรรมท่ีตอบโจทยวิชาชีพตามเปาหมายเฉพาะบุคคลของนักศึกษา 
และ/หรือ สถานประกอบการ ภายใตการดูแลของอาจารยท่ีปรึกษา และนักวิชาชีพจากสถาน
ประกอบการ 
 Integration of knowledge, experiences from learning and internship 
to create innovative project that meets individual career requirements and/ or 
organization requirements under the supervison of advisors and organization 
professionals. 

1701467 โครงงานนวัตกรรมนิเทศศาสตร 3(0-6-3) 
 (Innovative Project for Communication Arts) 
 วิชาบงัคับกอน : 1701161, 1701262, 1701263, 1701364, 
 1701465  
 วิชาเรยีนพรอมกัน : 1701466 และ/หรือ 
 ไดรับอนุมัติจากคณะกรรมการการฝกปฏิบัติงานคณะนิเทศศาสตร 
 (Prerequisite Course: 1701161, 1701262, 1701263, 1701364, 
 1701465 Corequisite Course: 1701466 and/or  
 Approved by work-based learning committee) 
 การบูรณาการองคความรูและประสบการณจากการเรียนและการฝกงาน 
เพื่อสรางสรรคโครงงานนวัตกรรมที่ตอบโจทยวิชาชีพตามเปาหมายเฉพาะบุคคลของ
นักศึกษา และ/หรือ สถานประกอบการ ภายใตการดูแลของอาจารยที่ปรึกษา และนัก
วิชาชีพจากสถานประกอบการ 
 Integration of knowledge, experiences from learning and 
internship to create innovative project that meets individual career 
requirements and/ or organization requirements under the supervision of 
advisors and organization professionals. 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
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 2) กลุมวิชาบังคับ 
   2.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 
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1712101 ความรูพ้ืนฐานการสื่อสารองคกรและแบรนด 3(3-0-6) 
                     (Introduction to Corporate and Brand Communication)  
                     วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                     (Prerequisite Course: None) 
 ความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและทฤษฎี การส่ือสารองคกร และแบรนด
องคกร ที่มีตอผูมีสวนไดสวนเสียท้ังภายในและภายนอก บทบาทและกระบวนการส่ือสาร
องคกรและแบรนด เคร่ืองมือทางการส่ือสารองคกรและแบรนด จรรยาบรรณและความ
รับผิดชอบตอสังคมในการส่ือสาร บริบทที่มีผลตอความสําเร็จดานการส่ือสารขององคกรและ
แบรนด การกําหนดวิสัยทัศนและพันธกิจองคกร กลยุทธการสรางอัตลักษณขององคกรและ
แบรนด โดยเนนกรณีศึกษา 
 Meanings, significance, concepts and theories corporate and 
brand communication to both internal and external stakeholders, roles and 
process of corporate and brand communication.  Communication tools of 
corporate and brand communication, ethics and social responsibility in 
communication, the contexts affecting the success of corporate and brand 
communication, determining corporate vision and mission.  The strategy in 
building corporate identity and brand with an emphasis on case studies. 

1712111 ความรูพ้ืนฐานการสื่อสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด    3(3-0-6)
 (Introduction to Digital Communication for 
                      Corporate and Brand)  
                      วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                      (Prerequisite Course: None) 
 ความหมาย ความสําคัญ แนวคิดและทฤษฎี การส่ือสารองคกร และแบ
รนดองคกร ที่มีตอผูมีสวนไดสวนเสียทั้งภายในและภายนอก บทบาทและกระบวนการ
ส่ือสารองคกรและ    แบรนด เคร่ืองมือทางการส่ือสารองคกรและแบรนดในปจจุบัน 
จรรยาบรรณและความรับผิดชอบตอสังคมในการส่ือสาร บริบทที่มีผลตอความสําเร็จดาน
การส่ือสารขององคกรและแบรนด การกําหนดวิสัยทัศนและพันธกิจองคกร การสรางอัต
ลักษณขององคกรและแบรนด โดยเนนกรณีศึกษา 
 Meanings, significance, concepts and theories corporate and 
brand communication to both internal and external stakeholders, roles and 
process of corporate and brand communication.  Communication tools of 
corporate and brand communication, ethics and social responsibility in 
communication, the contexts affecting the success of corporate and brand 
communication, determining corporate vision and mission.  The strategy in 
building corporate identity and brand with an emphasis on case studies. 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
 

1712204 การเขียนเพ่ือการสื่อสารองคกรและแบรนด                     3(3-0-6) 
                     (Writing for Corporate and Brand Communication) 
  วิชาบังคับกอน : 1701103  
                     (Prerequisite Course: 1701103) 
 หลักการ กระบวนการ การเขยีนประเภทตาง ๆ เพื่อการส่ือสารองคกรและ
ส่ือสารแบรนด โดยใชเทคนิคการเลาเร่ืองผานชองทางการส่ือสารที่หลากหลายทั้งส่ือด้ังเดิม
และส่ือใหม ขาวประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ ภาพขาว บทความ บทบรรณาธิการ บท
สัมภาษณ การจัดทําแฟมขาวสําหรับส่ือมวลชน การเขียนประกาศ ตลอดจนการเตรียมบทพดู 
คํากลาวในโอกาสตาง ๆ สําหรับผูบริหาร การเขียนขอความและบทโฆษณา การเขียนผานส่ือ
ออนไลน และส่ือสังคมออนไลน บนพื้นฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 
 Principles, process and various types of corporate and brand 
communication writing.  Techniques of storytelling used in different 

1712112 การเขียนเพ่ือการสื่อสารองคกรและแบรนด                3(3-0-6) 
                     (Writing for Corporate and Brand Communication) 
  วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
                     (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ กระบวนการ การเขียนประเภทตาง ๆ เพื่อการส่ือสารองคกร
และส่ือสารแบรนด โดยใชเทคนิคการเลาเร่ืองผานชองทางการส่ือสารที่หลากหลายทั้งส่ือ
ด้ังเดิมและส่ือใหม ขาวประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ ภาพขาว บทความ บทบรรณาธิการ 
บทสัมภาษณ การจัดทําแฟมขาวสําหรับส่ือมวลชน การเขียนประกาศ ตลอดจนการเตรียม
บทพูด คํากลาวในโอกาสตาง ๆ สําหรับผูบริหาร การเขียนขอความและบทโฆษณา การ
เขียนผานส่ือออนไลน และส่ือสังคมออนไลน บนพื้นฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 
 Principles, process and various types of corporate and brand 
communication writing.  Techniques of storytelling used in different 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
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communication channels including traditional and new media for example 
public relations news release, photo release, articles, editorials, interviews, 
press kit folders, announcement, preparation of speech writing for executives in 
various occasions, copy writing and advertisement, online and social media 
writing based on ethics and social responsibility. 

communication channels including traditional and new media for example 
public relations news release, photo release, articles, editorials, interviews, 
press kit folders, announcement, preparation of speech writing for executives 
in various occasions, copy writing and advertisement, online and social media 
writing based on ethics and social responsibility. 

1712203 การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภคเชิงลึก           3(3-0-6)
 (Marketing Analysis and Consumer Insights) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                     (Prerequisite Course: None) 
 หลักการวิเคราะหทางการตลาด การแสวงหาขอมูลดานการตลาดดวยวิธี
พื้นฐาน การวิเคราะหสภาพแวดลอมของธรุกิจ เชน คูแขง โอกาส และอุปสรรคทางธุรกิจ การ
แบงกลุมผูบริโภค กระบวนการวิเคราะหผูบริโภคในเชิงลึกดานจิตวิทยาการบริโภคส่ือ ดวย
เคร่ืองมือสําเร็จรูปตาง ๆ ทิศทางแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภค และธุรกิจในปจจุบันทั้ง
ระดับประเทศ และระดับโลก เพื่อนํามาวางแผนการส่ือสารใหมีประสิทธิภาพ 
 Principles of marketing analysis, basic marketing research, 
business environment analysis such as competitors, opportunities and threats, 
customer segmentation, process of customer in- depth analysis related to 
psychology of media consumption with package tools, consumer behavior 
trend, and domestic and international businesses for effective communication 
planning. 

1712213          การวิเคราะหการตลาดและการเขาใจผูบริโภคเชิงลึก      3(3-0-6) 
                      (Marketing Analysis and Consumer Insights) 
  วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
                      (Prerequisite Course: None) 
 หลักการวิเคราะหทางการตลาด การแสวงหาขอมูลดานการตลาดดวย
วิธีพื้นฐาน การวิเคราะหสภาพแวดลอมของธุรกิจ เชน คูแขง โอกาส และอุปสรรคทาง
ธุรกิจ การแบงกลุมผูบริโภค กระบวนการวิเคราะหผูบริโภคในเชิงลึกดานจิตวิทยาการ
บริโภคส่ือ ดวยเคร่ืองมือสําเร็จรูปตาง ๆ ทิศทางแนวโนมพฤติกรรมผูบริโภค และธุรกิจใน
ปจจุบันทั้งระดับประเทศ และระดับโลก เพื่อนํามาวางแผนการส่ือสารใหมีประสิทธิภาพ 
 Principles of marketing analysis, basic marketing research, 
business environment analysis such as competitors, opportunities and 
threats, customer segmentation, process of customer in- depth analysis 
related to psychology of media consumption with package tools, consumer 
behavior trend, and domestic and international businesses for effective 
communication planning. 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
 

1712305 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล   3(2-2-5) 
  (Digital Marketing Communications) 
  วิชาบังคับกอน  : ไมมี  
                     (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ องคประกอบ ประเภท การวางกลยุทธและรูปแบบการใชส่ือ
ดิจิทัลในการส่ือสารการตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนด เทคนิคการคิดเชิง
สรางสรรคเพื่อการส่ือสารผานส่ือดิจิทัล กระบวนการออกแบบ การสรางสรรคเนื้อหา การ
สรางภาพประกอบ การนําเสนอ การเลาเร่ืองราว และเคร่ืองมือตาง ๆ เพื่อการส่ือสารผานส่ือ
ดิจิทัล รวมถึงการจัดสรรงบประมาณเพื่อการส่ือสารการตลาดผานส่ือดิจิทัลในประเภทตาง ๆ 
อยางเหมาะสม การส่ือสารผานกลุมผูมีอิทธิพลทางความคิด การส่ือสารใหเกิดการกระจายตอ
เปนวงกวาง เปนเคร่ืองมือทางการตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนดบนพื้นฐาน
จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคมบนส่ือดิจิทัล 

1712214 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล                                   3(2-2-5) 
  (Digital Marketing Communications) 
  วิชาบงัคับกอน :  ไมม ี 
                      (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ องคประกอบ ประเภท การวางกลยุทธและรูปแบบการใชส่ือ
ดิจิทัลในการส่ือสารการตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนด เทคนคิการคิดเชิง
สรางสรรคเพื่อการส่ือสารผานส่ือดิจิทัล กระบวนการออกแบบ การสรางสรรคเนื้อหา การ
สรางภาพประกอบ การนําเสนอ การเลาเร่ืองราว และเคร่ืองมือตาง ๆ เพื่อการส่ือสารผาน
ส่ือดิจิทัล รวมถึงการจัดสรรงบประมาณเพื่อการส่ือสารการตลาดผานส่ือดิจิทลัในประเภท
ตาง ๆ อยางเหมาะสม การส่ือสารผานกลุมผูมีอิทธิพลทางความคิด การส่ือสารใหเกิดการ
กระจายตอเปนวงกวาง เปนเคร่ืองมือทางการตลาดใหเกิดประโยชนตอองคกรและแบรนด
บนพื้นฐานจริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคมบนส่ือดิจิทัล 

ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 
 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 
 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 242 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
 Principles, elements, and types, strategic planning and digital 
marketing communication models for corporate and brand benefit, creative 
thinking techniques in digital marketing communication, design process, content 
creation, visual creation, presentation, storytelling, influencer communication, 
viral marketing, public opinion monitoring and other tools used for digital media 
communication as well as appropriate budget allocation for digital marketing 
communication as useful marketing tools for corporate and brand based on 
ethics and social responsibility in digital media. 

 Principles, elements, and types, strategic planning 
techniques in digital marketing communication, design process, content 
creation, visual creation, presentation, storytelling, influencer 
communication, various tools for digital media communication, including the 
suitable budget allocation for different types of digital marketing 
communication, communicating through opinion leaders, communicating for 
widespread dissemination, as a marketing tool to benefit organizations and 
brands based on ethics and social responsibility on digital media. 

1713305 การจัดการการประชาสมัพันธ   3(3-0-6) 
 (Public Relations Management) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 แนวคิด ทฤษฎี หลักการ กระบวนการ กลยุทธและเทคนิคการประชาสัมพันธ 
หลักการและแนวคิดในการบริหารจัดการดานงานประชาสัมพันธ การบริหารจัดการ
ภาพลักษณ การบริหารความสัมพันธ ภายในองคกร การบริหารความสัมพันธกับสาธารณชน 
การบริหารความสัมพันธกับส่ือมวลชน ภายใตกรอบจริยธรรมของทั้งสองฝาย 
 Concepts, theories, principles, process, strategies, and techniques of 
public relations,  principles and concepts of public relations management, 
image management, organizational  relationship management, public 
relationship management, media relationship management under the ethical 
frame of both parties and principle of public relations for profit and non- profit 
organization. 

1712215 การจัดการการประชาสมัพันธ                                    3(3-0-6) 
  (Public Relations Management) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิด ทฤษฎี  หลักการ กระบวนการ กลยุทธและเทคนิคการ

ประชาสัมพันธ หลักการและแนวคิดในการบริหารจัดการดานงานประชาสัมพันธ การ
บริหารจัดการภาพลักษณ การบริหารความสัมพันธ  ภายในองคกร การบริหาร
ความสัมพันธกับสาธารณชน การบริหารความสัมพันธกับส่ือมวลชน ภายใตกรอบ
จริยธรรมของทั้งสองฝาย 

Concepts, theories, principles, process, strategies, and 
techniques of public relations,  principles and concepts of public relations 
management, image management, organizational  relationship management, 
public relationship management, media relationship management under the 
ethical frame of both parties. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาบังคับสาขา โดยจาก

เดิมอยูในกลุมวิชาเลือก เพื่อใหสอดคลองกับ

ทิศทางดานความยั่งยืนขององคกรธุรกิจในปจจุบัน 

ที่ใชการประชาสัมพันธขับเคล่ือน 

1713202 กลยุทธการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ                     3(3-0-6) 
(Strategic Integrated Marketing Communications) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

  หลักการ แนวคิด รูปแบบของเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
เนนการผสมผสานการใชเคร่ืองมือหลากหลายรูปแบบ ไดแก การประชาสัมพันธ การโฆษณา 
การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง การตลาดแบบปากตอปาก การตลาดบนส่ือสังคม
ออนไลน การตลาดผานส่ือดิจิทัล ส่ือที่สรางปฏิสัมพันธกับผูบริโภค กระบวนการวางแผนกล
ยุทธการใชส่ือ การวิเคราะหขอมูล หลักเกณฑในการตัดสินใจเลือกใชส่ือแตละประเภท และ
กระบวนการวางแผนกลยุทธการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ ปจจัยที่เกี่ยวของในการ

1712216 การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการและกลยุทธสื่อ            3(3-0-6) 
(Integrated Marketing Communication and Media Strategy) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  หลักการ แนวคิด รูปแบบของเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
เนนการผสมผสานการใช เคร่ืองมือหลากหลายรูปแบบ ไดแก  การโฆษณา การ
ประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง การตลาดแบบปากตอปาก 
การตลาดบนส่ือสังคมออนไลน การตลาดผานส่ือดิจิทัล ส่ือที่สรางปฏิสัมพันธกับผูบริโภค 
กระบวนการวางแผนกลยุทธการใชส่ือ การวิเคราะหขอมูล หลักเกณฑในการตัดสินใจ
เลือกใชส่ือแตละประเภท และกระบวนการวางแผนกลยุทธการส่ือสาร ปจจัยที่เกี่ยวของ

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู  

- สลับวิชาจากกลุมวิชาเอกเลือก เขาสูกลุมวิชา
แกน เพื่อใหสอดคลองกับความตองการผูมีสวน
ไดเสีย ในกลุมวิชาชีพ ที่สะทอนถึงการขาด
บุคลากรดานการส่ือสารที่มีความรูและทักษะ
ดานกลยุทธการใชส่ือ และจากความตองการ
ของศิษยปจจุบันที่เล็งเห็นความสําคัญของการ
วางแผนกลยุทธ เมื่อเขาสูเวทีการแขงขนั 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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กําหนด กลยุทธ การประเมินผลตามวัตถุประสงคของแผน และการฝกทักษะการวางแผนการ
ส่ือสารเชิงกลยุทธ โดยประยุกตจากกรณีศึกษาที่เกี่ยวของ 
 Principles, concepts and models of integrated marketing 
communication tools such as public relations, advertising, promotion, direct 
marketing, word of mouth marketing, social media marketing, digital media 
marketing, interactive media.  Media planning strategy, data analysis, decision 
making, criteria for media selection and strategic planning for integrated 
marketing communication as well as strategic planning factors, evaluation based 
on plan objectives and strategic communication planning skill practices by 
applying related case studies. 

ในการกําหนดกลยุทธ การประเมินผลตามวัตถุประสงคของแผน และการฝกทักษะการวาง
แผนการส่ือสารเชิงกลยุทธ โดยประยุกตจากกรณีศึกษาที่เกี่ยวของ 
 Principles, concepts and models of integrated marketing 
communication tools such as advertising, public relations, promotion, direct 
marketing, word of mouth marketing, social media marketing, digital media 
marketing, interactive media. Media planning strategy, data analysis, decision 
making, criteria for media selection and strategic planning for communication 
as well as strategic planning factors, evaluation based on plan objectives and 
strategic communication planning skill practices by applying related case 
studies.  

- 1712317 การวางแผนการสื่อสารเชิงกลยุทธ                                  3(3-0-6) 
(Strategic Communication Planning) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ หลักการ แนวคิด ทฤษฎี การวางแผนกระบวนการในการส่ือสาร
เชิงกลยุทธสําหรับองคกรธุรกิจ ปจจัยที่มีผลตอประสิทธิภาพทางการส่ือสารเพื่อโนมนาว
จูงใจกลุมเปาหมาย การเลือกใชส่ือและชองทางการส่ือสาร  การวิเคราะหและการประเมิน
สถานการณเพื่อการกําหนดกลยุทธ การกําหนดกลุมเปาหมายในการส่ือสาร การกําหนด
วิสัยทัศนขององคกร ตําแหนงขององคกร คุณคาขององคกร คํามั่นสัญญาขององคกร 
บุคลิกภาพ คุณลักษณะ เอกลักษณ และภาพลักษณขององคกร 
 Principles, concepts, theories, and processes of strategic 
communication for business organizations.  Factors that affect 
communication effectiveness and methods of persuading and influencing 
target audiences.  analysis and evaluation of situations to define 
communication strategies, identifying target audiences, and establishing an 
organization’ s vision, positioning, values, brand promises, personality, 
characteristics, identity, and public image. 

- เพิ่มรายวิชาดังกลาว ใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูมีสวนไดสีย กลุมวิชาชพี ที่ตองการ
นักส่ือสารที่มีทักษะการวางแผนเชิงกลยทุธ และ
เปนวิชาที่เปนพื้นฐานในกระบวนการวางแผนการ
ส่ือสารองคกรและแบรนด 

1713306 การสื่อสารแบรนดและการสรางแบรนดอยางยัง่ยืน           3(3-0-6) 
(Brand Communication and Sustainable Branding) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด หลักการดานการส่ือสารแบรนด กระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยนื
ผานการส่ือสารตราสินคา องคประกอบและลักษณะเฉพาะตัวของแบรนด  การสรางความ

1712318 ความยั่งยืนในการสื่อสารแบรนดและองคกร                        3(3-0-6) 
(Sustainability in Corporate and Brand Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด หลักการดานการส่ือสารแบรนด กระบวนการสรางแบรนดอยางยั่งยนื
ผานการส่ือสารตราสินคา องคประกอบและลักษณะเฉพาะตัวของแบรนด  การสรางความ

- สลับวิชาจากกลุมวิชาเอกเลือก เขาสูกลุมวิชา
แกน เพื่อใหสอดคลองกับแนวโนมในงานของ
โลก World Economic Forum2025 และ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
ผูกพันและคุณคาของแบรนดที่เปนสินทรัพยเชิงกลยุทธ กลยุทธการสรางแบรนดที่สงผลตอผู
มีสวนไดสวนเสีย ลูกคา พนักงาน ผูถือหุน  ชุมชน และสังคม การกําหนดคํามั่นสัญญา และ
เร่ืองราวของแบรนด การเขาใจเศรษฐกิจ เพื่อพัฒนาองคกรอยางยั่งยืน การใชเคร่ืองมือการ
ส่ือสารการตลาดอยางบูรณาการ ธรรมาภิบาลในองคกรธุรกิจ โดยเนนการศึกษาจาก
กรณีศึกษาของแบรนดที่มีความยั่งยืน 
 Principles and strategies of branding communication, sustainable 
branding affecting stakeholders; customers, employees, shareholders, 
community and society, commitment determination and brand story, 
understanding of economics for sustainable organizational development, the use of 
integrated marketing communication tools, good governance with an emphasis on 
case studies related to sustainable brands. 

ผูกพันและคุณคาของแบรนดที่เปนสินทรัพยเชิงกลยุทธ กลยุทธการสรางแบรนดที่สงผล
ตอผูมีสวนไดเสีย ลูกคา พนักงาน ผูถือหุน  ชุมชน และสังคม การกําหนดคํามั่นสัญญา 
และเร่ืองราวของแบรนด การเขาใจเศรษฐกิจ เพื่อพัฒนาองคกรอยางยั่งยืน การใช
เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดอยางบูรณาการ ธรรมาภิบาลในองคกรธุรกิจ โดยเนน
การศึกษาจากกรณีศึกษาของแบรนดที่มีความยั่งยืน 
 Principles and strategies of branding communication, sustainable 
branding affecting stakeholders; customers, employees, shareholders, 
community and society, commitment determination and brand story, 
understanding of economics for sustainable organizational development, the use 
of integrated marketing communication tools, good governance with an 
emphasis on case studies related to sustainable brands. 

13 ที่ใหความสําคัญตอความยั่งยืนขององคกร
ธุรกิจ 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ 

1712308 การบริหารการสื่อสารในสถานการณความเสี่ยง               3(3-0-6) 
และภาวะวิกฤต

 (Communication Management in Risk and Crisis Situation) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

  แนวคิด หลักการบริหารจัดการการความเส่ียงองคกร บริหารอัตลักษณ 
ภาพลักษณ และชื่อเสียงขององคกรและแบรนด การบริหารการเปล่ียนแปลง การบริหาร
จัดการประเด็น การจัดการการส่ือสารในภาวะวิกฤตทั้งกอน และหลัง ประเภทของภาวะ
วิกฤต กระบวนการวางแผนการแกไขภาวะวิกฤต กลยุทธและเทคนิคในการใชส่ือเปน
เคร่ืองมือในการแกไขปญหา การประเมินกระแสประชามติ การกําหนดวาระขาวสาร การ
ฟนฟูภาพลักษณและชื่อเสียงขององคกร วิธีการบริหารจัดการวิกฤตในส่ือประเภทตาง ๆ 
ไดแก ส่ือด้ังเดิม และส่ือใหม รวมทั้งการบริหารจัดการภาวะวิกฤตบนส่ือดิจิทัล ผาน
กรณีศึกษาที่เกี่ยวของ 
 Concepts and principles of risk management, brand identity, image 
and reputation management, change management, issue management,  crisis 
communication management, crisis types,  crisis action planning process, 
strategies and techniques in applying media as the problem- solving tools, the 
evaluation of public opinion trends, agenda setting, corporate image and 
reputation recovery, crisis management procedure in various types of media for 
both traditional and new media as well as digital media crisis management 
through related case studies. 

1712419 การบริหารการสื่อสารในสถานการณความเสี่ยงและภาวะวิกฤต 3(3-0-6) 
(Communication Management in Risk and Crisis Situation) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  แนวคิด หลักการบริหารจัดการการความเส่ียงองคกร บริหารอัตลักษณ 
ภาพลักษณ และชื่อเสียงขององคกรและแบรนด การบริหารการเปล่ียนแปลง การบริหาร
จัดการประเด็น การจัดการการส่ือสารในภาวะวิกฤตทั้งกอน และหลัง ประเภทของภาวะ
วิกฤต กระบวนการวางแผนการแกไขภาวะวิกฤต กลยุทธและเทคนิคในการใชส่ือเปน
เคร่ืองมือในการแกไขปญหา การประเมินกระแสประชามติ การกําหนดวาระขาวสาร การ
ฟนฟูภาพลักษณและชื่อเสียงขององคกร วิธีการบริหารจัดการวิกฤตในส่ือประเภทตาง ๆ 
ไดแก ส่ือด้ังเดิม และส่ือใหม รวมทั้งการบริหารจัดการภาวะวิกฤตบนส่ือดิจิทัล ผาน
กรณีศึกษาที่เกี่ยวของ และนําเสนอแผนการจัดการสถานการณความเส่ียงและภาวะวิกฤต 
 Concepts and principles of risk management, brand identity, 
image and reputation management, change management, issue 
management,  crisis communication management, crisis types,  crisis action 
planning process, strategies and techniques in applying media as the 
problem- solving tools, the evaluation of public opinion trends, agenda 
setting, corporate image and reputation recovery, crisis management 
procedure in various types of media for both traditional and new media as 
well as digital media crisis management through related case studies, and 
present a plan for managing risk situations and crises. 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา โดยเมื่อนักศึกษาไดรับ
โจทย/กรณีศึกษา หลังจากนั้นนักศึกษาตอง
นําเสนอแผนการจัดการสถานการณความเส่ียง
และภาวะวิกฤติ 
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1712306 การผลิตวิดีโอเพ่ืองานสื่อสารองคกรและแบรนด                 3(2-2-5) 

  (Video Production for Corporate and Brand 
Communication) 

  วิชาบงัคับกอน : 1701218 
(Prerequisite Course: 1701218) 
หลักการ องคประกอบ กระบวนการผลิตวิดีโอ ขั้นตอนกอนการผลิตวิดีโอ 

ขั้นตอนขณะผลิตวิดีโอ และขั้นตอนหลังการผลิตวิดีโอ ศึกษาแนวโนมผูบริโภคเพื่อวาง
แผนการผลิตวิดีโอ การใชเคร่ืองมือโปรแกรมกราฟกและโปรแกรมตัดตอเพื่อผลิตวิดีโอ เพื่อ
ถายทอดเร่ืองราวที่นาสนใจ และสรางประสบการณที่ดีตอผูบริโภคที่มีตอองคกรและแบรนด 

Principles, elements, production process including pre-production 
video, video production and post-production video. Study consumer trends to 
plan for production, utilization of graphic design tools and editing video to 
produce attractive stories and create positive customer experience towards 
corporate and brand. 

- - ตัดรายวิชาการผลิตวิดีโอเพือ่งานส่ือสารองคกร
และแบรนดออกจากกลุมวิชาเอกบังคับ โดย
นักศึกษาจะไดเรียนวิชาดานการผลิตวิดีโอและการ
ตัดตอ ในวิชาเทคนิคการถายทําภาพเคล่ือนไหว
และตัดตอ ในหมวดวิชาแกน 

1712112      ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารเชิงสรางสรรค                     3(3-0-6)                                                                              
               (English for Creative Communication)  

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 การพัฒนาทักษะการใชภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารเชิงสรางสรรค การ
เลือกใชคําศัพทและรูปประโยคที่เหมาะสมในการสรางสรรคขอความ บอกเลาเร่ืองราว 
ประชาสัมพันธสินคาและบริการ การเขียนจดหมายและอีเมลเพื่อโนมนาวใจ การสรางสรรค
ขอความโฆษณาผานส่ือตาง ๆ รวมไปถึงการโตตอบและโนมนาวใจเปนภาษาอังกฤษ 
 Developing English skills for creative communication, selection of 
vocabulary and sentences to create appropriate texts, storytelling, promotion 
of products and services, persuasive letter and email writing, advertisement 
copy in various types of media as well as to reply and persuade in English. 

- - ตัดรายวิชาภาษาอังกฤษเพือ่การส่ือสารเชิง
สรางสรรคออกจากกลุมวิชาเอกบังคับ โดย
นักศึกษาจะไดเรียนวิชาภาษาอังกฤษเพือ่งานนิเทศ
ศาสตร ในหมวดวิชาแกนแทนรายวิชาดังกลาว         
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2.2) วิชาเอกวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและส่ือดิจิทัล 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 

1722101 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนท                  3(3-0-6) 
(Introduction to Convergent Journalism)      
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิดของวารสารศาสตรในยุคหลอมรวมส่ือ พฤติกรรมการใชส่ือ 

การปรับตัวของส่ือมวลชน อุตสาหกรรมส่ือ การผสานทั้งในแงของเทคโนโลยีที่นํามาใชในการ
เผยแพรผลิตส่ือสรางสรรคและงานขาว การบริหารจัดการงานส่ือ จริยธรรมและบทบาทของ
ส่ือสรางสรรคและวารสารศาสตรตอสังคม กระบวนการทํางานส่ือที่สอดรับกับสภาพองคกรที่
มีการผลิตส่ือหลากหลายชองทาง ในแงการจัดการองคกร การผลิต การออกแบบ ลักษณะ
ของเนื้อหา การตลาด รูปแบบทางธุรกิจ ตลอดจนความผสานในแงของเนื้อหา บทบาทของ
นักขาวพลเมือง เครือขายทางสังคมท่ีมีผลตอการรับรูขอมูล ขาวสาร การศึกษา และการ
พัฒนาสังคม 

Principles and concepts of convergent journalism, media usage 
behavior of new generation, an adaptation of traditional mass media through 
digital media, the integration of technologies used in creative media production, 
news communication, news and media management, content creation and 
distribution, media platforms, media organization structure, organizational 
management, work allocation, roles of citizen reporter, social networks for news and 
people’s news exposure. 

 

1722111 ความรูพ้ืนฐานวารสารศาสตรคอนเวอรเจนทและสื่อดิจิทัล      3(3-0-6) 
(Introduction to Convergent Journalism and Digital Media) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิดของวารสารศาสตรในยุคหลอมรวมส่ือ พฤติกรรมการใชส่ือ 
การปรับตัวของอุตสาหกรรมส่ือ การผสานเทคโนโลยีที่นํามาใชในการเผยแพรผลิตส่ือ
สรางสรรคและงานขาว การบริหารจัดการงานส่ือ จริยธรรมและบทบาทของส่ือสรางสรรค
และวารสารศาสตรตอสังคม กระบวนการทํางานส่ือที่สอดรับกับสภาพองคกรที่มีการผลิต
ส่ือหลากหลายชองทาง ในแงการจัดการองคกร การผลิต การออกแบบ ลักษณะของ
เนื้อหา การตลาด รูปแบบทางธุรกิจ การผสานในแงของเนื้อหา บทบาทของนักขาว
พลเมือง เครือขายทางสังคมที่มีผลตอการรับรูขอมูล ขาวสาร การศึกษา และการพัฒนา
สังคม 
 Principles and concepts of convergent journalism, media usage 
behavior, the adaptation of the media industry, and the integration of 
technology in the dissemination and production of creative media and news. 
Media management, ethics, and the role of creative media and journalism in 
society. The media workflow that aligns with organizations producing content 
across multiple platforms, considering organizational management, 
production, design, content characteristics, marketing, business models, and 
content integration.  The role of citizen journalists, the influence of social 
networks on information perception, news, education, and social 
development. 

- ปรับชื่อวิชาใหสอดคลองกับชื่อสาขาใหม 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู  

1722102      ความรูพ้ืนฐานการเลาเรื่องและสื่อดิจทิัลสรางสรรค           3(3-0-6) 
(Introduction to storytelling and creative digital media) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการแนวคิดของอุตสาหกรรมส่ือสรางสรรค ส่ือดิจิทัล ทักษะ กระบวนการ
สรางสรรค และ เทคนิคในการสรางส่ือเพื่อสังคมดิจิทัลและอุตสาหกรรมส่ือสรางสรรค 
ความหมายการเลาเร่ือง ศิลปะการเลาเร่ือง การวิเคราะหกลุมเปาหมาย กระบวนการคิดโครง
เร่ืองงานเขียน สรางตัวละคร และการใชเทคนิคการเลาเร่ือง ฝกปฏิบัติในการออกแบบและ
สรางสรรคการเลาเร่ืองบนส่ือดิจิทัลรูปแบบตาง ๆ  

1722112     การเลาเรื่องผานสื่อ                                                  3(3-0-6) 
(Storytelling for Media) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิดของอุตสาหกรรมส่ือสรางสรรค กระบวนการสรางสรรค 
และเทคนิคในการสรางส่ือประเภทตาง ๆ ความหมายการเลาเร่ือง ศิลปะในการเลาเร่ือง 
การวิเคราะหกลุมเปาหมาย กระบวนการคิดโครงเร่ืองงานเขียน สรางตัวละคร และการใช
เทคนิคการเลาเร่ือง ฝกปฏิบัติในการออกแบบและสรางสรรคการเลาเร่ืองบนส่ือรูปแบบตาง ๆ 

- ปรับชื่อวิชาใหกระชับ 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู  
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 Principles and concepts of creative media industry and digital 
media.  The practical, creative and technical skills you need to succeed in the 
digital society and creative industries Storytelling definition, explore the art of 
storytelling, target audience analysis, story structure and character 
development, a variety of storytelling techniques, script writing, and exercises 
to enhance the delivery of telling stories across digital media. 

Principles and concepts of creative media industry and digital 
media.  The practical, creative and technical skills in the digital society and 
creative industries. Storytelling, target audience analysis, story structure and 
character development, storytelling techniques, script writing, and exercises 
to enhance the delivery of telling stories across digital media. 

1722203     การเขียนเชิงสรางสรรคและเชิงวารสารศาสตร                 3(3-0-6) 
 (Creative and Journalistic Writing) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการในการเขียนขาวและเขียนเชิงวารสารศาสตร ขาว บทความ บท
วิเคราะห สารคดีเชิงขาว คุณลักษณะและโครงสรางของการเขียนขาว การพิจารณา
องคประกอบและคุณคาขาว ประเด็นขาว แหลงขาว การแสวงหาและการเก็บรวบรวมขอมูล 
การวิเคราะหสถานการณปจจุบัน สถานการณการเมือง สังคม เศรษฐกิจ ผลกระทบของ
สถานการณที่มีตอการรายงานขาว จริยธรรมและจรรยาบรรณ ฝกปฏิบัติการเขียนรูปแบบ
ตาง ๆ  
 Principle of news writing and journalistic writing in many forms 
such as news, reviews, columns and feature writing.  News values, journalistic 
writing structure, news sources, collect relevant information efficiently, study of 
current affairs, social issues, economic issues, news analysis and impacts of 
affairs on news reporting.  Develop news judgment and other critical thinking 
skills to frame it in a meaningful context and write tight, accurate and 
compelling accounts with ethics and social responsibility. 

1722213    การเขียนขาว             3(3-0-6) 
(News Writing) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการเขียนขาว สารคดีเชิงขาว และขาวประชาสัมพันธ คุณลักษณะและ
โครงสรางของการเขียนขาว การพิจารณาองคประกอบและคุณคาขาว ประเด็นขาว 
แหลงขาว การแสวงหาและการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหสถานการณปจจุบัน 
สถานการณการเมือง สังคม เศรษฐกิจ ผลกระทบของสถานการณที่มีตอการรายงานขาว 
จริยธรรมและจรรยาบรรณ ฝกปฏิบัติการเขียนขาวในรูปแบบตาง ๆ เพื่อส่ือสารหลาย
ชองทาง การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการเขียนอยางรูเทาทัน 
 Principle of news writing and journalistic writing in many forms 
such as news, reviews, columns and feature writing. News values, journalistic 
writing structure, news sources, collect relevant information efficiently, study 
of current affairs, social issues, economic issues, news analysis and impacts 
of affairs on news reporting.  Ethics and Code of Conduct 0f news reporting. 
Practicing news writing in various formats for multi- channel communication. 
Utilizing artificial intelligence as an assistant in news production process. 

- แยกรายวิชาการเขียนเชิงสรางสรรคและเชิง
วารสารศาสตรออกจากกัน เพือ่ใหนักศึกษาได
เรียนรูและเพิ่มทักษะการเขียนมากยิ่งขึน้ 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู  

1722214    การเขียนเชิงวารสารศาสตร                          3(3-0-6) 
(Journalistic Writng) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการเขียนเชิงวารสารศาสตร ไดแก บทความ บทวิเคราะห บทวิจารณ 
บทสัมภาษณ สารคดี และบทบรรณาธิการ คุณลักษณะและโครงสรางของการเขียนเชิง
วารสารศาสตร การพิจารณาองคประกอบและคุณคาของงานเขียน การกําหนดประเด็น
งานเขียน แหลงขอมูล แหลงอางอิง การแสวงหาและการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะห
บริบททางการเมือง สังคม เศรษฐกิจที่มีตอการเขียน จริยธรรมและจรรยาบรรณ รวมถึง
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
ฝกปฏิบัติการเขียนเชิงวารสารศาสตร การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการเขียนอยาง
รูเทาทัน 
 Principles of journalistic writing, including articles, analyses, 
reviews, interviews, features, and editorials.  Characteristics and structure of 
journalistic writing. The elements and value of writing, defining writing issues, 
information sources, references, information seeking and gathering, analyzing 
the political, social, and economic contexts affecting writing, ethics, and code 
of conduct. Including practical exercises in journalistic writing and the use of 
artificial intelligence as an assistant in writing. 

1722204 การรายงานขาวและบรรณาธิกรขาวคอนเวอรเจนท              3(2-2-5) 
 (Convergent News Reporting and Editing) 
                  วชิาบังคับกอน : 1722203  
                  (Prerequisite Course: 1722203) 
 การแสวงหาและการเก็บรวบรวมขอมูล การรายงานขาวผานแพลตฟอรมตาง 
ๆ ไดแก ส่ิงพิมพ วิทยุ โทรทัศน เว็บไซต และส่ือสังคม การบริหารจัดการกองบรรณาธิการส่ือ
คอนเวอรเจนท ต้ังแตโครงสรางองคกรส่ือ การจัดการกองบรรณาธกิาร การบรรณาธิกรขาว 
และการบริหารจัดการเนื้อหาเพื่อการผลิตเผยแพรเนื้อหาผานส่ือหลากหลายชองทางสําหรับ
กองบรรณาธิการที่มีการทํางานแบบขามส่ือ แนวคิดและการปฏิบัติงานวารสารศาสตรรูปแบบ
ตาง ๆ อาทิ การส่ือขาวเพื่อสันติภาพ วารสารศาสตรเพื่อหาทางออกปญหา วารสารศาสตร
พลเมือง  วารสารศาสตรแบบมีสวนรวม จริยธรรมและจรรยาบรรณในการรายงานขาวและ
บริหารจัดการกองบรรณาธิการคอนเวอรเจนท 
 Principles, concepts and skill practices of reporting and cross-
media journalism production for print media, radio broadcasting, television, 
online media and social media, principles and concepts of editorial 
management for convergent media; media organization structure, editorial 
management, news editorial and content management for producing contents 
through various channels of media in case of trans- media editorial, practice of 
various type of journalism such as peace journalism, solution journalism, citizen 
journalism, participatory journalism, as well as the understanding of business 
factors and environments that affect convergent media management with 
ethics and social responsibility. 
 

1722215  การรายงานและบรรณาธิกรขาว             3(2-2-5) 
  (Journalism Reporting and Editing) 
  วิชาบงัคับกอน : 1722213  
  (Prerequisite Course: 1722213) 
  หลักการ แนวคิด และการฝกปฏิบัติในการผลิตรายการขาวผาน
แพลตฟอรมตาง ๆ ต้ังแตกระบวนการส่ือขาว การเขียนบทขาว การคัดเลือกขาว การผลิต
รายการขาวรูปแบบตาง ๆ  และการเปนผูประกาศขาว เทคนิคการรายงานขาวดวยส่ือ
ดิจิทัล เชน การถายทอดสด การทํา PODCAST เปนตน การบริหารจัดการกอง
บรรณาธิการส่ือคอนเวอรเจนท ประกอบดวยส่ือออนไลน ส่ือโทรทัศน และส่ือเสียง ต้ังแต
โครงสรางองคกรส่ือ การจัดการกองบรรณาธิการ การบรรณาธิกรขาว และการบริหาร
จัดการเนื้อหาเพื่อการผลิตเผยแพรเนื้อหาแบบขามส่ือ การหารายไดจากเนื้อหา การใช
ปญญาประดิษฐ จริยธรรมและจรรยาบรรณในการการผลิตรายการขาวและการบริหาร
จัดการกองบรรณาธิการ 

Principles, concepts, and practical training in news 
program production across platforms.  Fundamentals of news 
communication, news scriptwriting, news selection, and the production of 
various news program formats, including news anchoring.  Techniques for 
digital news reporting, such as live broadcasting and podcasting. 
Management of a convergent newsroom that integrates online media, 
television, and audio platforms.  This includes media organization structure, 
editorial team management, news editing, and cross- media content 
management.  Strategies for content monetization, the use of artificial 

ควบรวมรายวิชา ปรับคําอธิบายรายวิชา ให

สอดคลองกับผลลัพธการเรียนรู 
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1723303    การผลติรายการขาววิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน      3(2-2-5) 
                (Broadcast Journalism) 
                วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิด และการฝกปฏิบัติในการผลิตรายการขาววิทยุกระจายเสียง 
และวิทยุโทรทัศน ต้ังแตกระบวนการส่ือขาว การเขียนบทขาว การคัดเลือกขาว การผลิต
รายการขาวรูปแบบตาง ๆ  และการเปนผูประกาศขาว เทคนิคการรายงานขาววิทยุและ
โทรทัศนดวยส่ือดิจิทัล เชน การถายทอดสด การทํา PODCAST เปนตน รวมถึงจริยธรรมและ
การรับผิดชอบตอสังคมในการทําขาววิทยุและโทรทัศน 
 Principles, concepts and practices of radio and television news 
production; news report process, script writing, news selection, forms of news 
production, newsreader as well as ethics and social responsibility in radio and 
television news production. 

intelligence, and ethical considerations in news production and newsroom 
management. 

1722205      การสรางสรรคขอมูลดวยภาพกราฟกและแอนิเมชั่น           3(2-2-5) 
(Data Visualization and Animation) 
วิชาบงัคับกอน : 1701116  
(Prerequisite Course: 1701116) 

 เทคนิคการสรางสรรค การวิเคราะหขอมูล และการนําเสนอขอมูลดวยการใช
ขอมูลเชิงภาพ อินโฟกราฟก กราฟ แผนที่ เทคนิคการสรางสรรคองคประกอบการเลาเร่ือง
ดวยกราฟกเสมือนจริง แอนิเมชั่น ภาพสองมิติ และสามมิติ ในการนําเสนองานทางวารสารศาสตร 
 Using visual- language techniques for data creation and 
presentation with graphic, image, graph, map, bullet list, data categorization, 
data alignment as well as layout design for journalism presentation, creative 
techniques for news communication with various forms of technologies such as 
the application of computer software for immersive graphic, animation, 2D or 
3D visualization, photographic editing and video in order to build the 
effectiveness of creative news reporting. 

1722216  กราฟก และแอนิเมชันในงานวารสารศาสตร  3(2-2-5) 
(Graphics and Animation for Journalism) 
วิชาบังคับกอน : 1701116  
(Prerequisite Course: 1701116) 

 เทคนิคการสรางสรรค การวิเคราะหขอมูล และการนําเสนอขอมูลดวยการใช
ขอมูลเชิงภาพ อินโฟกราฟก กราฟ แผนที่ เทคนิคการสรางสรรคองคประกอบการเลาเร่ือง
ดวยกราฟกเสมือนจริง แอนิเมชั่น ภาพสองมิติ และสามมิติ ในการนําเสนองานทาง
วารสารศาสตร รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 
 Techniques for creation, data analysis, and data presentation using 
visual data, infographics, graphs, and maps.  Techniques for creating 
storytelling elements with virtual graphics, animation, two- dimensional, and 
three- dimensional images in journalistic presentations, including the use of 
artificial intelligence as an assistant in creation. 

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ
การเรียนรู และเพิ่มเนื้อหาดานปญญาประดิษฐ
เปนผูชวยสรางงาน 
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1722306      การสรางสรรคเน้ือหาสือ่และการตลาดดิจิทัล                  3(2-2-5)  

(Digital Content Creation and Digital Marketing) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด หลักการเขียนและผลิตส่ือเพื่อส่ือดิจิทัล การวิเคราะหผูรับสาร การ
ออกแบบ การสรางภาพประกอบ การนําเสนอ จัดการเนื้อหาสําหรับส่ือดิจิทัล การทํา
การตลาด งบประมาณ และ หารายไดผานส่ือดิจิทัลในประเภทตาง ๆ อยางเหมาะสม รวมถึง
จริยธรรมและความรับผิดชอบในการส่ือสารผานส่ือเว็บไซตและส่ือสังคมออนไลน 
 Principles, concepts and practices of digital content writing, target 
group analysis, psychology of audience, principles, elements, and types of 
strategic planning on digital communication and digital content production, 
creative thinking techniques for digital marketing communication, design 
process, budget management, content management, advertising and financial 
sponsor, digital content and marketing ethics. 

1722317      การสรางสรรคเน้ือหาสือ่ดวยการตลาดดิจิทัลและ               3(2-2-5) 
ขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับผูรบัสาร      
(Digital Content Creation and Digital Marketing  
with Audience Insights) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด หลักการสรางสรรคเนื้อหาเพื่อเผยแพรผานส่ือดิจิทัล การวิเคราะห
ผูรับสารเชิงลึก การออกแบบ การสรางภาพประกอบ การนําเสนอ จัดการเนื้อหาสําหรับ
ส่ือดิจิทัล การทําการตลาด งบประมาณ และ หารายไดผานส่ือดิจิทัลในประเภทตาง ๆ 
อยางเหมาะสม การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค รวมถึงจริยธรรมและ
ความรับผิดชอบในการส่ือสารผานส่ือดิจิทัล 
 Concepts and principles of content creation for dissemination 
through digital media.  In- depth audience analysis, design, illustration 
creation, presentation, and content management for digital media. Marketing, 
budgeting, and generating revenue through various types of digital media 
appropriately.  Utilizing artificial intelligence as an assistant in creation, 
including ethics and responsibility in communication through digital media. 

- ควบรวมวิชาการสรางสรรคเนื้อหาและการตลาด
ดิจิทัล กับวิชาการวิเคราะหผ็รับสารและการ
ออกแบบเนือ้หา 

- เพื่อใหสอดคลองกับความตองการของผูมีสวนได
เสีย กลุมวิชาชีพ ที่ตองการทักษะดานการ
วิเคราะห 

1723309 การวิเคราะหผูรับสารและการออกแบบเน้ือหา                3(3-0-6) 
  (Audience Analysis and Content Design) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 การวิเคราะหผู รับสาร เขาใจจิตวิทยาในการบริโภคส่ือและสาร เพศ 
วัฒนธรรม วิถีชีวิต ชองทาง รูปแบบและลักษณะในการบริโภคส่ือและสาร ความตองการดาน
เนื้อหา ตลอดจนการออกแบบเนื้อหาใหสอดคลองกับผูรับสาร บนพื้นฐานจริยธรรมและความ
รับผิดชอบตอสังคม เนนกรณีศึกษาและโครงงาน 
 Audience analysis, media consumption psychology, genders, 

cultures, lifestyles, channels, forms and characteristics of media consumption, 
content needs as well as content design for audience, ethics and social 
responsibility, using case studies and projects. 
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1722307      กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อ                                       3(2-2-5) 
 (Transmedia Storytelling Strategy) 

วิชาบงัคับกอน :  1722112   
(Prerequisite Course: 1722112) 

 ศึกษาและปฏิบัติการออกแบบการเลาเร่ืองขามส่ือ ระหวางส่ือด้ังเดิม คือ ส่ือ
โทรทัศน วิทยุ และส่ิงพิมพ กับส่ือใหม ส่ือดิจิทัลรูปแบบตาง ๆ และกิจกรรมพิเศษ ส่ือรอบตัว
รูปแบบตาง ๆ เพื่อความบันเทิง งานวารสารศาสตร และเปล่ียนแปลงสังคม โดยเนนการ
เชื่อมโยงการเลาเร่ืองเพื่อนําเสนอเร่ืองราว ประเด็น สรางประสบการณใหผูรับสาร สราง
พฤติกรรมและการมีสวนรวมตามเปาหมาย ใชกระบวนการคิดเชิงออกแบบในการออกแบบ
และผลิตเนื้อหาขามส่ือ 
 Principles, concepts and practice of designing, sharing, and 
participating in a cohesive story experience across multiple traditional media; 
television, radio, print media, new media and digital delivery platforms, event 
and environment media -  for entertainment, journalism, and social change. 
Techniques of storytelling design to uses multiple media platforms to engage 
specific audiences, elements of meta-narratives, an immersive and inter-active 
experience for audiences, uses of design thinking process to design and develop 
creative transmedia strategy. 

1722318     กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อ และการผลิตสื่อสรางสรรค         3(2-2-5) 
(Transmedia Storytelling Strategy and  
Creative Media Production) 
วิชาบงัคับกอน :  1722112   
(Prerequisite Course: 1722112) 

 หลักการ แนวคิดการออกแบบการเลาเร่ืองขามส่ือ ระหวางส่ือด้ังเดิม ส่ือ
ดิจิทัล และกิจกรรมพิเศษ การเชื่อมโยงการเลาเร่ืองผานส่ือที่หลากหลาย การหาประเด็น 
สรางประสบการณใหผูรับสาร สรางพฤติกรรมและการมีสวนรวมตามเปาหมาย ใช
กระบวนการคิดเชิ งออกแบบในการออกแบบและผลิตเนื้อหาขาม ส่ือ การใช
ปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค ฝกปฏิบัติการผลิตส่ือสรางสรรคตามกลยุทธ
การเลาเร่ืองขามส่ือที่วางไว 
 Principles and concepts of transmedia storytelling design 
between traditional media, digital media, and special events.  Connecting 
storytelling across various media, finding issues, creating audience 
experiences, fostering behavior and engagement according to objectives. 
Applying design thinking processes in the design and production of 
transmedia content. Utilizing artificial intelligence as an assistant in creation. 
Practicing the production of creative media according to established 
transmedia storytelling strategies. 

- ควบรวมรายวิชากลยุทธการเลาเร่ืองขามส่ือ และ
การผลิตส่ือสรางสรรค เนื่องจากความซํ้าซอน
ของเนื้อหา 

1723201    การผลิตสื่อสรางสรรค                                             3(2-2-5) 
(Creative Media Production)      
วิชาบงัคับกอน : 1701218 
(Prerequisite Course: 1701218) 

 ศึกษาและฝกปฏิบัติการผลิตส่ือสรางสรรค ขั้นตอนการผลิตเนื้อหาส่ือ
สรางสรรค การใชเทคนิคการเลาเร่ือง การวางแผน กระบวนการผลิต การตัดตอ การบริหาร
จัดการการผลิต ธุรกิจกองถาย เทคโนโลยีการถายทอดสด และการเผยแพรขามส่ือ 
 Principle and concept of creative media production, types of 
media products and their audiences, plan and make a creative media 
production, technique of storytelling for creative media, production process, 
practical and creative skills in pre-production, production and post-production, 
use camera and edit suites standard equipment, produce projects in short film, 
TV drama, music video and experimental video clips, live streaming, managing 
the production team and budget planning for cross-media production. 
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1722308      การสรางสรรคนวัตกรรมสื่อดิจิทัลเพ่ือกลยุทธการสื่อสาร      3(3-0-6) 
 (Digital Media Innovation for Communication Strategy) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการและแนวคิดในการพัฒนาความคิดสรางสรรคและสรางนวัตกรรมส่ือ
ดิจิทัล การวิเคราะหสภาพแวดลอมในบริบทสังคมดิจิทัล ประยุกตใชเคร่ืองมือในสราง
นวัตกรรมในธุรกิจส่ือ กระบวนการคิดเชิงออกแบบเพื่อวิเคราะหความตองการผูรับสารและ
พัฒนานวัตกรรมส่ือ วิเคราะหทํานายแนวโนมของนวัตกรรม และรูปแบบธุรกิจเพื่อการหา
รายไดของส่ือ การทดลองพัฒนาตนแบบนวัตกรรมส่ือดิจิทัล 
 Principles, concepts and practice of media innovation and 
creativity process of designing digital media innovation. Analysis of digital culture 
and digital context in society. Tools to develop innovation product and strategy 
in media business. Design thinking and research to understand users’ needs and 
turn insights into product ideas.  Analysis and prediction of digital innovation 
trend.  Business model innovation, Identify the best approaches for generating 
revenue. Digital Media innovation prototyping project. 

1722419 กลยุทธการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อดิจิทัลและสื่อทางเลือก  3(2-2-5) 
 (Communication Strategies for Digital Media Innovation  
 and Alternative Media) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการและแนวคิดในการพัฒนาความคิดสรางสรรคและสรางนวัตกรรมส่ือ
ดิจิทัลและส่ือทางเลือก การวิเคราะหสภาพแวดลอมในบริบทสังคมดิจิทัล ประยุกตใช
เคร่ืองมือในสรางนวัตกรรมในธุรกิจส่ือ กระบวนการคิดเชิงออกแบบเพื่อวิเคราะหความ
ตองการผูรับสารและพัฒนานวัตกรรมส่ือ วิเคราะหทํานายแนวโนมของนวัตกรรม และ
รูปแบบธุรกิจเพื่อการหารายไดของส่ือ การทดลองพัฒนาตนแบบนวัตกรรมส่ือดิจิทัลและ
ส่ือทางเลือก รวมถึงการใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 
 Principles, concepts and practice of media innovation and 
creativity process of designing digital media innovation and alternative media. 
Analysis of digital culture and digital context in society.  Applying tools to 
create innovation in the media business. Design thinking process for analyzing 
audience needs and developing media innovations. Analyzing and forecasting 
trends in innovation and business models for media revenue generation. 
Experimenting with the development of digital media and alternative media 
innovation prototypes, including the use of artificial intelligence as an 
assistant in creation. 

- ปรับชื่อวิชา และปรับคําอธบิายรายวิชา เนื้อหา
ดานปญญาประดิษฐเปนผูชวยสรางงา 

 
 
  

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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3) กลุมวิชาเอกเลือก 
 3.1) วิชาเอกการส่ือสารดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
1703302 กลยุทธการกําหนดเน้ือหาและการเลาเรื่องเพ่ือ               3(3-0-6) 

การสื่อสารองคกรและแบรนด    
(Content Strategy & Storytelling for Corporate  
and Brand Communication) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด องคประกอบ กลยุทธเชิงสรางสรรคที่สอดคลองกับ
วัตถุประสงคทางการตลาดและกลุมเปาหมาย กระบวนการสรางสรรคเพื่องานดานนิเทศ
ศาสตร ฝกปฏิบัติการวางแผนกลยุทธผานการสรางสรรคเนื้อหาเพื่อการส่ือสารอยางมี
ประสิทธิภาพ ตามวัตุประสงคของงานส่ือสารองคกรและแบรนด การวิเคราะหผูรับสารเพื่อ
การออกแบบเนื้อหาใหสอดคลองกับผูรับสาร หลักการโนมนาวใจ การใหขอมูลขาวสารเพื่อ
การตัดสินใจ 
 Principles, concepts, elements Creative strategies in accordance 
with marketing objectives and its target group.  Creative process for 
communication works, practice strategic planning by means of designing 
content to create effective communication according to corporate and brand 
communication tasks’ objectives. Audience analysis in order to design content 
to match its target audience. Principles of persuasion, availability of information 
in decision making. 

1713211 กลยุทธการกําหนดเน้ือหาเพ่ือการสื่อสารองคกรและแบรนด      3(3-0-6) 
(Content Strategy for Corporate and Brand) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด รูปแบบ การวางกลยุทธ และเทคนิคการสรางสรรคเนื้อหา 

การกําหนดและพัฒนาเนื้อหาการส่ือสารองคกรและแบรนด เขาใจพฤติกรรมการใชสังคม
ออนไลนของผูบริโภค การศึกษาคูแขงในดานเนื้อหาการส่ือสาร การสรางความไดเปรียบ
ของธุรกิจ การกําหนดอัตลักษณในเนื้อหาเพื่อการส่ือสาร การสรางการจดจําในตัวองคกร
และแบรนดผานการส่ือสาร การสรางสรรคเนื้อหาที่สงเสริมและสนับสนุนชื่อเสียงของ
องคกร 

Principles, concepts, styles and techniques of creating content. 
Designing and developing content for corporate and brand communication. 
Understanding online consumer behaviors, studying competitors’ 
communication content, creating opportunities for business.  Establishing 
identity in communication content, building organizational and brand 
recognition through communication, creating content that enhances and 
supports the organization's reputation. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเลือก โดยจากเดิมอยู
ในกลุมวิชาเลือกเสรี เพื่อเสริมทักษะความ
เชี่ยวชาญดานการวางแผนเชิงกลยุทธและการ
เลาเร่ืองใหกับนักศึกษา ซ่ึงเปนความตองการ
ของผูมีสวนไดเสีย  

1713204 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ                     3(3-0-6) 
 (Event Strategy and Management) 
                  วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                  (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ กระบวนการในการจัดกิจกรรมพิเศษ การจัดแถลงขาว การจัด
นิทรรศการ การจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อมวลชนสัมพันธ ชุมชนสัมพันธ ส่ือมวลชนสัมพันธ การ
เปดตัวสินคาและบริการใหม โดยเนนการเรียนรูกลยุทธการบริหารจัดการโครงการกิจกรรม
พิเศษ และการฝกปฏิบัติทั้งในรูปแบบของโครงงาน (Project -based Learning) เพื่อให
เขาใจทั้งกระบวนการทํางาน การวางแผน กลยุทธทางการตลาด การบริหารโครงการ 
งบประมาณ การหาผูสนับสนุนทางการเงิน การแบงงานและกําลังคน การสรางสรรคกิจกรรม
บนเวที และการประเมินผลโครงการ 

1713212 กลยุทธและการจัดการโครงการกิจกรรมพิเศษ                     3(3-0-6) 
 (Event Strategy and Management)                     
              วิชาบังคับกอน : ไมม ี
              (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ กระบวนการในการจัดกิจกรรมพิเศษ การจัดแถลงขาว การจัด
นิทรรศการ การจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อมวลชนสัมพันธ ชุมชนสัมพันธ ส่ือมวลชนสัมพันธ 
การเปดตัวสินคาและบริการใหม โดยเนนการเรียนรูกลยุทธการบริหารจัดการโครงการ
กิจกรรมพิเศษ และการฝกปฏิบัติในรูปแบบของโครงงาน (Project-based Learning) 
เพื่อใหเขาใจทั้งกระบวนการทํางาน การวางแผน กลยุทธทางการตลาด การบริหาร
โครงการ งบประมาณ การหาผูสนับสนุนทางการเงิน การแบงงานและกําลังคน การ
สรางสรรคกิจกรรมบนเวที และการประเมินผลโครงการ 

- ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
 Principles and process of organizing event marketing including press 
conference, event exhibition for public relations, community relations, media 
relations, product and service launch by studying event strategies and 
management together with practicing in the form of project- based learning in 
order to understand all working processes, marketing strategic planning, project 
management, budget, seeking sponsor, work and manpower allocation, 
designing stage performances and evaluating the project. 

 Principles and process of organizing event marketing including 
press conference, event exhibition for public relations, community relations, 
media relations, product and service launch by studying event strategies and 
management together with practicing in the form of project- based learning 
in order to understand all working processes, marketing strategic planning, 
project management, budget, seeking sponsor, work and manpower 
allocation, designing stage performances and evaluating the project. 

1703301 จิตวิทยาเพ่ือการสื่อสาร                                           3(3-0-6) 
(Psychology for Communication) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด ทฤษฏี ปจจัยดานจิตวิทยา ท่ีมีอิทธิพลตอกระบวนการส่ือสาร โดย
ศึกษา รูปแบบการส่ือสาร จิตวิทยาการส่ือสารที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินซ้ือ ปจจัยภายใน
และภายนอกของผูบริโภค แบบจําลองกระบวนการตัดสินใจเชิงจิตวิทยาของผูบริโภคตอการ
ส่ือสารแบรนด  ผลของกระบวนการถายทอดความคิดทางจิตวิทยา ความสัมพันธระหวาง
บุคลิกภาพสวนบุคคล วิธีการส่ือสารที่มีประสิทธิภาพ การโนมนาวชักจูงใจทางจิตวิทยาตอ
การส่ือสาร 
 Principles, concepts, psychological factors affecting 
communication process.  Studying communication forms, psychological 
communication affecting consumer buying decision both internal and external, 
models of consumer psychological buying decision process towards brand 
communication.  Effect of thinking process in terms of psychology, relationship 
between individual personality, effective communication method, psychological 
persuasive communication. 

1713213 จิตวิทยาเพ่ือการสื่อสาร                                              3(3-0-6) 
(Psychology for Communication) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด ทฤษฏี ปจจัยดานจิตวิทยา ที่มีอิทธิพลตอกระบวนการส่ือสาร โดย
ศึกษารูปแบบการส่ือสาร จิตวิทยาการส่ือสารที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือ ปจจัย
ภายในและภายนอกของผูบริโภค แบบจําลองกระบวนการตัดสินใจเชิงจิตวิทยาของ
ผูบริโภคตอการส่ือสารแบรนด  ผลของกระบวนการถายทอดความคิดทางจิตวิทยา 
ความสัมพันธระหวางบุคลิกภาพกับความแตกตางระหวางบุคคล วิธีการส่ือสารที่มี
ประสิทธิภาพ การโนมนาวชักจูงใจทางจิตวิทยาตอการส่ือสาร 
 Principles, concepts, psychological factors affecting 
communication process.  Studying communication forms, psychological 
communication affecting consumer buying decision both internal and 
external, models of consumer psychological buying decision process towards 
brand communication.  Effect of thinking process in terms of psychology, 
relationship between personality and individual differentiation, effective 
communication method, psychological persuasive communication.  

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเลือก โดยจากเดิมอยู
ในกลุมวิชาเลือกเสรี เพื่อเสริมทักษะความดาน
การวิเคราะหใหกับนักศึกษา (Global Trend) 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
1713201  การออกแบบอัตลักษณองคกร  3(2-2-5) 
                   (Corporate Identity Design) 
                   วิชาบังคับกอน :  1701106 
                   (Prerequisite Course: 1701106) 
 การวิเคราะหขอมูลทางการตลาด แนวโนมดานการออกแบบ และแนวโนม
ผูบริโภค เพื่อวางแผนกลยุทธการออกแบบแบรนด โดยเนนที่การใชเคร่ืองมือและโปรแกรม
กราฟกในการออกแบบอัตลักษณ และองคประกอบตาง ๆ เชน คูมืออัตลักษณองคกร โลโก 
ฉลาก บรรจุภัณฑ ไปจนถึงส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธหลากรูปแบบ ทั้งภายในและ
ภายนอกองคกรอยางสรางสรรค  เพื่อถายทอดเร่ืองราว และสรางประสบการณที่
เฉพาะเจาะจงของแบรนดสูผูบริโภค 
 Marketing data analysis, design trends and consumer trends for 
brand planning strategies emphasizing on the use of tools and graphic program 
in designing corporate identity and other components such as corporate identity 
manual, logo, label, package as well as various forms of advertisements and 
public relations for both internal and external organization, in order to convey 
the story and provide specific brand experience to specific consumers. 

1713214 การออกแบบอัตลักษณองคกร                           3(2-2-5) 
 (Corporate Identity Design) 
 วิชาบงัคับกอน :  1701115 
 (Prerequisite Course: 1701115) 
 การวิเคราะหขอมูลทางการตลาด แนวโนมดานการออกแบบ และ
แนวโนมผูบริโภค เพื่อวางแผนกลยุทธการออกแบบแบรนด โดยเนนที่การใชเคร่ืองมือและ
โปรแกรมกราฟกในการออกแบบอัตลักษณ และองคประกอบตาง ๆ ไดแก คูมืออัตลักษณ
องคกร โลโก ฉลาก บรรจุภัณฑ ไปจนถึงส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธหลากรูปแบบ ทั้ง
ภายในและภายนอกองคกรอยางสรางสรรค เพื่อถายทอดเร่ืองราว และสรางประสบการณ
ที่เฉพาะเจาะจงของแบรนดสูผูบริโภค 
 Marketing data analysis, design trends and consumer trends 
for brand planning strategies emphasizing on the use of tools and graphic 
program in designing corporate identity and other components such as 
corporate identity manual, logo, label, package as well as various forms of 
advertisements and public relations for both internal and external 
organization, in order to convey the story and provide specific brand 
experience to specific consumers. 

- ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง

กับการปรับรายวิชาอื่น 

1703303 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารองคกร                           3(3-0-6)
 (English for Corporate Communication) 
  วิชาบงัคับกอน : ไมมี  

(Prerequisite Course: None)       
 การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษอยางบูรณาการ โดยเนนการพูดและเขียน เพื่อ
ใชในการส่ือสารภายในและภายนอกองคกรอยางเหมาะสมทั้งรูปแบบและกาลเทศะ เชน การ
โตตอบในที่ประชุม การนําเสนอแผนงาน การเขียนขอความประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ การ
เขียนและแปลขาวประชาสัมพันธ การสรุปขาว การเขียนบทสัมภาษณ การโตตอบอีเมล ฯลฯ 
 Developing integrated English skills with an emphasis on speaking 
and writing for internal and external communication which appropriate for 
forms and situations such as meeting conversation, work planning presentation, 
writing public relations texts in various media, public relations news writing and 
translating, summarizing news, writing interview, email writing, etc. 

1713315 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารองคกร                                3(3-0-6)
 (English for Corporate Communication) 
  วิชาบงัคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisite Course: None)       
 การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษอยางบูรณาการ โดยเนนการพูดและเขียน  
เพื่อใชในการส่ือสารภายในและภายนอกองคกรอยางเหมาะสมทั้งรูปแบบและกาลเทศะ 
เชน การโตตอบในที่ประชุม การนําเสนอแผนงาน การเขียนขอความประชาสัมพันธผาน
ส่ือตาง ๆ การเขียนและแปลขาวประชาสัมพันธ การสรุปขาว การเขียนบทสัมภาษณ การ
โตตอบอีเมล ฯลฯ 
 Developing integrated English skills with an emphasis on speaking 
and writing for internal and external communication which appropriate for 
forms and situations such as meeting conversation, work planning 
presentation, writing public relations texts in various media, public relations 
news writing and translating, summarizing news, writing interview, email 
writing, etc. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเอกเลือก โดยจากเดิม
อยูในกลุมวิชาเลือกเสรี เพื่อเสริมทักษะความ
ดานการวิเคราะหใหกับนกัศึกษา และเพื่อให
สอดรับความความตองการของผุมีสวนไดเสีย 
กลุมวิชาชีพ และใหสอดรับกับมาตรฐานการ
อุดมศึกษา ปพ.ศ. 2565 ที่ใหผูเรียนมีความรูดาน
ภาษาอังกฤษ 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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1713308 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ 3(3-0-6) 
 (Corporate Branding in Hospitality Industry) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 ศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และความรูดานการสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการ
บริการ ท้ังธุรกิจโรงแรม สายการบิน อุตสาหกรรมการทองเที่ยว และธุรกิจบริการอื่น ๆ 
กระบวนการส่ือสารแบรนดองคกร การบริหารความสัมพันธ ตลอดจนการบริหาร
ประสบการณของลูกคา รวมถึงการถายทอดความเปนแบรนดผานทางการส่ือสารชองทางตางๆ 
 Concepts, theories and corporate brand- building knowledge in 
hospitality industry including hotel business, airlines, travel industry and other 
service providers.  Process of corporate brand communication, relationship 
management, customer experience management and communicating brand 
through different communication channels. 

1713316 การสรางแบรนดองคกรในอุตสาหกรรมการบริการ  3(3-0-6)  
 (Corporate Branding in Hospitality Industry) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 ศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และความรูดานการสรางแบรนดองคกรใน
อุตสาหกรรมการบริการ ทั้งธุรกิจโรงแรม สายการบิน อุตสาหกรรมการทองเที่ยว และ
ธุรกิจบริการอื่น ๆ กระบวนการส่ือสารแบรนดองคกร การบริหารความสัมพันธ ตลอดจน
การบริหารประสบการณของลูกคา รวมถึงการถายทอดความเปนแบรนดผานทางการ
ส่ือสารชองทางตาง ๆ 
 Concepts, theories and corporate brand-building knowledge in 
hospitality industry including hotel business, airlines, travel industry and other 
service providers.  Process of corporate brand communication, relationship 
management, customer experience management and communicating brand 
through different communication channels. 

- ปรับรหัสรายวิชา 

1712307 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสีย  3(3-0-6) 
 (Stakeholders Relationship Management) 

วิชาบงัคับกอน: ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และกลยุทธการบริหารความสัมพันธที่ดีกับกลุมผูมีสวนไดสวน
เสียภายนอกองคกร ไดแก ลูกคา ผูจัดจําหนาย หนวยงานภาครัฐและเอกชน นักลงทุนหรือผู
ถือหุน กลุมผลประโยชนเฉพาะทาง (Special Interest Groups) ส่ือมวลชน และสังคม
ภายนอก การวิเคราะหกลุมผูมีสวนไดสวนเสียเพื่อกําหนดส่ือหรือวิธีการในการสราง
ความสัมพันธที่ดี เพื่อกอใหเกิดความรวมมือ สนับสนุนองคกร ธํารงรักษาความสัมพันธ และ
ชื่อเสียงขององคกร อันจะนําพาองคกรไปสูความสําเร็จตามเปาหมายอยางยั่งยืน 
 Principles, concepts and strategies of relationship management with 
external stakeholders such as customers, suppliers, public and private sectors, 
investors or shareholders, special interest groups, mass media and external 
society as well as stakeholder analysis for determining media or appropriate 
relationship building in order to build up the cooperation and support to the 
organization’ s relationship and reputation, leading the organization to 
sustainable success. 

1713317 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสีย                     3(3-0-6) 
 (Stakeholders Relationship Management) 
                  วชิาบังคับกอน: ไมม ี
                  (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิด และกลยุทธการบริหารความสัมพันธที่ดีกับกลุมผูมีสวน
ไดสวนเสียภายในและภายนอกองคกร ไดแก ผูบริหาร พนักงาน ลูกคา ผูจัดจําหนาย 
หนวยงานภาครัฐและเอกชน นักลงทุนหรือผูถือหุน กลุมผลประโยชนเฉพาะทาง (Special 
Interest Groups) ส่ือมวลชน และสังคมภายนอก การวิเคราะหกลุมผูมีสวนไดเสียเพื่อ
กําหนดส่ือและวิธีการในการสรางความสัมพันธที่ดี 
 Principles, concepts and strategies of relationship management 
with internal and external stakeholders such as executives, employees 
customers, suppliers, public and private sectors, investors or shareholders, 
special interest groups, mass media and external society as well as 
stakeholder analysis for determining media and methods for building good 
relationships. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเอกเลือก เพือ่ให
นักศึกษาไดเลือกเรียนตาม Special Track 
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- 1713318 การออกแบบสื่อดิจิทัลเพ่ือองคกรและแบรนด                     3(2-2-5) 

(Digital Media Design for Corporate and Brand) 
วิชาบงัคับกอน : 1701115 
(Prerequisite Course: 1701115) 

  หลักการ แนวคิด องคประกอบการส่ือสารผานส่ือดิจิทัล กระบวนการ
สรางสรรคเนื้อหาเพื่องานส่ือสารองคกรและแบรนด เทคนิคการเลาเร่ืองผานส่ือดิจิทัล 
การออกแบบกราฟกเพื่อการส่ือสารองคกรและแบรนด การเลือกใชองคประกอบดานการ
ออกแบบตางๆ ที่สะทอนตัวตน การใชเคร่ืองมือวิเคราะหขอมูลเพื่อการวัดผลและปรับปรุง
การส่ือสารอยางมีประสิทธิภาพ 
 Principles, concepts, components of digital media 
communication, content creation process for corporate and brand 
communication, storytelling techniques for digital media,  graphic design for 
corporate and brand communication, selecting design elements that reflect 
identity, utilizing data analytics tools for effective communication 
measurement and improvement. 

- เพิ่มรายวิชา เพื่อเพิ่มทกัษะดานการออกแบบส่ือ
ดิจิทัล เพื่องานส่ือสารองคกรและแบรนด โดยมี
เนื้อหาที่เขมขน และใชพื้นฐานการออกแบบมา
จากวิชาการออกแบบกราฟกดิจิทัล 

- 1713319 การจัดการขอมูลดวยปญญาประดิษฐเพ่ือกลยุทธ                   3(2-2-5) 
องคกรและแบรนด   
(AI for Data Management in Corporate and Brand Strategies) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 ศึกษาการใชเทคโนโลยีปญญาประดิษฐในการจัดการและวิเคราะหขอมูล เพื่อ
พัฒนากลยุทธที่มีประสิทธิภาพสําหรับองคกรและแบรนด บทบาทของปญญาประดิษฐใน
การกําหนดกลยุทธธุรกิจ เรียนรูการใชเคร่ืองมือและเทคนิคตาง ๆ ของปญญาประดิษฐ ใน
การประมวลผลขอมูล เพื่อชวยใหองคกรสามารถตัดสินใจทางธุรกิจ ปรับปรุงประสบการณ
ของลูกคา และเสริมสรางการวางตําแหนงแบรนดในตลาดที่มีการแขงขันสูง และจริยธรรม
ในการใชปญญาประดิษฐในการส่ือสาร 
 Study the use of artificial intelligence technology in data 
management and analysis to develop effective strategies for organizations 
and brands.  The role of artificial intelligence in shaping business strategies. 
Learn to use various AI tools and techniques in data processing to help 
organizations make business decisions, improve customer experiences, and 
enhance brand positioning in a highly competitive market.  Ethical 
considerations in the use of artificial intelligence in communication. 

- เพิ่มรายวิชา เพื่อเพิ่มทักษะดานจัดการขอมูล 
(Data) และเปนรายวิชาที่เกิดขึ้นเพื่อสอดรับกับ
แ น ว โ น ม ก า ร จ า ง ง า น ด ว ย ก า ร ใ ช ทั กษะ
ปญญาประดิษฐ และการวิเคราะหขอมูล จาก
ขอมูลของ World Economic Forum 2025 
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1723304      โครงงานฝกปฏิบตัิพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ      3(2-2-5) 
(Website and Interactive Media Workshop)  
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 ฝกปฏิบัติในรูปแบบโครงงานการพัฒนาเว็บไซต ความคิดสรางสรรคในการ
พัฒนาประสบการณผูใชงานเว็บไซต เทคนิคการสืบคน การตลาดเชิงลึก การหารายไดบน
เว็บไซต การใช ส่ืออินเตอรแอคทีฟ ในการพัฒนาเนื้อหาและกิจกรรมในการสรางส่ือ
สรางสรรคและงานดานวารสารศาสตร 
 Practice of website development, management and types of 
website, design and develop interactive websites, manage content for deliver, 
using audience monitoring and analysis, website marketing and business 
models, use of interactive and digital media design, creating interactive 
experiences on website and interactive media for journalistic and creative media 
production. 

1723211 การพัฒนาเว็บไซตและสื่ออินเตอรแอคทีฟ                         3(2-2-5) 
(Website and Interactive Media) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
ฝกปฏิบัติพัฒนาเว็บไซต ความคิดสรางสรรคในการพัฒนาประสบการณ

ผูใชงานเว็บไซต เทคนิคการสืบคน การตลาดเชิงลึก การหารายไดบนเว็บไซต การใชส่ือ
อินเตอรแอคทีฟ ในการพัฒนาเนื้อหาและกิจกรรมในการสรางส่ือสรางสรรคและงานดาน
วารสารศาสตร 

Practicing website development. Creativity in developing website 
user experience, search techniques, in- depth marketing, website 
monetization, and the use of interactive media in developing content and 
activities for creating creative media and journalistic work. 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ และปรับคําอธิบาย
รายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธการเรียนรู 

1703305 บุคลิกภาพและการแสดงออกผานสื่อ                           3(2-2-5) 
  (Personality and Performance for Media)   

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และฝกปฏิบัติการพูด การแสดงออกผานส่ือ การประกาศ
ขาว การจัดรายการวิทยุ รายการโทรทัศน การเปนพิธีกรดําเนินรายการ เทคนิคการใชเสียง 
การพัฒนาบุคลิกภาพ การเคล่ือนไหวรางกาย การแสดงออกทางสีหนา ทาทาง การแตงกาย 
ที่เหมาะสมสอดคลองกับกาลเทศะ การเลาเร่ือง และรูปแบบรายการ 
 Principles, concepts and practices of speaking and presenting for 
news announcement, radio and television programing, master of ceremony, 
vocal techniques, personality development, body movement, posture, dressing 
which are applicable to situations, storytelling and program formats. 

1723212  ทักษะการนําเสนอและการเปนพิธีกร                               3(3-0-6) 
(Presentation and Hosting Skills)  
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และฝกปฏิบัติการพูด การแสดงออกผานส่ือ การประกาศ

ขาว การจัดรายการวิทยุ รายการโทรทัศน การเปนพิธีกรดําเนินรายการ เทคนิคการใช
เสียง การพัฒนาบุคลิกภาพ การเคล่ือนไหวรางกาย การแสดงออกทางสีหนา ทาทาง การ
แตงกาย ที่เหมาะสมสอดคลองกับกาลเทศะ 

Principles, concepts, and practice of speaking and expression 
through media:  news announcing, radio program hosting, television program 
hosting, event emceeing/ hosting.  Techniques for voice usage, personality 
development, body movement, facial expressions, gestures, and appropriate 
attire in accordance with occasion. 

- ยายวิชาจากกลุมเลือกเสรี เขาสูหมวดกลุม

วิชาเอกเลือกสขา  

- ปรับคําอธิบายรายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธ

การเรียนรู และสอดคลองตอความตองการของผู

มีสวนไดเสีย กลุมนักวิชาชีพ ศิษยเกา และ

นักเรียน/นักศึกษา 
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1703307 การบริหารจัดการกลุมแฟนคลับและผูนําอิทธิพล              3(3-0-6) 
                  (Fan Club & Influencer Management) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการและแนวคิดในการบริหารจัดการแฟนคลับและผูนําอิทธิพลใน
เครือขายส่ือสังคม กระบวนการของการเปนแฟน (Fandomization) กระบวนการเขาสูการ
เปนแฟน การรวมกลุมของแฟนคลับ การจัดต้ังแฟนคลับ การส่ือสารกับกลุมแฟนคลับ 
กิจกรรมสัมพันธ สิทธิประโยชน การธํารงรักษาความสัมพันธ รวมถึงเทคนิคการสรางและ
บริหารจัดการผูนําอิทธิพลบนเครือขายส่ือสังคมอยางยั่งยืน 
 Principles and concepts of fanclub management, the key 
components of the influencer ecosystem, psychology and fandomization, 
fanclub formation, fanclub establishment, communication with fanclub, the 
connection with team or company, sportmen, artists, stars, relationship 
activities, right and privilege as well as maintaining sustainable relationship, 
developing strategies to build personal influence based on expertise, 
expression, and expansion. 

1723213 การจัดการอินฟลูเอนเซอรและกลยุทธการดึงดูดแฟนคลับ         3(3-0-6) 
(Influencer Management and Fan Engagement Strategies) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการและแนวคิดการบริหารจัดการผูมีอิทธิพลทางความคิด กระบวนการ
สรางกลยุทธในการดึงดูดผู รับสารใหเปนแฟนคลับ กระบวนการของการเปนแฟน 
(Fandomization) กระบวนการเขาสูการเปนแฟน การส่ือสารกับกลุมแฟนคลับ กิจกรรม
สัมพันธ สิทธิประโยชน และการธํารงรักษาความสัมพันธ เทคนิคการสรางและบริหาร
จัดการผูนําอิทธิพลบนเครือขายส่ือสังคมอยางยั่งยืน 
 Principles and concepts of influencer management.  Strategies for 
attracting and engaging audiences to become loyal followers ( fandomization) . 
The process of audience conversion into fans, communication with fan 
communities, engagement activities, benefits, and relationship maintenance. 
Techniques for building and sustainably managing social media influencers. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเอกเลือก จากกลุม

วิชาเลือกทัว่ไป 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความชัดเจนยิ่งขึ้น 

1703314 การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสาํหรับการกีฬาและบนัเทิง  3(3-0-6) 
(Strategic Communication Campaign for Sport  
and Entertainment) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 การฝกปฏิบัติจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อการกีฬาและบันเทิงดวยกรณีศึกษาจาก
องคกรจริง ต้ังแตความหมายของการรณรงค การรับทราบความตองการของลูกคา วิเคราะห
สถานการณกําหนดกลุมเปาหมาย และวัตถุประสงคการส่ือสาร การออกแบบสาร การวางกล
ยุทธ และกลวิธีในการส่ือสาร การเลือกใชส่ือ งบประมาณ การประชาสัมพันธและสงเสริม
กิจกรรม ตลอดจนการประเมินและวัดผลโครงการโดยตองนําเสนอผลงานพรอมทั้งจัดทํา
รายงานประกอบการนําเสนอผลงาน ภายใตการควบคุม และการประเมินผลของคณาจารย
รวมกับหนวยงานภายนอก 
 Practices of organizing campaign for sport and entertainment 
based on learning from real organization starting from meaning of campaign, an 
acknowledgement of customer needs, an analysis of situation and target setting, 
the objectives of communication, message design, strategic planning, 
communication methods, selection of media, budget, public relations and 

1723214  การรณรงคการสื่อสารเชิงกลยุทธสาํหรับอุตสาหกรรมบันเทงิ     3(3-0-6) 
(Strategic Communication Campaign for  
Entertainment Industry) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 การฝกปฏิบัติจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อธุรกิจบันเทิงดวยกรณีศึกษาจากองคกร
จริง ต้ังแตความหมายของการรณรงค การรับทราบความตองการของลูกคา วิเคราะห
สถานการณกําหนดกลุมเปาหมาย และวัตถุประสงคการส่ือสาร การออกแบบสาร การวาง
กลยุทธ และกลวิธีในการส่ือสาร การเลือกใชส่ือ งบประมาณ การประชาสัมพันธและ
สงเสริมกิจกรรม ตลอดจนการประเมินและวัดผลโครงการโดยตองนําเสนอผลงานพรอมทั้ง
จัดทํารายงานประกอบการนําเสนอผลงาน ภายใตการควบคุม และการประเมินผลของ
คณาจารยรวมกับหนวยงานภายนอก 
 Practical training in special event management for the 
entertainment business through case studies.  Definition of campaigns, 
understanding customer needs, analyzing situations, defining target 
audiences, and setting communication objectives.  Includes message design, 
strategic planning, communication tactics, media selection, budgeting, public 

- ยายรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเลือก จากกลุมวิชา
เลือกทั่วไป พรอมปรับชื่อวิชาและคําอธบิาย
รายวิชา โดยเนนที่อุตสาหกรรมบันเทิง 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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promotion as well as evaluation and measurement by presenting together with 
report under the supervisor and evaluation of teachers and external 
organization. 

relations, event promotion, and project evaluation.  as well as project 
evaluation and measurement.  Participants must present their work and 
submit a report under the supervision and assessment of faculty members 
in collaboration with external organizations. 

1723305      วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชิงขอมูล   3(2-2-5) 
                      (Data Journalism) 
                      วิชาบังคับกอน : ไมมี 
                      (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิดในการรายงานขาวเชิงลึกดวยฐานขอมูล การใช
อินเทอรเน็ตในการแสวงหาขอมูลเปดจากฐานขอมูล การแกะรอยขอมูล วิเคราะห สังเคราะห 
จากหลากหลายแหลงที่มา ไดแก บุคคล เอกสารทางราชการ สถิติและงานวิจัย นําเสนอขาว
เชิงขอมูลดวยภาพและกราฟก บนพื้นฐานกฎหมาย จริยธรรม จรรยาบรรณที่เกี่ยวของ 
 Principles and concepts of data journalism, internet usage for 
data search, data encryption, data analysis, data synthesis from various sources 
such as person, government documents, historical record, statistics and 
research based on related laws and ethics. 

1723315  วารสารศาสตรและการรายงานขาวเชงิขอมูล     3(3-0-6) 
 (Data Journalism) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิดในการรายงานขาวเชิงลึกดวยฐานขอมูล การใช
อินเทอรเน็ตในการแสวงหาขอมูลเปดจากฐานขอมูล การแกะรอยขอมูล วิเคราะห 
สังเคราะห จากหลากหลายแหลงที่มา ไดแก บุคคล เอกสารทางราชการ สถิติและงานวิจัย 
นําเสนอขาวเชิงขอมูลดวยภาพและกราฟก บนพื้นฐานกฎหมาย จริยธรรม จรรยาบรรณที่
เกี่ยวของ 
 Principles and concepts of data journalism. Using the internet 
to seek open information from databases, tracing, analyzing, and synthesizing 
data from various sources including individuals, official documents, statistics, 
and research, presenting data- driven news with visuals and graphics, based 
on relevant laws, ethics, and codes of conduct. 

- ปรับรหัสวิชา และเรียงรหัสวิชาใหมใหสอดคลอง
กับการปรับรายวิชาอื่น 

1703308  การจัดการเน้ือหาและชมุชนออนไลน                          3(3-0-6) 
                  (Content and Online Community Management) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 การมอนิเตอรและวิเคราะหผูรับสาร แนวโนมของประเด็นการสนทนาบนโลก
ออนไลน การสรางชุมชนเครือขายออนไลน การพัฒนารูปแบบเนื้อหาและกิจกรรมสําหรับส่ือ
ใหมเพื่อสรางประสบการณรวมและการรวมกลุมของชุมชนออนไลน บทบาทหนาที่ของผูดูแล
เครือขายส่ือสังคม เคร่ืองมือและเทคนิคการบริหารจัดการแพลตฟอรม รวมถึงจริยธรรมและ
ความรับผิดชอบตอการบริหารจัดการชุมชนออนไลน 
 Social media analytics for audience insights, online conversation 
analytics, online Community analysis, online community data analysis, online 
community design project, build and sustain communities and how to measure 
activity, role of online community manager, community managers Code Of 
Ethics. 

1723316       การผลิตเน้ือหาและการสรางรายได                           3(2-2-5) 
      (Content Production and Profit) 
      วชิาบังคับกอน : ไมม ี
      (Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด การผลิตเนื้อหาที่สรางรายได และฝกปฏิบัติผลิต
เนื้อหาสําหรับส่ือตาง ๆ ความเขาใจในชองทางในการเผยแพร การปรับแตงเนื้อหาให
เหมาะสมกับส่ือหลากหลายชองทาง การหาแหลงทุน การหารายไดจากเนื้อหา การใช
ปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค 
 Principles, concepts, and practical training in revenue-
generating content production.  Understanding content monetization and 
hands- on practice in producing content for various media platforms. 
Understanding dissemination channels, adapting content to suit various 
media channels, fundraising, and revenue generation from content, and the 
use of artificial intelligence as a creative assistant. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเอกเลือก จากกลุม
วิชาเลือกทัว่ไป 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความชัดเจนยิ่งขึ้น 

- ปรับคําอธิบายเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกบัการใช
ปญญาประดิษฐ 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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1723310 การขับเคลื่อนสังคมและสรางการเปลีย่นแปลงในสังคม       3(3-0-6) 

(Social Movements, Activism and Social Change) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 แนวคิด ทฤษฏี เกี่ ยวกับการขับเคล่ือนสังคม การรณรงคทางสังคม 
กระบวนการพฤติกรรมรวม กระบวนการเชิงนโยบายภาคประชาชนเพื่อเคล่ือนไหวทางสังคม 
บทบาทของการเคล่ือนไหวทางสังคม การขับเคล่ือนการเปล่ียนแปลงสูระดับนโยบายสังคม 
บริบททางสังคม วัฒนธรรมของประเด็นไทย ปญหาสังคมรวมสมัย กรณีศึกษา เคร่ืองมือการ
ส่ือสารเพื่อสรางความเปล่ียนแปลงในสังคม การออกแบบกระบวนการส่ือสารเพื่อการมีสวน
รวมและขับเคล่ือนประเด็นเชิงสังคม บนจริยธรรมและความรับผิดชอบ 
 Theories of social movements, social campaign, collective 
action, civic participation, social movements engage with the policy process, 
social policy formulation and implementation, the nature, past and present 
roles of social movements and their potential capacity in shaping social 
movement and social change, theoretical arguments and examines empirical 
examples and case studies, the role and impact of social movement activism, 
the role of grassroots mobilizations, design participation and communication 
strategy for social movement and social change with ethics and social 
responsibility. 

1723317 สื่อเพ่ือการขับเคลื่อนสังคม                                            3(3-0-6) 
(Media for Social Change)   
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิด ทฤษฏี เกี่ ยวกับการขับเคล่ือนสังคม การรณรงคทางสังคม 

กระบวนการพฤติกรรมรวม กระบวนการเชิงนโยบายภาคประชาชนเพื่อเคล่ือนไหวทาง
สังคม บทบาทของการเคล่ือนไหวทางสังคม การขับเคล่ือนการเปล่ียนแปลงสูระดับ
นโยบายสังคม บริบททางสังคมและวัฒนธรรม ปญหาสังคมรวมสมัย กรณีศึกษา เคร่ืองมือ
การส่ือสารเพื่อสรางความเปล่ียนแปลงในสังคม การออกแบบกระบวนการส่ือสารเพื่อการ
มีสวนรวมและขับเคล่ือนประเด็นเชิงสังคม บนจริยธรรมและความรับผิดชอบ 

Theories of social movements, social campaign, collective 
action, civic participation, social movements engage with the policy process, 
social policy formulation and implementation, the nature, past and present 
roles of social movements and their potential capacity in shaping social 
movement and social change, theoretical arguments and examines empirical 
examples and case studies, the role and impact of social movement activism, 
the role of grassroots mobilizations, design participation and communication 
strategy for social movement and social change with ethics and social 
responsibility. 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ 

1703313 การสื่อสารเพ่ือบริบทเฉพาะ                                     3(3-0-6) 
(Communication for Specific Context) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 ทักษะและวิธีการส่ือสารในรูปแบบตาง ๆ เนนการเขียนและการผลิตส่ือเพื่อ
การเผยแพรอยางงาย เชน การเขียนขาว บทความ บทวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน 
สกูป เร่ืองเลา ฯลฯ การวิเคราะหผูรับสารเพื่อทราบความตองการดานเนื้อหา การสรางสรรค
เน้ือหา เพื่อการดําเนินธุรกิจในบริบทเฉพาะดาน เชน ธุรกิจเกษตร อาหาร ยานยนต คาปลีก 
เปนตน 
 Skills and various forms of communication, especially writing and 
producing media for easy publication such as news, articles, radio and television 
scripts, scoops, stories, etc. Audience analysis in order to find out audience’s 
needs of the content, content creation for specific business such as agriculture, 
food, automotive, retail, etc. 

1723318     การผลิตเน้ือหาสาํหรบัผูรับสารเฉพาะกลุม                     3(2-2-5) 
    (Content Production for Target Audiences) 
    วิชาบังคับกอน : ไมม ี
    (Prerequisite Course: None) 

การวิเคราะหผู รับสาร เขาใจจิตวิทยาในการบริโภคส่ือและสาร เพศ 
วัฒนธรรม วิถีชีวิต ชองทาง รูปแบบและลักษณะในการบริโภคส่ือและสาร ความตองการ
ดานเนื้อหา ตลอดจนการออกแบบเนื้อหาใหสอดคลองกับผูรับสาร บนพื้นฐานจริยธรรม
และความรับผิดชอบตอสังคม เนนกรณีศึกษาและโครงงาน 

Audience analysis and media consumption psychology, 
including factors such as gender, culture, lifestyle, media channels, 
consumption patterns, content preferences, and audience engagement. 
Design content that aligns with audience needs while upholding ethical and 
social responsibility. Emphasizes case studies and project-based learning. 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความกระชับ 

- ปรับคําอธิบายรายวิชาโดยเพิ่มทกัษะดานการ
ผลิตเนื้อหา 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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1723306 โครงงานฝกปฏิบตัิรายงานขาวเชงิสืบสวน 3(2-2-5) 
 (Investigative Reporting Workshop) 
                  วชิาบังคับกอน : ไมม ี
                  (Prerequisite Course: None) 
 ฝกปฏิบัติในรูปแบบโครงงานรายงานขาวเชิงสืบสวน ดานขาวการเมือง 
เศรษฐกิจ การตลาด กีฬา วัฒนธรรม โดยนักศึกษาจะตองนําเสนอเนื้อหาผานหลากหลาย
ชองทาง เชน ส่ือส่ิงพิมพ ส่ือวิทยุกระจายเสียง ส่ือวิทยุโทรทัศน และส่ือออนไลน ภายใตการ
กํากับดูแลของอาจารยและนักขาวที่ปรึกษา 
 The practice of investigative reporting workshop on political news, 
economics news, marketing news, sport news, cultural news through multi 
platforms such as print media, radio broadcasting, television and online media 
under the supervision of advisors and journalists. 

1723319         การรายงานขาวเชงิสืบสวน                                    3(2-2-5) 
         (Investigative Reporting) 
                      วิชาบังคับกอน : 1722213 
                      (Prerequisite Course: 1722213) 
 ฝกปฏิบัติในรูปแบบโครงงานรายงานขาวเชิงสืบสวน ดานขาวการเมือง 
เศรษฐกิจ การตลาด กีฬา วัฒนธรรม การใชปญญาประดิษฐเปนผูชวยในการสรางสรรค
บนพื้นฐานจริยธรรม โดยนักศึกษาจะตองนําเสนอเนื้อหาผานหลากหลายชองทาง เชน ส่ือ
โทรทัศน ส่ือเสียง และส่ือออนไลน ภายใตการกํากับดูแลของอาจารยและนักขาวที่ปรึกษา 
 The practice of investigative reporting workshop on political 
news, economics news, marketing news, sport news, cultural news.  Using 
artificial intelligence as an assistant in creative work based on ethical 
principles, whereby students must present content through various channels 
such as television, audio media, and online media, under the supervision of 
advisors and advising journalists. 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความชัดเจน 

- 1723320 การพัฒนาธุรกิจสื่อ                                  3(3-0-6) 
(Media Startup) 
วิชาบงัคับกอน : 1701321 
(Prerequisite Course: 1701321) 
แนวคิดในการเปนผูประกอบการดานนิเทศศาสตร การวางแผนธุรกิจที่บูรณา

การความรูดานนิเทศศาสตรและเทคโนโลยี แผนโครงงานการดําเนินการทางธุรกิจการเงิน
และงบประมาณ การวิเคราะหชองทางการตลาด การวางกลยุทธ การหาแหลงสนับสนุน
การลงทุน โดยใชการเรียนการสอนแบบหองทดลองส่ือ Media Lab ทดลองเขียนแผน
ธุรกิจ ผลิตเนื้อหาจําลอง และทดสอบการนําเสนอ ภายใตหลักจริยธรรมวารสารศาสตรที่
เนนความสมดุลและเที่ยงธรรม โดยมีคณาจารยและนักวิชาชีพเปนที่ปรึกษาโครงการ 

Entrepreneurial Concepts in Communication Arts.  Business 
planning that integrates communication and technology knowledge.  Covers 
project planning, financial management, budgeting, market analysis, strategic 
planning, and investment sourcing.  Utilizes a Media Lab environment for 
hands- on learning, including drafting business plans, producing prototype 
content, and testing presentations. Emphasizes ethical journalism principles, 
ensuring balance and fairness, with faculty and industry professionals serving 
as project mentors. 

- เพิ่มรายวิชาเพื่อเพิ่มทักษะดานการเปน
ผูประกอบการส่ือ เพือ่ใหสอดคลองกับแนวโนม
การทํางานในอนาคต 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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1713307 การสื่อสารแบรนดผานจุดติดตอ            3(3-0-6) 
(Brand Touch Point) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด กระบวนการส่ือสารแบรนดผานชองทางการส่ือสารตาง ๆ และ
ประสบการณของแบรนด ทั้งที่เกี่ยวของกับคุณสมบัติ (Functional contact points) และที่มีผล
ตอจิตใจ (Emotional contact points) การวิเคราะหกลุมผูบริโภคกอนการส่ือสาร การกําหนด
เนื้อหาที่เชื่อมโยงกับผูบริโภค เขาใจชองทางการส่ือสารแบรนด สามารถประยุกตเนื้อหาที่เหมาะสม
เขากับแตละชองทางการส่ือสาร ตลอดจนการวัดผลการส่ือสารแบรนดผานชองทางการส่ือสารตาง ๆ  
 Principles, concepts, brand communication process via different 
communication channels and brand experience related to functional and 
emotional touch points. Conducting consumer analysis before communication 
taking place, designing content to match consumer, understanding brand 
communication channels, applying appropriate content to each communication 
channel and evaluating brand communication through different communication 
channels. 

1705301 การสื่อสารแบรนดผานจดุติดตอ                                      3(3-0-6) 
(Brand Touch Point) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด กระบวนการส่ือสารแบรนดผานชองทางการส่ือสารตาง ๆ 
และประสบการณของแบรนด ทั้งที่เกี่ยวของกับคุณสมบัติ (Functional contact points) 
และที่มีผลตอจิตใจ (Emotional contact points) การวิเคราะหกลุมผูบริโภคกอนการ
ส่ือสาร การกําหนดเนื้อหาที่เชื่อมโยงกับผูบริโภค เขาใจชองทางการส่ือสารแบรนด 
สามารถประยุกตเนื้อหาที่เหมาะสมเขากับแตละชองทางการส่ือสาร ตลอดจนการวัดผล
การส่ือสารแบรนดผานชองทางการส่ือสารตาง ๆ 
 Principles, concepts, brand communication process via different 
communication channels and brand experience related to functional and 
emotional touch points.  Conducting consumer analysis before 
communication taking place, designing content to match consumer, 
understanding brand communication channels, applying appropriate content to each 
communication channel and evaluating brand communication through 
different communication channels. 

- ยายรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเลือกเสรี โดยจากเดิม
อยูในกลุมวิชาเลือกของสาขา เพือ่เปดโอกาสให
นักศึกษาทั้ง 2 สาขาเลือกเรียนรูดานการสราง
ประสบการณผานจุดติดตอ และสอดคลองกับ 
Special Track 

1703312 สื่อในวัฒนธรรมประชานิยม                                     3(3-0-6)
 (Media in Popular Culture) 

วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับบทบาทหนาที่  ภาพสะทอนของ
ส่ือมวลชน ที่ถูกนําเสนอผานส่ือประชานิยม โดยเนนฝกทักษะการศึกษา คนควาวิจัย และทํา
ความเขาใจหลักการและเหตุผลของตัวบท การวิเคราะหภาพความจริง และภาพตัวแทนของ
ส่ือที่ถูกนําเสนอผานส่ือประชานิยม 
 Principles, concepts and theories of roles and responsibilities of 
mass media reflected through media in popular culture, with the emphasis on 
practice of study, research and understanding the principles and rational of 
texts.  Analysis of factual image  and media representation through popular 
culture and media. 

1705302 สื่อกับอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร                            3(3-0-6) 
(Media in the film and Television Drama Industry) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 บทบาทของส่ือในอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร ทั้งในดานการผลิต การ
เผยแพร และการบริโภคเนื้อหา วิเคราะหกระบวนการสรางสรรคและกลยุทธการตลาด
ของภาพยนตรและละคร สํารวจแนวโนมและเทคโนโลยีที่สงผลตออุตสาหกรรม รวมถึง
อิทธิพลของภาพยนตรและละครที่มีตอสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ศึกษาบทบาทของ
แพลตฟอรมสตรีมมิงและส่ือดิจิทัลในการเปล่ียนแปลงรูปแบบการบริโภคเนื้อหา ตลอดจน
ประเด็นดานลิขสิทธิ์ การเซ็นเซอร และจริยธรรมในการนําเสนอเร่ืองราวผานส่ือภาพยนตร
และละคร 
 Role of media in the film and television drama industry. 
Production, distribution, and content consumption.  Analyzing the creative 
process and marketing strategies of films and dramas.  Trends and 

- ปรับชื่อวิชาใหมีความชัดเจน และปรับคําอธิบาย
รายวิชา ใหสอดคลองกับผลลัพธการเรียนรู เนน
เนื้อหาดานอุตสาหกรรมภาพยนตรและละคร และ
สอดคลองกับ Special Track 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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technologies shaping the industry, as well as the social, cultural, and 
economic influence.  Role of streaming platforms and digital media in 
transforming content consumption patterns.  Copyright, censorship, and 
ethical considerations. 

- 1705303 สื่อกับอุตสาหกรรมเพ่ือสังคมสูงวัย                                 3(3-0-6) 
(Media in the Context of an Aging Society) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
บทบาทของส่ือในบริบทของสังคมสูงวัย ทั้งในแงของการส่ือสารเชิงรณรงค 

การใหขอมูล และการสรางความเขาใจเกี่ยวกับประเด็นที่เกี่ยวของกับผูสูงอายุ วิเคราะห
แนวโนมของอุตสาหกรรมที่ตอบสนองตอความตองการของสังคมสูงวัย เชน ธุรกิจสุขภาพ 
เทคโนโลยีชวยเหลือ และบริการสําหรับผูสูงอายุ รวมถึงศึกษาผลกระทบของส่ือที่มีตอ
ทัศนคติและพฤติกรรมของสังคมที่มีตอผูสูงวัย ตลอดจนแนวทางการพัฒนาส่ือเพื่อสงเสริม
คุณภาพชีวิตของผูสูงอายุอยางยั่งยืน 

Role of media in the context of an aging society.  Advocacy 
communication, information dissemination, and raising awareness on issues 
related to the elderly.  Analyzing industry trends that respond to the needs 
of an aging society, such as healthcare businesses, assistive technologies, and 
services for the elderly.  Examining the impact of media on social attitudes 
and behaviors toward older adults.  Strategies for media development to 
promote the sustainable well-being and quality of life of the elderly. 

- รายวิชาใหม ที่สอดคลองกับโครงสรางอายุ
ประชากรโลกที่เปล่ียนแปลง และสอดคลองกับ 
Special Track 

- 1705304  สื่อกับอุตสาหกรรมสขุภาพ                                          3(3-0-6) 
(Media in the Wellness Industry) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
บทบาทของส่ือในอุตสาหกรรมสุขภาวะ ทั้งในดานการส่ือสารสุขภาพ 

การตลาดเพื่อสุขภาวะ และการเผยแพรขอมูลทางการแพทย วิเคราะหอิทธิพลของส่ือตอ
พฤติกรรมสุขภาวะของประชาชน การใชส่ือดิจิทัลและโซเชียลมีเดียในการใหความรูและ
สรางความตระหนักดานสุขภาวะ ศึกษาการส่ือสารขององคกรดานสุขภาวะ โรงพยาบาล 
และธุรกิจสุขภาวะ ตลอดจนแนวโนมเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่มีผลตออุตสาหกรรมสุข
ภาวะ พรอมทั้งพิจารณาประเด็นทางจริยธรรมและความรับผิดชอบของส่ือในการนําเสนอ
ขอมูลดานสุขภาวะอยางถูกตองและนาเชื่อถือ 

- รายวิชาใหม ที่สอดคลองกับโครงสรางอายุ
ประชากรโลกที่เปล่ียนแปลง และสอดคลองกับ 
Special Track 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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Role of media in the wellness industry.  Health communication, 

wellness marketing, and the dissemination of medical and well- being 
information.  Analyzing the influence of iedia on public wellness behaviors 
and the use of digital media and social media for wellness education and 
awareness.  Examining communication strategies of wellness organizations, 
hospitals, and wellness businesses.  Exploring technological trends and 
innovations shaping the wellness industry. Ethical considerations and media 
responsibilities in presenting accurate and reliable wellness information. 

1713409 ทักษะการพูดและการนําเสนอเพ่ือ                            3(3-0-6) 
การสื่อสารองคกรและแบรนด   
(Speaking and Presentation Skills for Corporate  
and Brand Communication) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และทฤษฏีการส่ือสาร โดยเนนพัฒนาทักษะการส่ือสารผาน

การพูดตามโอกาสตางๆ การพัฒนาบุคลิกภาพในการนําเสนองานอยางเหมาะสม การสราง
ความมั่นใจในการนําเสนอ การกําหนด  อัตลักษณของผูพูด การนําเสนอที่สามารถสราง
ปฏิสัมพันธตอผูรับสาร ความทําความเขาใจในผูรับสาร เขาใจบริบทการส่ือสาร การนําเสนอ
งานอยางเปนทางการ การนําเสนองานที่ไมเปนทางการ เพื่อผลลัพธที่มีประสิทธิภาพ 

Principles, concepts and communication theories emphasizing 
speaking skills.  Personality development for appropriate presentation, building 
confidence in presentation, establishing speaker’ s identity, creating interactive 
presentation, understanding the audience and communication context, official 
and unofficial presentation leading to efficient result. 

1705305 การพูดในที่สาธารณะ                                                 3(3-0-6) 
(Public Speaking) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และกลยุทธในการส่ือสารดวยการพูดในที่สาธารณะ และ
การนําเสนองานอยางมีประสิทธิภาพ หลักการโนมนาวชักจูงใจ ฝกฝนทักษะการส่ือสารที่
จําเปน การวางแผนและกําหนดเปาหมายการนําเสนอ การวิเคราะหกลุมผูฟง การเตรียม
ขอมูล และบทพูด การเลือกใชภาษาที่เหมาะสมกับผูรับสาร และการเตรียมส่ือและเทคนิค
พิเศษที่เหมาะสมสอดคลองกับบริบทในการส่ือสาร การจัดการคําถามที่อาจจะเกิดขึ้นจาก
กลุมผูฟง ตลอดจนฝกฝนเทคนิคการส่ือสารในวาระโอกาสตางๆ อาทิ ในงานพิธีกร การ
ดําเนินรายการ งานแถลงขาว งานประชุมสัมมนา งานกิจกรรมพิเศษ การนําเสนอผลงาน 
การนําเสนอขอมูลแกผูบริหารเพื่อการตัดสินใจ 
 Principles, concepts, and strategies for public speaking and 
effective presentations. The principles of persuasion and influence. Practicing 
essential communication skills, planning and setting presentation goals, 
analyzing the audience, preparing information and speeches, selecting 
appropriate language for the audience, and preparing media and special 
techniques suitable for the communication context. Managing questions that 
may arise from the audience, as well as practicing communication techniques 
in various occasions such as hosting events, running programs, press 
conferences, seminars, special events, presenting work, and presenting 
information to executives for decision-making. 

- สลับรายวิชาเขาสูกลุมวิชาเลือกเสรี พรอมปรับ
ชื่อวิชาและคําอธิบายรายวิชา อีกทั้งเปนส่ิงที่ผูมี
สวนไดเสีย กลุมนักวิชาชีพ และศิษยเกา มองวา
เปนทักษะที่จําเปนในการทํางาน  และสอดคลอง
กับ Special Track 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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- 1705306 กลยุทธการปรับแตงเว็บไซตเพ่ือเครื่องมือคนหา                    3(2-2-5) 

(SEO Strategies for Website Optimization) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และแนวปฏิบัติดานการปรับแตงเว็บไซต การจัดทําเนื้อหา
บนเว็บไซต การออกแบบการวางแผนผังของเว็บไซต การต้ังชื่อ URL การปรับแตงการ
แสดงผลของเว็บไซตเพื่อเผยแพรผานแพลตฟอรมตาง ๆ การติดตาม วิเคราะห และ
ปรับปรุงประสิทธิภาพ 
 Principles, concepts, and practices of website optimization, 
content development, website structure design, URL naming, and display 
optimization for various platforms.  Monitoring, analyzing, and enhancing 
website performance. 

- รายวิชาใหม ตามแนวโนมการจางงาน และ
ทักษะที่จาํเปนของนักส่ือสาร (Global Trend) 
และสอดคลองกับ Special Track 

1703309 การประยุกตใชเหมืองขอมูลและวิเคราะหขอมูลออนไลน    3(2-2-5) 
สําหรับงานนิเทศศาสตร 
(Data Mining and Online Analytics Application  
for Communication Arts) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และเทคนิคในการประยุกตใชเหมืองขอมูลและขอมูล
ออนไลนสําหรับงานนิเทศศาสตร เคร่ืองมือในการสืบคนและวิเคราะหขอมูลออนไลน 
กระบวนการสืบคนขอมูลจากฐานขอมูล (Data Mining) การประมวลผลเชิงวิเคราะหแบบ
ออนไลน (Online Analytics) เพื่อใชในงานดานนิเทศศาสตร การเขาใจผูบริโภค การ
วิเคราะหการสนทนาและกระแสโลกออนไลน การวิเคราะหเทรนดและประเด็นเพื่อใชในการ
วางแผนการพัฒนาเนื้อหาส่ือ 
 Principles, concepts, and techniques of data mining and online 
analytics application for communication arts, searching and online data analysis, 
data mining search process, online analytical processing for communication arts 
work, consumer understanding, analysis of online conversations and trends, 
trend and issue analysis for media content development planning. 

1705307 เครื่องมือการวิเคราะหขอมูลและการตดิตามความคิดเห็นใน      3(2-2-5) 
สื่อสังคมออนไลน      
(Data Analytics and Social Listening Tools for Insights) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 
หลักการ แนวคิด และเทคนิคในการประยุกตใชเหมืองขอมูลและขอมูล

ออนไลนสําหรับงานนิเทศศาสตร เคร่ืองมือในการสืบคนและวิเคราะหขอมูลออนไลน 
กระบวนการสืบคนขอมูลจากฐานขอมูล (Data Mining) การประมวลผลเชิงวิเคราะหแบบ
ออนไลน (Online Analytics) เพื่อใชในงานดานนิเทศศาสตร การเขาใจผูบริโภคเชิงลึก 
การวิเคราะหการสนทนาและกระแสโลกออนไลน การวิเคราะหเทรนดและประเด็นเพื่อใช
ในการวางแผนการพัฒนาเนื้อหาส่ือ 

Principles, concepts, and techniques of data mining and online 
analytics application for communication arts, searching and online data 
analysis, data mining search process, online analytical processing for 
communication arts work, consumer insight understanding, analysis of online 
conversations and trends, trend and issue analysis for media content 
development planning. 

 
 

- ปรับชื่อวิชาใหมใหเขาใจงายขึ้น เปนวิชาที่
สอดคลองกับแนวโนมการจางงาน และทักษะที่
จําเปนของนักส่ือสาร (Global Trend) และ
สอดคลองกับ Special Track 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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- 1705408 การออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซ                    3(2-2-5) 

ในงานนิเทศศาสตร    
(User Experience and Interface Design in Communication   
Arts) 
วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
(Prerequisite Course: None) 

 หลักการ แนวคิด และวิธีการออกแบบอินเตอรเฟซผูใชและสรางประสบการณ
สําหรับผูใชผานส่ือดิจิทัล เชน เว็บไซต แอปพลิเคชัน เกมและอื่น ๆ ที่เกี่ยวของกับงาน
ดานนิเทศศาสตร ฝกออกแบบประสบการณผูใชและอินเตอรเฟซ 
 Principles, concepts, and methods of User Interface ( UI)  design 
and User Experience ( UX)  creation for digital Media, including websites, 
applications, games, and other communication-related platforms. Practicing 
UX and UI design to enhance user engagement and interaction. 

- รายวิชาใหม ตามแนวโนมการจางงาน และ
ทักษะที่จาํเปนของนักส่ือสาร (Global Trend) 
และสอดคลองกับ Special Track 
 

- 1705409 การสื่อสารสําหรบัผูประกอบการสตารตอัป                          3(2-0-7) 
(Communication for Startup) 
วิชาบงัคับกอน : 1701321 
(Prerequisite Course: 1701321) 
การส่ือสารสําหรับธุรกิจสตารตอัป (ธุรกิจสรางใหม) การวางแผน ออกแบบ

เนื้อหา เลือกใชส่ือ โดยคํานึงถึงความตองการของผูมีสวนไดเสีย รวมถึงการประเมินผลการ
ส่ือสาร ศิลปะการนําเสนอ วิสัยทัศน คุณคา และศักยภาพของธุรกิจเพื่อโนมนาวใจผูฟงให
สนับสนุนแนวคิด 

Communication for startup businesses ( new ventures) .  Planning, 
content design, and media selection with consideration of stakeholder 
needs, evaluating communication effectiveness. Presenting a startup’s vision, 
values, and potential to persuade audiences to support its ideas. 

- รายวิชาใหม ที่สอดคลองกับแนวโนมการเปน
ผูประกอบการของบัณฑิต (Global Trend) และ
สอดคลองกับ Special Track 

1701103 การเขียนเพ่ืองานนิเทศศาสตร  3(3-0-6) 
 (Writing for Communication Arts) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการการเขียนเพื่องานนิเทศศาสตร ไดแก การเขียนผานส่ือ หลักการการ
อาน การอานจับใจความ การอานและเขียนเพื่อสรุปประเด็น การกําหนดเปาหมายและ
วัตถุประสงคในการเขียน  

- - ตัดรายวิชาการเขียนเพื่องานนิเทศศาสตร ซ่ึงเปน
วิชาแกนในหลักสูตร 64 โดยไปเนนทักษะการเขียน 
ในรายวิชาเอกบังคับของทั้ง 2 สาขา 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น



 
 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 268 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เหตุผลในการปรับปรุง 
การวิเคราะหกลุมเปาหมาย การเลือกใชภาษาที่เหมาะสมสอดคลองกับชองทางการส่ือสาร
และบริบทในการส่ือสาร ฝกทักษะเบื้องตนในการเขียนรูปแบบตาง ๆ เชน การเขียนรายงาน 
การเขียนขาว และการเขียนบทความเพื่อเผยแพรผานส่ือประเภทตาง ๆ เปนตน 
 Basic principles writing for Communication Arts in media writing, 
reading principles, and reading comprehension, which consists of summarizing, 
getting main idea, setting goals and objectives of writing, target analysis, the 
proper use of language, communication and communication context, basic skills 
of writing such as report, news and articles presented in various media 
platforms. 
1713203 กลยุทธการกําหนดเน้ือหาเพ่ือการสื่อสาร  3(3-0-6) 
 องคกรและแบรนดในยุคดิจิทัล 
 (Strategic Corporate and Brand Content in Digital Era) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
  หลักการ แนวคิด รูปแบบและเทคนิคการสรางสรรคเนื้อหา การกําหนดและ
พัฒนาเนื้อหาการส่ือสารองคกรและแบรนด เขาใจพฤติกรรมการใชสังคมออนไลนของ
ผูบริโภค การศึกษาคูแขงในดานเนื้อหาการส่ือสาร การสรางความไดเปรียบของธุรกิจโลก
ออนไลน การกําหนดอัตลักษณในเนื้อหาเพื่อการส่ือสาร การสรางการจดจําในตัวองคกรและ
แบรนดผานการส่ือสาร การสรางสรรคเนื้อหาที่สงเสริมและสนับสนุนชื่อเสียงขององคกร 
 Principles, concepts, styles and techniques of creating content. 
Designing and developing content for corporate and brand communication. 
Understanding online consumer behaviors, studying competitors’ 
communication content, creating opportunities for online business. 

- ตัดรายวิชาดังกลาวเนื่องหามีความใกลเคียงกับวิชา
กลยุทธการกาํหนดเนื้อหาเพื่อการส่ือสารองคกร
และแบรนด 

1723202 การถายภาพวารสารศาสตร 3(2-2-5)
 (Photojournalism) 
 วิชาบงัคับกอน : 1701105  
 (Prerequisite Course: 1701105) 
  แนวคิด ทฤษฎี และการฝกทักษะการถายภาพวารสารศาสตร การเลาเร่ืองดวย
ภาพนิ่งและภาพเคล่ือนไหว องคประกอบภาพ การถายภาพในสถานการณตาง ๆ เชน การ
ถายภาพชุมนุมประทวง การถายภาพแหลงขาว การถายภาพเหตุการณ การนําภาพไปใชใน
งานวารสารศาสตรท้ังส่ือส่ิงพิมพ ส่ือวิทยุโทรทัศน และส่ือออนไลน คุณสมบัติเฉพาะของ
ชางภาพวารสารศาสตร ตลอดจนกฎหมายที่เกี่ยวของ จรรยาบรรณและความรับผิดชอบตอ
สังคมของชางภาพวารสารศาสตร 

- เนื้อหาดานการถายภาพเพื่องานวารสารศาสตร ถูก
เขาไปเปนสวนหนึ่งในรายวิชาเทคนิคการถายภาพ
และตกแตงภาพนิ่ง ในกลุมวิชาแกน 

ใช้ภายใน PIM เท่านั้น
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 Concepts, theories, and skill practices for photojournalism, 
storytelling with still image and animation, composition, situational photography 
such as protest photography, news source photography, incident photography, 
an application of photography in journalism work for printing media, radio and 
television media and online media, specific qualification of journalism 
photographer as well as related laws, ethics and social responsibility for journalism. 
1723307 สารคดีขามสื่อ       3(2-2-5)  
 (Documentary across Media) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
  ห ลักการ  แนว คิด  และฝ กปฏิบั ติ ผ ลิตสารค ดีข าม ส่ือ  ได แก  ส่ื อ
วิทยุกระจายเสียง ส่ือวิทยุโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ ส่ือออนไลน โดยคํานึงถึงตัวบท เสียง การ
บรรยาย ภาพนิ่ง ภาพเคล่ือนไหว การเลาเร่ือง รวมถึงความเขาใจในชองทางในการเผยแพร 
การหาแหลงทุนสนับสนุนรายการ 
 Principles, concepts and practices of documentary across media 
such as radio broadcasting, television, print media and online media in regard 
to text, sound, narration, still image, animation, storytelling as well as an 
understanding of publication channels and seeking sponsorship for program. 

- ตัดรายวิชาดังกลาวออก เพราะเนื้อหามคีวาม
ใกลเคียงกับวิชากลยุทธการเลาเร่ืองขามส่ือ และ
การผลิตส่ือสรางสรรค 

1723308 การออกแบบกราฟกและผลิตนิตยสาร   3(2-2-5) 
 (Graphic Design and Magazine Production)   
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 ศึกษาและฝกปฏิบัติการผลิตนิตยสารทั้งในรูปแบบของส่ิงพิมพและส่ือดิจิทัล 
องคประกอบของนิตยสาร ลีลาและรูปแบบการเขียนและการเลาเร่ืองในแบบของนิตยสาร 
การถายภาพสําหรับนิตยสาร การออกแบบกราฟก การออกแบบจัดหนา การทําส่ือมัลดิมีเดีย 
และส่ืออินเทอรแอคทีฟสําหรับนิตยสารดิจิทัล รูปแบบธุรกิจ การหารายไดจากโฆษณา 
การตลาด และจริยธรรมความรับผิดชอบตอสังคม 
 Principles, concepts and practices of magazine workshop for both 
printing and digital media, components of magazine, magazine’ s styles of 
writing and storytelling, photography, illustration design, layout design, 
multimedia design and interactive media for digital magazine, business forms, 
making money with advertising, marketing and ethics and social responsibility. 
 

- ตัดรายวิชาดังกลาวออก เนื่องจากปจจบุันเขาสูชวง
การเปล่ียนผานจากส่ือส่ิงพิมพสูส่ือออนไลน อีกทั้ง
เนื้อหาดานการออกแบบกราฟก มีอยูในวิชาการ
ออกแบบกราฟกดิจิทัล ในกลุมวิชาแกน 
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1703304 การถายภาพเฉพาะทาง   3(2-2-5) 
 (Specialized Photography) 
 วิชาบงัคับกอน :  ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิด และการฝกปฏิบัติการถายภาพเฉพาะดาน ไดแก ถายภาพ
ขาวประชาสัมพันธ ถายภาพโฆษณา ถายภาพกิจกรรมพิเศษประเภทตาง ๆ ถายภาพ
ผลิตภัณฑ ถายภาพแฟชั่น โดยคํานึงถึงการนําไปใชในส่ือประเภทตาง ๆ หรือประกอบเนื้อหา 
ตลอดจนการประกอบอาชีพชางภาพอิสระ ชองทางในการนําเสนอ เผยแพร และจําหนาย 
 Study of principles, concepts and practices of specialized 
photography including public Relations news photography, advertisement 
photography, special event photography, product photography, fashion 
photography, etc.  and the application in other media or photos accompanied 
by text content as well as freelance photographer, channels of presentation, 
dissemination and commercial distribution. 

- ตัดรายวิชาดังกลาว เนื่องจากเนื้อหาในรายวิชามี
ความใกลเคียงกับวิชาเทคนิคการถายภาพและการ
ตกแตง 

1703310 ภาษาอังกฤษสําหรบัการเขียนขาว  3(3-0-6)  
 (English for News Writing) 
 วิชาบงัคับกอน : ไมม ี
 (Prerequisite Course: None) 
 หลักการ แนวคิดในการการอานและสรุปใจความขาวภาษาอังกฤษ คําศัพท
ในขาวและการทํางานขาว รูปแบบการเขียนขาวภาษาอังกฤษ ยอความ การจดบันทึก สรุป
ประเด็น เขียนขอความส้ัน  คําบรรยายใตภาพ แปลขาวภาษาอังกฤษ การใชภาษาอังกฤษใน
งานขาว การประสานงาน การสอบถามขอมูล การประสานแหลงขาว การต้ังคําถามและ
สัมภาษณ 
 Principles and concepts of reading and summarizing English news, 
news vocabularies and news process, the pattern of writing English news, 
abridgement, record, issue summary, short- written statement, caption, English 
news translation, English usage in news process such as coordination, 
information ask, working with news sources, question and interview. 
 
 
 
 
 

- ตัดรายวิชาดังกลาว โดยนกัศึกษาสามารถเรียน
ทักษะการเขียนภาษาอังกฤษไดผานรายวิชา
ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร 
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1703311 ภาษาอังกฤษเพ่ือการรายงานขาวขามสื่อ  3(3-0-6) 
 (English for Cross-media News Reporting) 
 วิชาบงัคับกอน   : 1703310  
 (Prerequisite Course: 1703310)    
 ฝกปฏิบัติในการใชภาษาอังกฤษในกระบวนการรวบรวมขาว ผลิตขาวขามส่ือ 
และรายงานขาวรูปแบบตาง ๆ ไดแก ขาวออนไลน ขาวหนังสือพิมพ ขาวโทรทัศน สารคดี 
การนําเสนอในรูปแบบตาง ๆ และชองทางส่ือตาง ๆ 
 Practices of using English for newsgathering and cross- media 
news production in multimedia format for online news, newspaper, television 
news, documentary, any kind of presentation and media channels. 

- ตัดรายวิชาดังกลาว โดยนักศึกษาสามารถเรียน
ทักษะการเขียนภาษาอังกฤษไดผานรายวิชา
ภาษาอังกฤษเพื่องานนิเทศศาสตร 
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ภาคผนวก ง 
1. คําส่ังสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ท่ี 018/2568 

เร่ือง แตงตั้งคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
รายงานการประชุมคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

2. คําส่ังสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ท่ี 222/2566 
เร่ือง แตงตั้งคณะกรรมการวิชาการ สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

3. คําส่ังสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน ท่ี 029/2567 
เร่ือง แตงตั้งคณะกรรมการวิชาการ สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
ดานเภสัชศาสตร (เพิ่มเติม) 
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