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หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชาการจัดการนวัตกรรมการส่ือสาร 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 
 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
คณะ/ วิทยาลัย นิเทศศาสตร 

 

สวนท่ี 1 ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร 
 รหัสหลักสูตร : 25622501100031 
 ภาษาไทย  : หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการนวัตกรรมการสื่อสาร 
 ภาษาอังกฤษ :   Master  of Communication Arts Program in Communication 

Innovation Management 
 

2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  
 ภาษาไทย   (ชื่อเต็ม)  :    นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (การจัดการนวัตกรรมการสื่อสาร) 

     (อักษรยอ) :    นศ.ม. (การจัดการนวัตกรรมการสื่อสาร) 
ภาษาอังกฤษ  (ชื่อเต็ม)  :    Master of Communication Arts (Communication   

           Innovation Management) 
     (อักษรยอ) :    M.Com.Arts (Communication Innovation Management) 

 
3. วิชาเอก (ถามี) 
  ไมมี  
 
4. จํานวนหนวยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
        36 หนวยกิต    
 
5. รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1 รูปแบบ 

เปนหลักสูตรระดับปริญญาโท หลักสูตร 2 ป มีระยะเวลาการศึกษาสูงสุดตามประกาศของสถาบัน 
 5.2 แผนของหลักสูตร   
   แผน 1 แบบวิชาการ  แผน 2 แบบวิชาชีพ 
 5.3 ภาษาที่ใช   

หลักสูตรจัดการเรียนการสอนเปนภาษาไทย และ/หรือภาษาอังกฤษ  
 5.4 ความรวมมือกับสถาบันอื่น  

ไมมี  
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 5.5 การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา  
    1 ปริญญา     2 ปริญญา   3 ปริญญา 

 4 ปริญญา    ปริญญา 2 ระดับ (โท-เอก)   พหุปริญญา 
 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
  หลักสูตรปรบัปรุง พ.ศ. 2567 

  กําหนดเปดสอนภาคการศึกษาท่ี 1 ปการศึกษา 2567 
       ปรบัปรงุจากหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงนวัตกรรมเพ่ือองคกรสมัยใหม  
  หลักสูตรใหม พ.ศ. 2562 
  คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร เห็นชอบในการประชมุหลักสูตรคร้ังท่ี 1/2566  
  เมื่อวันที่ 18 เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2566 
  คณะกรรมการวิชาการสถาบัน เห็นชอบใหนําเสนอหลักสูตรตอสภาสถาบัน 
  ในการประชุมครั้งที่ 5/2566 เม่ือวันที่ 15 เดือน สิงหาคม พ.ศ. 2566 
  ไดรบัอนุมัติหลักสูตรจากสภาสถาบัน ในการประชุมคร้ังที่ 5/2566  
  เมื่อวันที่ 26 เดือน กันยายน พ.ศ. 2566 
 
7. สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
  สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
 
8. อาชีพที่สามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา 
 Media Business Management 

1. ผูบริหารองคกรดานสื่อ 
2. ผูประกอบการสื่อ 
3. ผูผลิตเนื้อหาออนไลน  
4. ผูผลิตเนื้อหาขามสื่อ   
5. นักขับเคล่ือนสังคม 

  

 Corporate and Brand Communication Management 
1. ผูบริหารงานสื่อสารองคกรและแบรนด 
2. นักวางแผนกลยุทธการสื่อสารองคกรและแบรนด  
3. นักธุรกิจเพื่อสังคม  
4. เจาของกิจการ / ธุรกิจ 
 

 Applied Data Analytics Management 
1. ผูบริหารงานดานขอมูลการสื่อสาร 
2. ผูประกอบการบริษัทท่ีปรึกษาดานการใชขอมูลเพื่อการสื่อสาร 
3. นักวิเคราะหดานการสื่อสาร  
4. ผูที่ทํางานดานนวัตกรรมการสื่อสาร 
5. นักวางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน 
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สวนท่ี 2 ปรัชญา วัตถปุระสงค และผลลัพธการเรียนรู 
 
1. ปรัชญาการจัดการศึกษา  
 จากทิศทางนโยบายและยุทธศาสตรการพัฒนากําลังคนของประเทศ และปรัชญาการศึกษาของ
สถาบันอุดมศึกษา รวมถึงมาตรฐานวิชาการและวิชาชีพท่ีเปนสากลในการผลิตบัณฑิตระดับอุดมศึกษา โดยเชื่อวา
กําลังคนที่มีคุณภาพ ตองเปนบุคคลที่มีจิตสํานึกของความเปนพลเมืองดีท่ีสรางสรรคประโยชนตอสังคม และมี
ศักยภาพในการพึ่งพาตนเองบนฐานภูมิปญญาไทยภายใตกรอบศีลธรรมจรรยาอันดีงาม เพื่อนําพาประเทศสูการ
พัฒนาที่ยั่งยืนและทัดเทียมมาตรฐานสากล ตามพันธกิจหลักและยุทธศาสตรของสถาบันท่ีสอดคลองกับความ
ตองการและความคาดหวังของผูเรยีนและผูมีสวนไดเสีย 

หลักสูตรมุงใหการผลิตมหาบัณฑิตมีความสัมพันธสอดคลองกับปรัชญาการอุดมศึกษาโดยทางสถาบันได
กําหนดปรัชญาการศึกษา ไววา “การเรียนรูจากประสบการณจริง (Work-based Education: WBE)” โดยการ
จัดการเรียนการสอนของทุกหลักสูตรในสถาบันจะดําเนินการในรูปแบบ Work-based Education Model (WBE 
Model) โดยการจัดการเรียนการสอนในรูปแบบ WBE Model ประกอบดวย 4 องคประกอบสําคัญ คือ 

1. การสอนโดยมืออาชีพ (Work-based Teaching: WBT) เปนการเรียนการสอนภาคทฤษฎีโดย
คณาจารยผูทรงคุณวุฒิตรงตามที่หลักสูตรกําหนด โดยมีผูสวนรวมหรือวิทยากรพิเศษจากองคกรชั้นนําและมีความ
โดดเดนในเรื่องการเรียนการสอน มารวมสอนในลักษณะกรณีศึกษาจริง (Real Case Study) ที่ถายทอด วิเคราะห 
และฝกปฏิบัติโดยเจาของกรณีศึกษาเอง ทําใหนักศึกษาไดเรียนทฤษฎีควบคูกับภาคปฏิบัติ มีการวิเคราะหและ
ประยุกตใชกรณีศึกษาในสถานการณท่ีเทียบเคียงกันไดต้ังแตในหองเรียน เปนการเตรียมความพรอมกอนไป 
ฝกปฏิบัติในข้ันที่ 2 คอื WBL 

2. การเรียนรูโดยการลงมือปฏิบัติจริง (Work-based Learning: WBL) เปนการเรียนรูโดยการลงมือ
ปฏิบัติงานจริงอยางมีแบบแผนรองรับ กลาวคือ การจัดวางโปรแกรม ครูฝก และมีระบบการติดตามประเมินอยาง
เปนระบบในองคกร  

การจัดการเรียนการสอนจะมีการสลับกันระหวางการเรียนรูในหองเรยีนกับการฝกปฏิบัติงานตามโจทยที่
กําหนดใหอยางตอเนื่องรวม 4 - 8 คร้ัง ตามความเหมาะสมของหลักสูตร และออกแบบสอดคลองกับความตองการ
ของสถานประกอบการเพ่ือทําใหมีการบูรณาการระหวางภาคทฤษฎีกับภาคปฏิบัติอยางแทจริง 

ในกระบวนการจัดการเรียนการสอนรูปแบบ Work-based Education Model นี้นักศึกษาสามารถ
เรียนรูเพ่ิมเติมในสถานประกอบการจริงในโจทยเดิมหรือศึกษารวมกับนักศึกษา คณาจารยขามสาขาวิชาจนได
ขอสรุปเปนโครงการ รวมทั้งสรางเปนนวัตกรรมเพ่ือเขาสูเวทีประกวดในระดับสถาบันและกลุมธุรกิจเพ่ือสราง
ความรูใหมกลับไปสูองคกรไดอีกดวย 

3. การศึกษางานวิจัยจากปญหาวิจัยจริง (Work-based Researching and Innovation: WBR) เปน
การศึกษาวิจัยของคณาจารยจากปญหาจริงในองคกรท่ีพรอมนําผลวิจัยไปใชในทางปฏิบัติไดโดยตรง และสามารถ
นํามาถายทอดองคความรูสูการเรียนการสอนในหองเรียน ทําใหนักศึกษาไดรับประสบการณตรงและเรียนรูในเร่ือง
ของการทําวิจัยท่ีสามารถนําไปใชประโยชนสรางเปนนวัตกรรมและชวยแกปญหาตอองคกรไดจริง เมื่อนักศึกษาได
ไปฝกปฏิบัติงานตามโจทยตาง ๆ ในภาคธุรกิจที่มีความแตกตางกันไป ก็ทําใหอาจารยผูสอนจําเปนตองเพิ่มพูน
ความรูของตนเองอยูเสมอในทุกภาคการศึกษา ซึ่งกระบวนการนี้เสมือนเปนแรงผลักดันใหเกิดการพัฒนาตนเอง
ของอาจารยเพ่ือตอบคําถาม ชวยแกปญหาและกระตุนแนวคิดท่ีเกี่ยวกับนวัตกรรมใหแกนักศึกษาควบคูกันไปดวย 

4. มหาวิทยาลัยแหงการสรางเครือขาย (Networking University) การเปนมหาวิทยาลัยแหงการสราง
เครือขายเปนพลังเสริมที่สําคัญที่ทําใหการจัดการเรียนการสอนแบบ WBE ประสบความสําเร็จ สถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒนจึงมุงสรางเครือขายความรวมมือทางวิชาการทั้งกับภาคธุรกิจและภาคการศึกษา ทั้งในประเทศและ
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ตางประเทศ เพื่อรวมเปนพลังเสริมและสนับสนุนในการจัดการเรียนการสอน โดยแบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
เครือขายภาคการศกึษา (Education Network) และเครือขายภาคธุรกิจ (Business Network) ทั้งนี้ ทั้ง 2 กลุมนั้น ไดเขา
มามีสวนรวมในการถายทอดองคความรู สรางประสบการณ การเรียนรู และเปนแหลงเรียนรูใหกับนักศึกษา  

ทั้งนี้ PIM Work-based Education (WBE) ขางตนนี้ไดรับการรับรองลิขสิทธ์ิ เลขที่ ว 38214 โดยใหไว 
ณ วันที่ 25 ธันวาคม 2558 จากกรมทรัพยสินทางปญญา กระทรวงพาณิชย 

ปรัชญาของหลักสูตร 
 เพื่อใหสอดคลองกับปรัชญาของสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒนที่วา “การศึกษาคือบอเกิดแหงภูมิ
ปญญา” และสอดคลองกับปรชัญาของบริษัท ซีพี ออลล จํากัด (มหาชน) ภายใตหลักธรรมาภิบาล Sustainability 
and Good Governance หลักสูตรจึงไดมุงเนนทางดานการสราง “นักสื่อสารที่มีจริยธรรม จรรยาบรรณวิชาชีพ 
ตอบโจทยธุรกิจและสังคม” ซ่ึงเปนสิ่งสําคัญสําหรับนักสื่อสาร ไมเพียงเฉพาะอาชีพสื่อมวลชนเทานั้น ดังนั้น 
การคํานึงถึงจริยธรรมในการสื่อสารในทุกกระบวนการของการสื่อสาร จึงเปนสิ่งที่หลักสูตรฯ เนนยํ้า โดยกําหนด
เปนผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร และสอดแทรกอยู ในรายวิชาตาง ๆ ผานรูปแบบการเรียนการสอนแบบ 
Work-based Researching เพื่อผลิตนักสื่อสารท่ีสามารถจัดการการสื่อสารหรือสรางสรรคนวัตกรรมการสื่อสารโดย
ผานกระบวนการวิจัยจากโจทยการทํางานจริงขององคกร ซึ่งนวัตกรรมการสื่อสารคือการสรางรปูแบบใหม วิธีการ
ใหมในการสื่อสารท่ียังไมเคยใชมากอน นํามาประยุกตรวมกับเทคโนโลยีการสื่อสารใหเขากับบริบททางการสื่อสาร
เพ่ือใหเกิดประโยชนตอองคกร สังคม ฯลฯ 
 
2. วัตถุประสงคของหลักสูตร 
 เพื่อผลิตมหาบัณฑิตที่สามารถบูรณาการทฤษฎีการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมการสื่อสารท่ีสามารถ
นําไปใชแกปญหาและพัฒนาองคกร ธุรกิจ หรือ สังคมได ออกแบบการวิจัย วิธีการ กระบวนการ และกลยุทธการ
สื่อสารเพื่อตอบโจทยดานการสื่อสาร รวมถึงสรางนวัตกรรมการสื่อสารที่กอใหเกิดประโยชนตอองคกร ธุรกิจ หรือ 
สังคมได โดยเปนนักสื่อสารที่ใชหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาชีพ และแสดงออกถึงพฤติกรรมตามทักษะ
ภาวะผูนําดานการสื่อสาร เพื่อการบริหารจัดการหนวยงานหรือองคกร 
 
3. ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning Outcomes: PLOs)  
 แผน 1 แบบวิชาการ 
  PLO1 บูรณาการองคความรูดานการสื่อสารเพื่อสรางนวัตกรรมการสื่อสารที่สามารถนําไปใชในการ
พัฒนางานวิชาการ หรืองานวิจัย 
  PLO2 ออกแบบการวิจัย วิธีการ กระบวนการ และกลยุทธการสื่อสารเพื่อตอบโจทยดานการจัดการ
การสื่อสาร 
  PLO3 สรางนวัตกรรมการสื่อสารที่กอใหเกิดประโยชนในเชิงวิชาการ 
  PLO4 เปนนักสื่อสารท่ีใชหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาชีพ  
  PLO5 แสดงออกถึงพฤติกรรมตามทักษะภาวะผูนําดานการสื่อสารเพื่อการบริหารจัดการ  
 แผน 2 แบบวิชาชีพ 
  PLO1 บูรณาการองคความรูดานการสื่อสารเพ่ือสรางนวัตกรรมการสื่อสารที่สามารถนําไปใชบริหาร
จัดการองคกร ธุรกิจ หรือสังคมได 
  PLO2 ประยุกตกระบวนการวิจัย วิธีการ กระบวนการ และกลยุทธการสื่อสารเพ่ือตอบโจทยดานการ
จัดการการสื่อสารขององคกร ธุรกิจ หรือสังคม 
  PLO3 สรางนวัตกรรมการสื่อสารที่กอใหเกิดประโยชนตอองคกร ธุรกิจ หรือสังคมได 
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  PLO4 เปนนักสื่อสารท่ีใชหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาชีพ  
  PLO5 แสดงออกถึงพฤติกรรมตามทักษะภาวะผูนําดานการสื่อสาร เพื่อการบริหารจัดการหนวยงาน
หรือองคกร  
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สวนท่ี 4 โครงสรางหลักสูตร รายวิชาและหนวยกิต 
 

1. โครงสรางหลักสูตร  
 1.1 หลักสูตร 
  1.1.1 จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หนวยกิต 
  1.1.2 โครงสรางหลักสูตร 
 

รายการ 

จํานวนหนวยกิต 
แผน 1 

แบบวิชาการ (นก.) 
แผน 2 

แบบวิชาชีพ (นก.) 
แผน 1 (วิทยานิพนธ) แผน 1 (วิทยานิพนธ+รายวิชา) 

1) กลุมวิชาปรับพ้ืนฐาน (ถามี) * ไมนับหนวยกิต ไมนับหนวยกิต ไมนับหนวยกิต 
2) กลุมวิชาบังคับ - 15 15 
3) กลุมวิชาเลือก - 9 15 
4) วิทยานิพนธ 36 12 - 
5) การคนควาอิสระ - - 6 

รวมจํานวนหนวยกิตตลอด
หลักสูตร 

36 36 36 
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  5) ลําดับที่ 6 และ 7 หมายถึง ตัวเลขระบุลําดับรายวิชา  
    01 หมายถึง รายวิชาลําดับที่ 1  
      (ลําดับที่ 01-50 รายวิชา “บรรยายหรือทฤษฎี/ปฏิบัติ/ 
      โครงงาน/การศึกษาคนควาอิสระ/วิทยานิพนธ/ดุษฎีนิพนธ”) 
    51 หมายถึง รายวิชาลําดับที่ 51  
      (ลําดับที่ 51 เปนตนไป รายวิชา “การเรียนรูภาคปฏิบัติดาน...”)  

 
รายวิชา  
 1) กลุมวิชาปรับพื้นฐาน ไมนบัหนวยกิต 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1770701 ความรูเก่ียวกับการสื่อสาร 

(Introduction to Communication) 
2(2-0-4)* 

ไมนับหนวยกิต 
- 

หมายเหตุ  
* สําหรับนักศกึษาที่มิไดจบการศึกษาในสาขาท่ีเก่ียวของกับการส่ือสาร และคณะกรรมการบริหารหลักสูตรพิจารณาแลวเห็นวาควรศึกษารายวิชาน้ี 

 

 2) กลุมวิชาบังคับ จํานวน 15 หนวยกิต  
  สําหรับนักศึกษา แผน 1 แบบวิชาการ และแผน 2 แบบวิชาชีพ ตองศึกษารายวิชา ดังตอไปนี้ 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1772701 ทฤษฎีการสื่อสารและนวัตกรรม 

(Theories of Communication and Innovation) 
3(3-0-6) 

- 

1772702 การวิจัยสําหรับนวัตกรรมการสื่อสาร 
(Research for Communication Innovation) 

3(3-0-6) 
- 

1772703 การสื่อสารเพ่ือความยั่งยืนองคกร 
(Communication for Corporate Sustainability) 

3(3-0-6) 
- 

1772704 การประยุกตนวัตกรรมดานเคร่ืองมือการสื่อสาร   
(Application of Innovation of Communication Tools) 

3(3-0-6) 
- 

1772705 ภาวะผูนาํและการจัดการองคกร 
(Leadership and Corporate Management) 

3(3-0-6) 
- 

 
 3) กลุมวิชาเลือก แบงเปน 3 กลุมวิชาเลือก สําหรับนักศึกษา แผน 1 แบบวิชาการ (ศึกษารายวิชาและ
วิทยานิพนธ) โดยตองศึกษารายวิชาเลือก จํานวน 3 รายวิชา 9 หนวยกิต และแผน 2 แบบวิชาชีพ ตองศึกษารายวิชาเลือก 
จํานวน 5 รายวิชา 15 หนวยกิต ทั้งนี้ สามารถคละรายวิชาเลือกในแตละกลุมได ดังตอไปนี ้ 
 

  3.1)  กลุมวิชาเลือก 
  - สําหรับแผน 1 แบบวิชาการ เลือกเรียนไมนอยกวา 9 หนวยกิต 
  - สําหรับแผน 2 แบบวิชาชีพ เลือกเรียนไมนอยกวา 15 หนวยกิต จากรายวิชาดังตอไปนี ้
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  3.1.1) กลุมวิชาการจัดการธุรกิจสื่อ (Media Business Management) 
รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1773701 การจัดการการสื่อสารและชองทางสื่อดิจิทัล 

(Communication and Digital Platform Management) 
3(3-0-6) 

- 

1773702 กลยุทธเนื้อหาและการเลาเร่ืองขามสื่อ 
(Content Strategy and Transmedia Storytelling) 

3(3-0-6) 
- 

1773703 การสื่อสารเพ่ือการขับเคลื่อนทางสังคม 
(Communication for Social Driving) 

3(3-0-6) 
- 

1773704 นวัตกรรมการสื่อสารสําหรับผูประกอบการทางธุรกิจ 
(Communication Innovation for Entrepreneur) 

3(3-0-6) 
- 

1773705 การศึกษาเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับนวัตกรรมการสื่อสาร 
(Selected Topics in Communication Innovation) 

3(3-0-6) 
- 

 
  3.1.2) กลุมวิชาการจัดการการส่ือสารสําหรับองคกรและแบรนด (Corporate and Brand 

Communication Management) 
รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1773706 กลยุทธการสื่อสารองคกรและแบรนดเพ่ือธุรกิจ 

(Corporate and Brand Communication Strategy for 
Business) 

3(3-0-6) 
- 

1773707 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสียและภาวะวิกฤต 
(Stakeholders Relationship and Crisis Management)  

3(3-0-6) 
- 

1773708 การคิดเชิงสรางสรรคเพื่อนวัตกรรมการสื่อสาร 
(Creative Thinking for Communication Innovation) 

3(3-0-6) 
- 

 
  3.1.3) กลุมวิชาการจัดการธุรกิจดานขอมูล (Applied Data Business Management) 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1773709 การวิเคราะหผูรับสารและขอมูลเชิงลึก 

(Audience Insight and Data Analytics) 
3(3-0-6) 

- 

1773710 การสื่อสารตลาดดิจิทัล 
(Digital Marketing Communication) 

3(3-0-6) 
- 

1773711 การใชขอมูลขนาดใหญในการจัดการการสื่อสาร 
(Big Data for Communication Management) 

3(3-0-6) 
- 

 
 4)  กลุมวิชาวิทยานิพนธและการคนควาอิสระ 
  4.1) วิทยานิพนธ สําหรับแผน 1 แบบวิชาการ (ศึกษารายวิชาและวิทยานิพนธ) จํานวน 12 หนวยกิต 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 

1774701 วิทยานิพนธ  
(Thesis) 

12(0-36-0) - 
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  4.2) การคนควาอิสระ สําหรับแผน 2 แบบวิชาชีพ จํานวน 6 หนวยกิต 
รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 

1774702 การคนควาอิสระ 
(Independent Study) 

6(0-18-0) - 

  
 ทั้งนี้ในรายวิชาทุกวิชาที่มีเงื่อนไขบังคับกอน คณบดีสามารถอนุมัติใหนักศึกษาลงทะเบียนในรายวิชานั้นได 
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6. คําอธิบายรายวิชา  
 
   1) กลุมวิชาปรับพ้ืนฐาน 
 
1770701 ความรูเกี่ยวกับการสื่อสาร    2(2-0-4)  )ไมนบัหนวยกิต(  

(Introduction to Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
กระบวนการสื่อสาร ประเภทการสื่อสาร ธุรกิจสื่อ การสื่อสารกับประเด็นทางสังคม นโยบายและ

การกํากับดูแลกิจการสื่อมวลชน จริยธรรมสื่อมวลชนและความรับผิดชอบตอสังคม 
Process of communication, communication types, media businesses, communication and 

social issues, policies and regulations of media, media ethics and social responsibility. 
 

2) กลุมวิชาบังคับ 
 

1772701 ทฤษฎีการสื่อสารและนวัตกรรม       3(3-0-6) 
(Theories of Communication and Innovation) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
ปรัชญา กระบวนทัศน ทฤษฎี และแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสาร ท้ังการสื่อสารภายในบุคคล 

การสื่อสารระหวางบุคคล การสื่อสารกลุม การสื่อสารองคกร และการสื่อสารมวลชน การประยุกตใชทฤษฎีการ
สื่อสาร เพ่ือวิเคราะหและสังเคราะหปรากฏการณการสื่อสารในสังคม ออกแบบและพัฒนานวัตกรรมการสื่อสารใน
การแกไขปญหาและพัฒนาองคกร ธุรกิจ และสังคม 

Philosophy, paradigm, theories and concepts of communication, intrapersonal 
communication, interpersonal communication, group communication, corporate communication, 
and mass communication; application of communication theories to analyze and synthesize 
communication phenomena in society; design and develop communication innovation to solve 
problem and develop organization, business, and society. 
 
1772702 การวิจัยสําหรับนวัตกรรมการสื่อสาร      3(3-0-6) 

(Research for Communication Innovation) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
กระบวนทัศนเกี่ยวกับการวิจัย ประเภทการวิจัย การเขียนขอเสนอโครงการวิจัย การกําหนด

ปญหาการวิจัย การทบทวนวรรณกรรม ระเบียบวิธีวิจัย การสรางกรอบแนวคิด  เคร่ืองมือวิจัย การออกแบบวิจัย 
การสุมตัวอยาง การเก็บรวบรวมขอมูล การจัดระบบขอมูล การวิเคราะหขอมูลสถิติ และนําเสนอรายงานการวิจัย
เพ่ือแสวงหาความรูเก่ียวกับการสื่อสารและนวัตกรรมการสื่อสาร ภายใตหลักจรยิธรรมทางการวิจัย 

Research paradigm, research types, writing a research proposal, formulation of 
research problems; literature review research methodology, conceptualization research tools 
research design, sampling data collection, information system, analysis of statistics and presenting 
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a research report to seek knowledge on communication and communication innovation under 
research ethics.  
 
1772703 การสื่อสารเพ่ือความย่ังยืนองคกร      3(3-0-6) 

(Communication for Corporate Sustainability) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการสื่อสารองคกร ประเภทและนวัตกรรมของการสื่อสารองคกร 

การสื่อสารภายในและภายนอกองคกร การรักษาและสงเสริมอัตลักษณ ความยั่งยืนขององคกร การสื่อสารเพ่ือการ
เปลี่ยนแปลงสําหรับองคกรสมัยใหม หลักจริยธรรมของนักสื่อสารองคกรในการวางแผนการสื่อสารความยั่งยืนของ
องคกร 

Concepts and theories related to corporate communication; types and innovation 
of corporate communications; internal and external communication; maintaining and promoting 
identity; corporate sustainability; communication for change in modern organization; ethics of 
corporate communicator for corporate sustainability communication planning. 
 
1772704 การประยุกตนวัตกรรมดานเคร่ืองมือการสื่อสาร     3(3-0-6) 

(Application of Innovation of Communication Tools) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
วิวัฒนาการของนวัตกรรมดานเครื่องมือการสื่อสารแบบดั้งเดิมจนถึงสมัยใหม คุณลักษณะของ

นวัตกรรมดานเครื่องมือการสื่อสารแตละประเภท การคิดเชิงออกแบบสําหรับเครื่องมือการสื่อสาร การสราง
นวัตกรรมดานเครื่องมือการสื่อสาร รวมถึงการวัดและประเมินผลเครื่องมือการสื่อสาร 

Revolution of both traditional and innovative communication tools; attribute of 
communication tools; design thinking for communication tools; creating innovation of 
communication tools, including communication tools measurement and evaluation. 
 
1772705 ภาวะผูนําและการจัดการองคกร      3(3-0-6) 
  (Leadership and Corporate Management) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 

(Prerequisite Course: None) 
  แนวคิดภาวะผูนํา ประเภท คุณลักษณะ ทักษะของผูนํา การตัดสินใจ การสั่งการ การเจรจา
ตอรอง และการโนมนาวใจ จิตวิทยาการสื่อสาร พฤติกรรมตามทักษะภาวะผูนําในการสื่อสาร ทักษะการสื่อสาร
เพ่ือการสรางทีม และกรณศีกึษาที่แสดงถึงการมีภาวะผูนําในการบริหารจัดการองคกรอยางมีธรรมาภิบาล 
  Leadership concepts; types, characteristics, skills of leader; decision making, 
commanding, negotiating, and persuading; communication psychology;  behavior of leadership in 
communication; communication skills for team building and case studies of manifestation of 
leadership for corporate management under good governance. 
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3) กลุมวิชาเลือก 
3.1) กลุมวิชาการจัดการธุรกิจสื่อ (Media Business Management) 

 
1773701 การจัดการการสื่อสารและชองทางสื่อดิจิทัล    3(3-0-6) 
  (Communication and Digital Platform Management) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

   หลักการการสื่อสารดิจิทัล องคประกอบของสื่อดิจิทัล ชองทางสื่อดิจิทัล การจัดการการสื่อสาร
ดิจิทัลคอนเทนต การวิเคราะหสถานการณ ประเด็น และปญหาภาวะวิกฤตที่สงผลกระทบตอการสื่อสารดิจิทัล 
การวางแผนเชิงกลยุทธผานชองทางส่ือดิจิทัลใหตรงตามความตองการกลุมเปาหมาย และการวัดประสิทธิผล 
   Digital communication concepts, characteristics and channel of digital communication,   
digital content communication management; analysis of situation; issues and crisis effecting digital 
communication; digital communication strategic planning; digital content and platform 
management; evaluation.  
 
1773702 กลยุทธเนื้อหาและการเลาเร่ืองขามสื่อ     3(3-0-6) 
  (Content Strategy and Transmedia Storytelling) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
กลยุทธการเลาเรื่องขามสื่อ แบบจําลองและเทคนิคการคดิอยางสรางสรรค เครื่องมือในการขยาย

การเลาเรื่อง การออกแบบเนื้อหาสําหรับการนําเสนอในชองทางการสื่อสารที่หลากหลาย การออกแบบ
ประสบการณของผูรับสาร การประเมินเทคโนโลยีทั้งท่ีมีอยูและกําลังเกิดขึ้นใหมเพื่อใชสําหรับกลยุทธการออกแบบ
เน้ือหาขามสื่อ ผลกระทบของผูรับสารและเทคโนโลยีตอกลยุทธการเลาเร่ือง กรณีศึกษาของการเลาเร่ืองขามสื่อท้ัง
ในอุตสาหกรรมที่เก่ียวของ เพ่ือวางแผนกลยุทธ และประเมินผล  

Transmedia storytelling strategy; models and techniques for creative thinking; tools 
for expanding storytelling; content design for presentation in various channels; designing audience 
experiences; evaluation of traditional and emerging technologies to be used for transmedia 
content design strategies; impact of audiences and technology on storytelling strategies; case 
study of transmedia storytelling in relevant industry for strategic planning, and evaluation. 
 
1773703   การส่ือสารเพ่ือการขับเคล่ือนทางสังคม     3(3-0-6) 
   (Communication for Social Driving) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
การรณรงคทางการสื่อสารเพ่ือขับเคลื่อนทางสังคมและความสนใจของสาธารณชน การตลาดเพ่ือ

สังคม กระบวนการสื่อสารแบบมีสวนรวม แนวคิดความรับผิดชอบขององคกรตอสังคม การวางแผนกลยุทธและ
การประเมินผล เพ่ือการขับเคล่ือนทางสังคมอยางมีความรบัผิดชอบตอสังคมบนพื้นฐานจรยิธรรมและจรรยาบรรณ
วิชาชีพสื่อ 
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 Communication campaign for social driving activities and public interest; social 
marketing; participatory communication process; corporate social responsibility concept; strategic 
planning and evaluation, leading to implementation based on ethics and professional ethics.  
 
1773704  นวัตกรรมการส่ือสารสําหรับผูประกอบการธุรกิจ     3(3-0-6) 

(Communication Innovation for Entrepreneur) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิด และกระบวนการคิด การใชความคิดสรางสรรคเพ่ือนวัตกรรมการสื่อสาร การวางแผน 

กลยุทธการสื่อสารสําหรับธุรกิจ การศึกษาความเปนไปไดเชิงธุรกิจ การบริหารการเจริญเติบโตของธุรกิจ 
กรณีศึกษาของวิสาหกิจเร่ิมตนและผูประกอบการ จรยิธรรมทางธุรกิจ ธรรมาภิบาลสําหรับผูประกอบการ กฎหมาย
ขอมูลสวนบุคคล กฎหมายคุมครองผูบริโภค กฎหมายทรัพยสินทางปญญา กฎหมายเทคโนโลยีสารสนเทศ 
กฎหมายลิขสิทธิ์ และกฎหมายอื่น ๆ ที่เก่ียวของในการประกอบธุรกิจ 

Concept and thinking process; using of creative ideas for communication 
innovation; strategic communication planning; business feasibility study; business growth 
management; case study of startup and entrepreneur; business ethics; good governance for 
enterprise; personal data protection law and act; consumer protection law; intellectual property 
law; information technology law; copyright law; etc. 

 
1773705 การศึกษาเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับนวัตกรรมการสื่อสาร    3(3-0-6)  

(Selected Topics in Communication Innovation) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
ประเด็นเฉพาะเรื่องสําหรับการจัดการนวัตกรรมการสื่อสาร ทฤษฎี แนวคิด และวิธีการวิจัย 

ผานกระบวนการวิจัย การบรรยาย การอภิปรายกลุม และกรณศีกึษา 
Selected topics in communication innovation management: theories, concepts and 

research methods through research process, lecture, discussion, and case studies.  
 
 3.2) กลุมวิชาการจัดการการสื่อสารสําหรับองคกรและแบรนด (Corporate and Brand 
Communication Management) 
   
1773706 กลยุทธการสื่อสารองคกรและแบรนดเพ่ือธุรกิจ    3(3-0-6) 

(Corporate and Brand Communication Strategy for Business) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิดเก่ียวกับกลยุทธดานการจัดการแบรนดองคกรอยางยั่งยืน กระบวนการสื่อสารองคกรและแบ

รนด การวิเคราะหปญหาทางธุรกิจ การวางแผนกลยุทธ การสื่อสารเชิงบูรณาการ การวัดประสิทธิผล กรณีศึกษา
จากองคกรธุรกิจ 
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Concepts of corporate and brand management strategies for sustainability; 
corporate and brand communication process; business problem analysis; strategic planning; 
integrated communication; and evaluation; case studies from business organization. 
 
1773707 การจัดการความสัมพันธกับผูมีสวนไดเสียและภาวะวิกฤต    3(3-0-6) 

(Stakeholders Relationship and Crisis Management) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิดและกลยุทธการบริหารความสัมพันธกับกลุมผูมีสวนไดเสีย ท้ังภายในและภายนอกองคกร 

การวิเคราะหผูมีสวนไดเสีย การจัดการภาพลักษณองคกร การจัดการภาวะวิกฤต ประเภทของภาวะวิกฤต  
การวางแผนการแกไขภาวะวิกฤตดวยกระบวนการสื่อสาร และการฟนฟูภาพลักษณและชื่อเสียงขององคกรและแบรนด โดย
ใชตัวอยางจากสถานการณปจจุบัน 

Concepts and strategies for stakeholder relationship management both inside and 
outside the organization; stakeholder analysis; image management; crisis management; types of 
crisis; planning for solving crisis by communication process; restoring corporate image and brand 
reputation from current situations. 
 
1773708 ความคิดสรางสรรคสําหรับนวัตกรรมการส่ือสาร    3(3-0-6) 
  (Creative Thinking for Communication Innovation) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 

  หลักการสรางความคิดสรางสรรค กระบวนการความคิดสรางสรรค การรวบรวมขอมูล วิเคราะห 
สังเคราะห และวิพากษขอมูล การกําหนดโจทย เปาหมายของการคิดเชิงออกแบบ และงานสรางสรรค รวมถึงการ
นําเสนอผลงานสรางสรรคนวัตกรรมการสื่อสาร 
  Principles of creating creativity; creative thinking process; gathering,  analyzing, 
synthesizing, and criticizing data; defining problems; goals of design thinking and creative works; 
including presentation of creating communication innovation.  
 
 3.3) กลุมวิชาการจัดการธุรกิจดานขอมูล (Applied Data Business Management) 
 
1773709 การวิเคราะหผูรับสารและขอมูลเชิงลึก     3(3-0-6) 
  (Audience Insight and Data Analytics) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
ศาสตรแหงขอมูลและการวิเคราะหขอมูลทางการตลาด เพ่ือวิเคราะหขอมูลผูรับสารในระดับ

เร่ิมตน และในระดับเชิงลึก ทั้งขอมูลประชากรศาสตร พื้นท่ี วัฒนธรรม จิตวิทยา พฤติกรรม และอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ 
เพ่ือใชในการทํานายอนาคต และการตัดสินใจทางการตลาด จากสื่อทั้งสื่อดั้งเดิม และสื่อใหม ตัวชี้วัด การวัด และ
การประเมิน การประยุกตเคร่ืองมือสําหรับการวิเคราะหขอมูลผูรับสาร และการนําขอมูลของผูรับสารไปใช
ประโยชนเพ่ือการสื่อสาร 
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  Data science and marketing data analysis for both basic and insight audience 
analysis:  demographic, geographic, cultural, psychographic, behavioral data, etc. for marketing 
prediction and decision making from traditional and new media; indicators, measurement and 
evaluation; application of tools for analyzing audience data; utilization of audience information 
for communication. 
 
1773710  การสื่อสารตลาดดิจิทัล        3(3-0-6) 

(Digital Marketing Communication) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
หลักการทางการตลาดดิจิทัล และการนําเทคโนโลยีมาเปนสวนสําคัญในการทําการตลาด การนํา

ขอมูลทางการตลาดไปใชประโยชน เคร่ืองมือสําหรับการวิเคราะหตลาดดิจิทัล เครื่องมือดิจิทัลสําหรับใชในตลาด
ดิจิทัล การสรางและการกระจายสินคาหรอืบริการในรปูแบบดิจิทัลและการกําหนดราคาและการสงเสริมการขายใน
ตลาดดจิิทัล 

Fundamental digital marketing concepts and marketing technologies; utilization of 
marketing information; tools for digital market analysis; digital tools for digital marketing; creating 
and distributing digital products or services; pricing and sales promotion in digital market. 
 
1773711 การใชขอมูลขนาดใหญในการจัดการการสื่อสาร    3(3-0-6) 
  (Big Data for Communication Management) 

วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
แนวคิดเก่ียวกับขอมูลขนาดใหญเพื่อการสื่อสาร การทํานายความตองการของผูบริโภค การเพ่ิม

ผูติดตาม การลดความวุนวายของผูติดตาม การกําหนดเปาหมายการสื่อสาร การสรางรายไดจากเนื้อหา และการ
พัฒนาผลิตภัณฑใหม โดยใชขอมูลขนาดใหญในการจัดการการสื่อสาร เคร่ืองมือการรับฟงขอมูลบนสื่อสังคม
ออนไลน การวิเคราะหขอมูลขนาดใหญและการบูรณาการโดยใชเครื่องมือที่นิยมใชในการจัดการการสื่อสาร  

Concept of big data for communication predicting consumer demand; adding 
followers; reducing follower; chaos communication goal setting; content monetization and new 
product development by using big data to manage communications; social media listening tools ; big 
data analytics and integration by currently use tools for communication management. 
 

4) กลุมวิชาวิทยานิพนธและการคนควาอิสระ 
 4.1) วิทยานิพนธ 
 
1774701  วิทยานิพนธ         12(0-36-0) 

(Thesis) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
การศึกษาวิจัยในหัวขอที่เกี่ยวของกับงานดานนิเทศศาสตร วารสารศาสตร การสื่อสารมวลชน 

หรือนวัตกรรมการสื่อสาร การกําหนดปญหาการวิจัย การทบทวนวรรณกรรม การสรางกรอบแนวคิด การออกแบบวิจัย 
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การสุมตัวอยาง เครื่องมือวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล การจัดระบบขอมูล และการวิเคราะหขอมูล การเขียน 
การนําเสนอ และการสอบปกปองวิทยานิพนธ การเผยแพรผลงานวิจัย และจริยธรรมการวิจัย 

Research on topics related to communication arts, journalism, mass communication or 
communication innovation: defining research problems, literature review, conceptual framework 
for research, research design, sampling, research tools, data collection, information system 
management, and data analysis; writing, presentation and defending thesis; research publication; 
research ethics. 
 
 4.2) การคนควาอิสระ 
 
1774702  การคนควาอิสระ        6(0-18-0) 

(Independent Study) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None)  
การศึกษาในหัวขอหรือประเด็นเฉพาะที่เก่ียวของกับงานดานนิเทศศาสตร วารสารศาสตร 

การสื่อสารมวลชน หรือนวัตกรรมการสื่อสารที่เปนประโยชนตอองคกรตามความสนใจของผูเรียน จรยิธรรมการวิจัย  
Study on specific topics or issues related to communication arts, journalism, mass 

communication or communication innovation which is beneficial to the organization, according to 
the interests of students; research ethics. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  


