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หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ 

สาขาวิชาการเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม (หลักสูตรนานาชาติ)  

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 
 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 
คณะ/ วิทยาลัย วิทยาลัยนานาชาติ 

 

สวนท่ี 1 ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
 
1. รหัสและช่ือหลักสูตร 
 รหัสหลักสูตร : 25592501100036 
 ภาษาไทย  : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม  
   (หลักสูตรนานาชาติ) 
 ภาษาอังกฤษ :   Bachelor  of Business Administration Program in Modern Business  
   Entrepreneurship (International Program)   
 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  
 ภาษาไทย   (ชื่อเต็ม)  :    บริหารธุรกิจบัณฑิต (การเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม)                                    

     (อักษรยอ) :    บธ.บ. (การเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม) 
ภาษาอังกฤษ  (ชื่อเต็ม)  :    Bachelor of Business Administration (Modern Business 

              Entrepreneurship) 
     (อักษรยอ) :    B.B.A. (Modern Business Entrepreneurship) 

 
3. วิชาเอก (ถามี) 
  ไมมี  
 
4. จํานวนหนวยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
        120 หนวยกิต    
 
5. รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1 รูปแบบ 
  เปนหลักสูตรระดับปริญญาตรี หลักสูตร 4 ป มีระยะเวลาการศึกษาสูงสุดตามประกาศของสถาบัน  

 5.2 ประเภทของหลักสูตร  
    หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
   หลกัสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพ 
   หลกัสูตรปริญญาตรีปฏิบัติการ  
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 5.3 ภาษาที่ใช   
หลักสูตรจัดการเรียนการสอนเปนภาษาอังกฤษ 

 5.4 ความรวมมือกับสถาบันอื่น  
ไมมี  

5.5 การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา  

  1 ปริญญา  2 ปรญิญา    3 ปรญิญา 

  4 ปรญิญา  ปริญญา 2 ระดับ (โท-เอก)  พหุปริญญา 

 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
  หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 
  กําหนดเปดสอนภาคการศึกษาท่ี 1  ปการศึกษา 2567 
       ปรับปรงุจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจการคาสมัยใหม (หลักสูตรนานาชาติ)  
  พ.ศ. 2562 
  คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร เห็นชอบในการประชมุหลักสูตรคร้ังท่ี 1/66  
  เมื่อวันที่ 13 เดือน มีนาคม พ.ศ. 2566 
  คณะกรรมการวิชาการสถาบัน เห็นชอบใหนําเสนอหลักสูตรตอสภาสถาบัน 
  ในการประชุมครั้งที่ 1/2567 เม่ือวันที่ 12 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2566 
  ไดรบัอนุมัติหลักสูตรจากสภาสถาบัน ในการประชุมคร้ังที่ 1/2567  
  เมื่อวันที่ 1 เดือน กุมภาพันธ พ.ศ. 2567 
 
7. สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  
  สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน   
 
8. อาชีพที่สามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา  
 (1) เจาของกิจการและผูประกอบการธุรกิจสมัยใหมในประเทศไทยและตางประเทศ 
 (2) ผูจัดการในองคการธุรกิจสมัยใหมทั้งภาครัฐบาลและเอกชนในประเทศไทยและตางประเทศ  
 (3) งานสนับสนุนสายงานดานตาง ๆ ในบริษัทที่เกี่ยวกับธุรกิจคาสมัยใหมในประเทศไทยและตางประเทศ 
เชน ฝายการตลาด ฝายขาย ฝายบริการลูกคา ฝายผลิตและคลังสินคา 
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สวนท่ี 2 ปรัชญา วัตถปุระสงค และผลลัพธการเรียนรู 
 
1. ปรัชญาการจัดการศึกษา  
 ทิศทางนโยบายและยุทธศาสตรการพัฒนากําลังคนของประเทศ และปรัชญาการศึกษาของ
สถาบันอุดมศึกษา รวมถึงมาตรฐานวิชาการและวิชาชีพท่ีเปนสากลในการผลิตบัณฑิตระดับอุดมศึกษา โดยเชื่อวา
กําลังคนที่มีคุณภาพ ตองเปนบุคคลที่มีจิตสํานึกของความเปนพลเมืองดีท่ีสรางสรรคประโยชนตอสังคม และมี
ศักยภาพในการพึ่งพาตนเองบนฐานภูมิปญญาไทยภายใตกรอบศีลธรรมจรรยาอันดีงาม เพื่อนําพาประเทศสูการ
พัฒนาที่ยั่งยืนและทัดเทียมมาตรฐานสากล ตามพันธกิจหลักและยุทธศาสตรของสถาบันท่ีสอดคลองกับความ
ตองการและความคาดหวังของผูเรยีนและผูมีสวนไดเสีย  

หลักสูตรมุงใหการผลิตบัณฑิตมีความสัมพันธสอดคลองกับปรัชญาการอุดมศึกษาโดยทางสถาบันได
กําหนดปรัชญาการศึกษา ไววา “การเรียนรูจากประสบการณจริง (Work-based Education: WBE)” โดยการ
จัดการเรียนการสอนของทุกหลักสูตรในสถาบันจะดําเนินการในรูปแบบ Work-based Education Model (WBE 
Model) โดยการจัดการเรียนการสอนในรูปแบบ WBE Model ประกอบดวย 4 องคประกอบสําคัญ คือ 

1. การสอนโดยมืออาชีพ (Work-based Teaching: WBT) เปนการเรียนการสอนภาคทฤษฎีโดย
คณาจารยผูทรงคุณวุฒิตรงตามที่หลักสูตรกําหนด โดยมีผูสวนรวมหรือวิทยากรพิเศษจากองคกรชั้นนําและมีความ
โดดเดนในเรื่องการเรียนการสอน มารวมสอนในลักษณะกรณีศึกษาจริง (Real Case Study) ที่ถายทอด วิเคราะห 
และฝกปฏิบัติโดยเจาของกรณีศึกษาเอง ทําใหนักศึกษาไดเรียนทฤษฎีควบคูกับภาคปฏิบัติ มีการวิเคราะหและ
ประยุกตใชกรณีศึกษาในสถานการณที่เทียบคียงกันไดตั้งแตในหองเรียน เปนการเตรียมความพรอมกอนไปฝก
ปฏิบัติในข้ันท่ี 2 คือ WBL 

2.  การเรียนรูโดยการลงมือปฏิบัติจริง (Work-based Learning: WBL) เปนการเรียนรูโดยการลงมือ
ปฏิบัติงานจริงอยางมีแบบแผนรองรับ กลาวคือ การจัดวางโปรแกรม ครูฝก และมีระบบการติดตามประเมินอยาง
เปนระบบในองคกร  

การจัดการเรียนการสอนจะมีการสลับกันระหวางการเรียนรูในหองเรียนกับการฝกปฏิบัติงานตามโจทยที่
กําหนดใหอยางตอเนื่องรวม 4 - 8 คร้ัง ตามความเหมาะสมของหลักสูตร และออกแบบสอดคลองกับความตองการ
ของสถานประกอบการเพ่ือทําใหมีการบูรณาการระหวางภาคทฤษฎีกับภาคปฏิบัติอยางแทจริง 

ในกระบวนการน้ีนักศึกษาสามารถเกาะติดและเรียนรูเพ่ิมเติมหรือแมการทําการทดลองในสถาน
ประกอบการจริงในโจทยเดิมหรือศึกษารวมกับนักศึกษา คณาจารยขามสาขาวิชาจนไดขอสรุปเปนโครงการหรือ
แมแตสรางเปนนวัตกรรมเพื่อเขาสูเวทีประกวดในระดับสถาบันและกลุมธุรกิจเพ่ือสรางความรูใหมกลับไปสูองคกร
ไดอีกดวย 

3.  การศึกษางานวิจัยจากปญหาวิจัยจริง (Work-based Researching and Innovation: WBR) เปน
การศึกษาวิจัยของคณาจารยจากปญหาจริงในองคกรท่ีพรอมนําผลวิจัยไปใชในทางปฏิบัติไดโดยตรง และสามารถ
นํามาถายทอดองคความรูสูการเรียนการสอนในหองเรียน ทําใหนักศึกษาไดรับประสบการณตรงและเรียนรูในเร่ือง
ของการทําวิจัยท่ีสามารถนําไปใชประโยชนสรางเปนนวัตกรรมและชวยแกปญหาตอองคกรไดจริง เมื่อนักศึกษาได
ไปฝกปฏิบัติงานตามโจทยตาง ๆ ในภาคธุรกิจที่มีความแตกตางกันไป ก็ทําใหอาจารยผูสอนจําเปนตองเพิ่มพูน
ความรูของตนเองอยูเสมอในทุกภาคการศึกษา ซึ่งกระบวนการนี้เสมือนเปนแรงผลักดันใหเกิดการพัฒนาตนเอง
ของอาจารยเพ่ือตอบคําถาม ชวยแกปญหาและกระตุนแนวคิดท่ีเกี่ยวกับนวัตกรรมใหแกนักศึกษาควบคูกันไปดวย 

4.  มหาวิทยาลัยแหงการสรางเครือขาย (Networking University) การเปนมหาวิทยาลัยแหงการสราง
เครือขายเปนพลังเสริมที่สําคัญที่ทําใหการจัดการเรียนการสอนแบบ WBE ประสบความสําเร็จ สถาบันการจัดการ
ปญญาภิวัฒนจึงมุงสรางเครือขายความรวมมือทางวิชาการทั้งกับภาคธุรกิจและภาคการศึกษา ทั้งในประเทศและ
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ตางประเทศ เพื่อรวมเปนพลังเสริมและสนับสนุนในการจัดการเรียนการสอน โดยแบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
เครือขายภาคการศึกษา (Education Network) และเครือขายภาคธุรกิจ (Business Network) ทั้งนี้ ทั้ง 2 กลุมนั้น 
ไดเขามามีสวนรวมในการถายทอดองคความรู สรางประสบการณ การเรียนรู และเปนแหลงเรียนรูใหกับนักศึกษา  

 
ปรัชญาของหลักสูตร 

 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม (หลักสูตรนานาชาติ)  
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 มุงเนนผลิตบัณฑิตใหมีศักยภาพดานการจัดการหรือประกอบการธุรกิจสมัยใหม 
โดยนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใชประโยชนในการเพ่ิมศักยภาพในการปรับตัวของธุรกิจที่เสริมสรางการพัฒนา 
ที่ยั่งยืนและเพ่ือใหสามารถแขงขันไดในภูมิทัศนทางธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วในระดับประเทศและ
ตางประเทศ และสอดคลองกับปรัชญาการจัดการศึกษาของสถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน  
 
2. วัตถุประสงคของหลักสูตร 
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการเปนผูประกอบการธุรกิจสมัยใหม (หลักสูตรนานาชาติ)
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 มีวัตถุประสงคเพื่อผลิตบัณฑิตที่มีคุณสมบัติดังน้ี 
 1) ผลิตบัณฑิตเปนนักจัดการ ผูประกอบการ สตารทอัพที่ตรงกับความตองการของธุรกิจสมัยใหม  
ธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เก่ียวของ รวมทั้งภาคธุรกิจอุตสาหกรรมและการบรกิารอ่ืน ๆ โดยเนนใหนักศึกษาเรียนรูจากประสบการณจริง 
 2) ผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถในการนําความรูไปประยุกตใชในภาคธุรกิจ และอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 
ที่เก่ียวของกับธุรกิจสมัยใหมได ตลอดจนมีความคิดริเร่ิมสรางสรรคในดานนวัตกรรมท่ีเสริมสรางการพัฒนาที่ยั่งยืน 
เพ่ือเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันธุรกิจในระดับประเทศและตางประเทศ 
 3) ผลิตบัณฑิตที่มีคุณธรรม มีความเปนผูนํา มีความใฝรู และมีจิตสํานึกที่ดีในการทําธุรกิจที่เสริมสรางการ
พัฒนาท่ียั่งยืนตอชุมชน สังคมและประเทศชาติ 
 
3. ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร (Program Learning Outcomes: PLOs) 

PLO1 ประยุกตความรูดานการจัดการเพื่อบริหารและแกปญหาในธุรกิจสมัยใหม 
PLO2 ออกแบบแผนกลยุทธเพ่ือการจัดการธุรกิจสมัยใหม 
PLO3 เลือกใชเทคโนโลยีและเคร่ืองมือเพ่ือบริหารจัดการและแกไขปญหาทางธุรกิจ 
PLO4 ประเมินสถานการณดานการบริหารธุรกิจผานการคิดเชิงวิพากษ เพ่ือการตัดสินใจที่ถูกตองและ

เหมาะสมตามสถานการณ 
PLO5 แสดงพฤติกรรมและสื่อสารเหมาะสมตามบริบทท่ีชี้ใหเห็นถึงการปรับตัวใหเขากับสถานการณตาง ๆ  
PLO6 เลือกใชขอมูลจากแหลงท่ีเหมาะสม เพ่ือนําไปใชประโยชนและนําเสนอใหเหมาะกับกลุมเปาหมาย 

          PLO7 แสดงออกถึงคุณลักษณะของการเปนผูประกอบการ ท่ีคํานึงถึงการเสริมสรางการพัฒนาท่ียั่งยืนตอ
ชุมชน สังคมและประเทศชาติ 
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สวนท่ี 4 โครงสรางหลักสูตร รายวิชาและหนวยกิต 
 

1. โครงสรางหลักสูตร  
 1.1 หลักสูตร 
  1.1.1 จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร จํานวน 120 หนวยกิต 
  1.1.2 โครงสรางหลักสูตร 
    1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป            จํานวน 30  หนวยกิต ดังนี้ 
     1.1) หมวดอัตลักษณของพีไอเอ็ม (PIM)  12 หนวยกิต 
     1.2) หมวดศาสตรแหงชีวิต   18 หนวยกิต 
    2) หมวดวิชาเฉพาะ จํานวน 84 หนวยกิต ดังนี้ 
     2.1) กลุมวิชาแกน  24 หนวยกิต 
     2.2) กลุมวิชาบังคับ  48 หนวยกิต 
     2.3) กลุมวิชาเลือก  12 หนวยกิต 
    3) หมวดวิชาเลือกเสรี จํานวน 6 หนวยกิต 
 
2. รายวิชา  
     ความหมายของรหัสรายวิชา 
     รหัสวิชา ประกอบดวย ตัวเลขรวม 7 หลัก เปนตัวเลขอารบิก ดังนี้  
  

ความหมาย 
ลําดับที่ 

1 2 3 4 5 6 7 
ตัวเลขประจําคณะวิชา/วิทยาลัย/สํานัก X X      
ตัวเลขระบุหลักสูตร/หมวดวิชา   X     
ตัวเลขระบุกลุมวิชา    X    
ตัวเลขระบุระดับชั้นป/ระดับรายวิชา     X   
ตัวเลขระบุลําดับรายวิชา      X X 

 

  1) ลําดับที่ 1 - 2 หมายถึง ตัวเลขประจําคณะวิชา/ วิทยาลัย/ สํานกั ประกอบดวยคณะวิชา ดังน้ี 
    10 หมายถึง สํานักการศึกษาทั่วไป 
    51 หมายถึง วิทยาลัยนานาชาติ 
  2) ลําดับที่ 3 หมายถึง ตัวเลขระบุหลักสูตร/ หมวดวิชา ประกอบดวย 
   2.1) ตัวเลขหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
     1 หมายถึง หมวดอัตลักษณของสถาบัน PIM 
     2 หมายถึง หมวดศาสตรแหงชีวิต 
   2.2) ตัวเลขหลักสูตร วิทยาลัยนานาชาติ 

      0  หมายถึง กลุมรายวิชาแกนกลางวิทยาลัยนานาชาติ 
      1  หมายถึง หลักสตูรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
         สาขาวิชาการจัดการธุรกิจการคาสมัยใหม (iMTM) 
      7  หมายถึง หลักสตูรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
         สาขาวิชาธุรกิจระหวางประเทศ (หลักสูตรนานาชาติ) (iMBA) 
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รายวิชา 
 1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป นักศึกษาตองเรียนรายวิชา จํานวนไมนอยกวา 30 หนวยกิต ดังน้ี 
  1.1) หมวดอัตลักษณของพีไอเอ็ม (PIM) จํานวน 12 หนวยกิต กําหนดใหนักศึกษาเรียนครบ 
   ทั้ง 4 รายวิชา ดังนี้ 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
1010101 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสารในยุคดิจิทัล 

(Thai for Digital Communication) 
3(3-0-6) - 

1010102 ปรชัญาปญญาภิวัฒนเพ่ือการจัดการ    
(Philosophy of Panyapiwat for Management)                    

3(3-0-6) - 

1010103 คณิตศาสตรเพ่ือการวิเคราะหและตัดสินใจ  
(Mathematics for Analysis and Decision Making) 

3(3-0-6) - 

1010104 
 

วิถีพลเมืองดิจิทลั  

(Digital Citizenship) 

3(3-0-6) - 

 
  1.2) หมวดศาสตรแหงชีวิต จํานวนไมนอยกวา 18 หนวยกิต กําหนดใหนักศึกษาเลือกเรียนในแตละกลุม 
ไดแก กลุมภาษาเพื่อการสื่อสาร กลุมชีวิตและสังคมแหงความสุข และกลุมการจัดการและนวัตกรรม กลุมละ 
ไมนอยกวา 3 หนวยกิต โดยจะตองมีหนวยกิตรวมไมนอยกวา 18 หนวยกิต 
   1.2.1) กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร 

รหัสวิชา ชื่อวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
1021111 

 
ภาษากับวัฒนธรรมไทย  
(Thai Language and Culture)  

3(3-0-6) - 

1021112 ภาษาไทยในฐานะภาษาตางประเทศ  
(Thai as a Foreign Language) 

3(3-0-6) - 

1021113 หลักภาษาและการใชภาษาไทย 
(Language Structure and Usage of Thai) 

3(3-0-6) - 

1021114 การอานออกเสียงภาษาไทย  
(Thai Oral Reading) 

3(3-0-6) - 

1021115 วิถีไทย ภูมิปญญาไทย และวัฒนธรรมไทย 
(Thai Way of Life, Wisdom, and Culture) 

3(3-0-6) - 

1021121 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวัน 
(English in Daily Life) 

2(1-2-3) - 

1021122 ภาษาอังกฤษในโลกสมัยใหม 
(English in Modern World) 

2(1-2-3) - 

1021223 ภาษาอังกฤษเพื่อธุรกิจและการทํางาน  
 (English for Business and Work) 

2(1-2-3) - 

1021224 ภาษาอังกฤษเพื่อการนําเสนออยางสรางสรรค                      
(English for Creative Presentation) 
 

2(1-2-3) - 
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รหัสวิชา ชื่อวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
1021225 ภาษาอังกฤษเชิงธุรกิจ 

(Business English) 
2(1-2-3) - 

1021226 
 

ภาษาอังกฤษผานสื่อ  
(English through the Media) 

2(1-2-3) - 

1021227 ภาษาอังกฤษเพื่อการสมัครงานและสัมภาษณ  
(English for Job Application and Interviews) 

2(1-2-3) - 

1021328 
 

ภาษาอังกฤษสําหรับการสอบวัดมาตรฐาน  
(English for Standardized Tests) 

2(1-2-3) - 

1021231 ภาษาจีนในชีวิตประจําวัน 

(Chinese in Daily Life) 
3(3-0-6) - 

1021232 ภาษาจีนเพื่อธุรกิจบริการ 
(Chinese for Service Business) 

3(3-0-6) - 

1021233 ภาษาจีนในสํานักงาน 
(Chinese in Office Work) 

3(3-0-6) - 

1021234 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ 
(Chinese for Business Communication) 

3(3-0-6) - 

1021241 ภาษาเมียนมาในชีวิตประจําวัน 
(Burmese in Daily Life) 

3(3-0-6) - 

1021242 ภาษาเมียนมาเพื่อการสื่อสารธุรกิจ 
(Burmese for Business Communication) 

3(3-0-6) - 

1021251 ภาษาเขมรในชีวิตประจําวัน 
(Cambodian in Daily Life) 

3(3-0-6) - 

1021252 ภาษาเขมรเพ่ือการสื่อสารธุรกิจ 
(Cambodian for Business Communication) 

3(3-0-6) - 

  
   1.2.2) กลุมชีวิตและสังคมแหงความสุข 

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1022211 มนุษยหลากมิติ  

(Multi-Dimensional Humans) 
3(3-0-6) - 

1022212 ความรักและสัมพันธภาพ 
(Love and Relationships) 

3(3-0-6) - 

1022213 รูโลกกวาง 
(World Wide Perspective)  

3(3-0-6) - 

1022214 
 

สิ่งแวดลอม การพัฒนา และความยั่งยืน   
(Environment, Development, and Sustainability) 

3(3-0-6) - 

1022215 มหัศจรรยแหงสุขภาพดี 
(Miracle of Good Health) 

3(3-0-6) - 
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   1.2.3) กลุมการจัดการและนวัตกรรม 
รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคับกอน 
1023211 หมากลอมปญญาภิวัฒน 

(Panyapiwat GO) 
3(3-0-6) - 

1023212 นวัตกรรมกับการพัฒนาคุณภาพชีวิต  
(Innovations and Quality of Life Development) 

3(3-0-6) - 

1023213 การจัดการการเงนิเพ่ือชีวิต    
(Financial Management for Life) 

3(3-0-6) - 

1023214 
 

การจัดการธุรกิจยุคใหม 
(Business Management in New Era) 

3(3-0-6) - 

1023215 เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการทํางาน      
(Digital Technology for Work) 

3(3-0-6) - 

  
 2) หมวดวิชาเฉพาะ นักศึกษาตองศึกษารายวิชาในหมวดวิชาเฉพาะ จํานวน 84 หนวยกิต ดังนี้  
  2.1) กลุมวิชาแกน ใหเรียนจํานวน 24 หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้  

รหัสวิชา ช่ือวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
5111101 การตลาดดิจิทัลและพฤติกรรมผูบริโภค 

(Digital Marketing and Consumer Behavior) 
3(3-0-6) - 

5111102 ความรูเบื้องตนในการจัดการธุรกิจสมัยใหม 
(Foundations in Modern Business Management) 

3(3-0-6) - 

5111103 การบัญชีและการเงินสําหรับธุรกิจสมัยใหม 
(Accounting and Finance for Modern Business) 

3(3-0-6) -                          

5111104 เศรษฐกิจดิจิทัลและนวัตกรรม 
(Digital and Innovative Economy) 

3(3-0-6) - 

5111205 การจัดการทนุมนุษยในธุรกิจสมัยใหม 
(Managing Human Capital in Modern Business) 

3(3-0-6) - 

5111206 การปฏิบัติการและการจัดการหวงโซอุปทาน 
(Operations and Supply Chain Management) 

3(3-0-6) - 

5111307 การวิจัยธุรกิจเชิงประยุกต 
(Applied Business Research) 

3(3-0-6) - 

5111308 กลยุทธการแขงขันระดบัโลกและการเจรจาธุรกิจ 
(Global Competitive Strategy and Business 
Negotiation) 

3(3-0-6) - 
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  2.2) กลุมวิชาบังคบั ใหเรียนจํานวน 48 หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้  
รหัสวิชา ชื่อวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
5112201 การออกแบบ UX/UI และผลิตภัณฑ 3 มิติ  

(UX/UI Design / 3D Product Design) 
3(3-0-6) - 

5112202 การวิเคราะหขอมูลขนาดใหญสําหรับการจัดการประสบการณลูกคา 
(Big Data Analytics for Customer Experience Management) 

3(3-0-6) - 

5112203 การนําเสนอภาพขอมูลสําหรบัธุรกิจสมัยใหม 
(Data Visualization for Modern Business) 

3(3-0-6) - 

5112204 กฎหมายเก่ียวกับธุรกิจสมัยใหมและการคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
(Legal Aspects of Modern Business and e-Commerce) 

3(3-0-6) - 

5112205 การจัดการการขายและการออกแบบตกแตงราน 
(Sales Operation Management and Visual 
Merchandising) 

3(3-0-6) - 

5112306 จริยธรรม สติ และภาวะผูนํา 
(Ethics, Mindfulness and Leadership) 

3(3-0-6) - 

5112307 การพัฒนาผลิตภัณฑใหมสําหรับสตารทอัพ 
(New Product Development for Startups) 

3(3-0-6) - 

5112308 การประกอบการเพ่ือสังคมสูนวัตกรรมท่ียั่งยืน 
(Social Entrepreneurship towards Sustainable Innovation) 

3(3-0-6) - 

5112309 การบมเพาะธุรกิจสตารทอัพ 
(Startup Garage) 

3(3-0-6) - 

5112410 การจัดการการบริหารโครงการแบบอไจล       
(Agile Project Management) 

3(3-0-6) 5112309 

5112411 สัมมนาการเรียนรูตลอดชีพเพ่ือการพัฒนาที่ย่ังยืน 
(Seminar on Lifelong Learning for Sustainable 
Development)  

3(3-0-6) - 

5112151 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 1 
(Work-based Learning in Modern Business 
Entrepreneurship 1) 

3(0-40-0) - 

5112252 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 2 
(Work-based Learning in Modern Business 
Entrepreneurship 2) 

3(0-40-0) 5112151 

5112353 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 3 
(Work-based Learning in Modern Business 
Entrepreneurship 3) 

3(0-40-0) 5112252 

5112454 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 4 
(Work-based Learning in Modern Business 
Entrepreneurship 4) 

6(0-40-0) 5112353 
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  2.3) กลุมวิชาเลือก เลือกเรียนจํานวน 12 หนวยกิต จากรายวิชาตอไปนี้ 
รหัสวิชา ชื่อวิชา หนวยกิต วิชาบังคบักอน 
5113301 การจัดการตราสินคาและการสื่อสารแบบบูรณาการ 

(Brand Management and Integrated Communication) 
3(3-0-6) - 

5113302 การจัดการแฟรนไชส และเครือขายธุรกิจ 
(Franchise and Business Partnership Management) 

3(3-0-6) - 

5113303 ธุรกิจสมัยใหมในอาเซยีน 
(Modern Business in Asian Context) 

3(3-0-6) - 

5113304 การระดมความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม 
(Creativity and Innovation Explosion) 

3(3-0-6) - 

5113305 การถายภาพและการออกแบบวิดีโอเพ่ือใชในธุรกิจ 
(Commercial Photography and Video Design) 

3(3-0-6) - 

5113306 พาณิชยอิเล็กทรอนิกสขามพรมแดน 
(Cross Border e-Commerce) 

3(3-0-6) - 

5113407 สถานการณปจจุบันทางการจัดการธุรกิจสมยัใหม 
(Current Topics in Modern Business) 

3(3-0-6) - 

5113408 ธุรกิจเพื่อสุขภาพ 
(Health and Wellbeing Business) 

3(3-0-6) - 

5113409 ธุรกิจเพื่อผูสูงวัย                   
(Business for the Elderly) 

3(3-0-6) - 

5113410 ธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภคที่มีอัตราการบริโภคสูง 
(Fast-Moving Consumer Goods Business) 

3(3-0-6) - 

5113411 ธุรกิจแฟชั่น 
(Fashion Business) 

3(3-0-6) - 

5113412 สินคาพรีเมี่ยมและสินคาหรูหรา 
(Premium and Luxury Products) 

3(3-0-6) - 

5113413 ธุรกิจในตลาดเกิดใหม 
(Business in Emerging Markets) 

3(3-0-6) - 

5113414 ธุรกิจโรงแรม 
(Hospitality Business) 

3(3-0-6) - 

5113415 ธรรมาภิบาลขอมูลและการบริหารความเสี่ยง 
(Data Governance and Risk Management) 

3(3-0-6) - 

  
 3) หมวดวิชาเลือกเสรี นักศึกษาตองศกึษารายวิชาในหมวดวิชาเลือกเสรี จํานวน 6 หนวยกิต  
  นักศึกษาสามารถเลือกเ รียนรายวิชาท่ี เปดสอนในสถาบันการจัดการปญญาภิ วัฒน หรือ
สถาบันอุดมศึกษาอ่ืน โดยตองไดรับความเห็นชอบจากอาจารยที่ปรึกษาหรือตามท่ีสถาบันกําหนด 
 ทั้งนี้ ในรายวิชาทุกวิชาของสถาบันที่มีวิชาบังคับกอน คณบดีสามารถอนุมัติใหนักศึกษาลงทะเบียน 
ในรายวิชานั้นได โดยสอดคลองกับศักยภาพของผูเรียนและมาตรฐานการจัดการศึกษา 
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6. คําอธิบายรายวิชา  
 
  1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
   1.1) หมวดอัตลักษณของพีไอเอ็ม (PIM) 
1010101 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารในยุคดิจิทัล      3(3-0-6) 
  (Thai for Digital Communication) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  การสื่อสารดวยภาษา มารยาทในการสื่อสาร หลักการและรูปแบบการนําเสนออยางสรางสรรค การ
วิเคราะหผูรับสาร การฝกจับประเด็นจากการฟงและการอาน การเตรียมโครงเร่ือง เนื้อหา และการจัดลําดับขอมูล
เพ่ือการพูด การออกแบบและจัดทําสื่อนําเสนอ ทักษะในการนําเสนอท้ังการใชน้ําเสียง สายตา คําพูด และ
บุคลิกภาพ การฝกการเลาเร่ือง การพูดโนมนาว การเจรจาตอรอง การอภิปราย และการโตแยงแสดงเหตุผล 
ตลอดจนการเขียนยอความ การเขียนรายงาน การเขียนเพื่อการส่ือสารอยางมีศิลปะ 
  Language communication; communication etiquettes; creative presentation theory 
and patterns; message receiver analysis; the practice of capturing the main idea from listening, 
and speaking; speech layout, content preparation, and speech sequencing; designing and 
producing the media; presentation skills, intonation, eye-contact, verbal message, and personality; 
the practice of storytelling, persuasive skills, negotiation skills, debating, and expressing opinions; 
writing summary, report writing, writing for artistic communication. 
 
1010102  ปรัชญาปญญาภิวัฒนเพื่อการจัดการ      3(3-0-6) 
  (Philosophy of Panyapiwat for Management) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  แนวคิดของมหาวิทยาลัยแหงองคกรธุรกิจและรูปแบบการเรียนรูควบคูการฝกประสบการณจริง 
(Work-based Education) อัตลักษณปญญาภิวัฒนเพ่ือการสรางนักจัดการใหเรยีนเปน คิดเปน ทํางานเปน เนน
วัฒนธรรม และรักความถูกตอง จริยธรรมในการทํางานและความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม วัฒนธรรมองคกร
และการปรับตัวใหสอดคลองกับวัฒนธรรมที่แตกตาง การมีสวนรวมและความผูกพันตอองคกร ภาวะผูนําและภาวะ
ผูตาม ตลอดจนการวางแผนและการสรางสมดุลชีวิตอยางมีความสุข 
  Conceptual definition of the corporate university, Work- based Education, and the 
Panyapiwat identity. Development of a well-rounded executive with a sense of responsibility for 
oneself and society.  Defining organizational engagement; leadership; supports.  Planning for a 
successful work-life balance. 
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1010103  คณิตศาสตรเพ่ือการวิเคราะหและตัดสินใจ     3(3-0-6) 
       (Mathematics for Analysis and Decision Making) 

  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  แนวคิดเชิงคณิตศาสตรและสถิติ หลักการและวิธีการทางคณิตศาสตรที่นํามาใชหาคําตอบ และ
เทคนิคการประยุกตใชในชีวิตประจําวัน ความหมายและขั้นตอนของกระบวนการคิดเชิงวิเคราะห เทคนิคการ
ตัดสินใจ การคิดวิพากษการคิดเชิงตรรกะ กระบวนการใหเหตุผล การวิเคราะหจุดคุมทุนกับการประกอบอาชีพใน
อนาคต ตลอดจนการวิเคราะหขอมูลในการตัดสินใจเพ่ือแกปญหา 
  Mathematical and statistical concepts; mathematical principles and methods applying 
for answers and techniques of applying in daily life; definition and process of analytical thinking; 
decision- making techniques; critical thinking; logical thinking; reasoning process; break- even 
analysis for future career; and data analysis for decision-making and problem-solving. 
 
1010104 วิถีพลเมืองดิจิทัล        3(3-0-6) 
 (Digital Citizenship) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  วิถีแหงพลเมืองเน็ตและแนวโนมเทคโนโลยีดิจิทัล ปญญาประดิษฐ (Artificial Intelligence : AI) ใน
ชีวิตประจําวัน การสืบคนขอมูลออนไลนการรูเทาทันสื่อ การรูทันขาวปลอม (Fake News) การใชเทคโนโลยีดิจิทัล
อยางหลากหลายและสรางสรรค การใชเครื่องมือแบงปนขอมูลและทํางานรวมกับผูอ่ืนแบบออนไลน การใชแอป
พลิเคชันในการทํางาน การผลิตสื่อดิจิทัลและการเลือกใชอยางมีวิจารณาญาณ การใชเคร่ืองมือแบงปนขอมูล 
การสนทนาและทํางานรวมกับผูอื่นแบบออนไลน กฎหมายธุรกรรมออนไลน ลิขสิทธ์ิและความตระหนักถึงสิทธิ
รูปแบบตาง ๆ การรักษาความปลอดภัยของขอมูลบนโลกออนไลน ตลอดจนการนําความรูไปประยุกตใชเพื่อการ
ปฏิบัติงานในองคกรยุคใหม 
  Netizenship; trends of digital technology; artificial Intelligence in daily life; online 
searching; media literacy; recognizing fake news; using digital technology creatively and diversely; 
data-sharing tools and online co-working; using applications for working; digital media creation and 
using sensibly; online conversation and co-working; electronic transactions act; copyright and rights 
awareness; cyber security; and knowledge application to operate in new organizations. 
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1.2) หมวดศาสตรแหงชีวิต 
    1.2.1) กลุมภาษาเพ่ือการสื่อสาร 
1021111 ภาษากับวัฒนธรรมไทย        3(3-0-6) 
  (Thai Language and Culture) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  การศึกษาพลวัตทางภาษาและวัฒนธรรมตามบริบทของสังคมไทย การวิเคราะหอิทธิพลของสังคมที่มี
ตอภาษา และอิทธิพลของภาษาที่มีตอสังคม ความสัมพันธระหวางภาษากับวัฒนธรรมในระดับสังคม ประกอบดวย 
ระดับครอบครัว ระดับองคกร ระดับประเทศ และระดับสากล 
     A study of linguistic and cultural dynamics in the context of Thai society, an analysis 
of the influence of society on the language, and the influence of language on society.  The 
relationship between language and culture at the social level consisting of family, organizational, 
national, and international levels. 
 
1021112    ภาษาไทยในฐานะภาษาตางประเทศ       3(3-0-6) 
  (Thai as a Foreign Language) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  หลักการและฝกทักษะการสนทนาภาษาไทยในชีวิตประจําวัน การเพิ่มพูนวงศัพท การออกเสียงให
ถูกตอง การใชคํา และเรียบเรียงประโยคเพื่อการสื่อสารที่ชัดเจนมีประสิทธิภาพ 
     Principles and practice of Thai language conversation skill in daily life; vocabulary 
enhancement; correct pronunciation; word usage; and creating sentences for clear and effective 
communication. 
 
1021113    หลักภาษาและการใชภาษาไทย      3(3-0-6) 
  (Language Structure and Usage of Thai) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  โครงสรางภาษาไทย โครงสรางพยางคในภาษาไทย การใชคําโครงสรางกลุมคําและประโยค การใช
ระดับคํา การใชภาษาไทยใหถูกตองตามสถานะและสถานการณ ปญหาการใชภาษาไทยในปจจุบัน วิเคราะห 
การใชภาษา ตลอดจนการศึกษาแนวทางแกไขปรับปรุงและการใชภาษาไทยใหถูกตองตามลักษณะภาษาไทย      
     Thai language structure; syllable structure in Thai language; use of words; structure of 
phrases and sentences; use of word levels; correct use of Thai language in accordance with 
statuses and situations; problems of current Thai language usage; analysis of language usage; study 
of guidelines for correction and improvement of the use of Thai language. 
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1021114    การอานออกเสียงภาษาไทย        3(3-0-6) 
  (Thai Oral Reading) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  องคประกอบและหลักการอานออกเสียง อวัยวะที่ใชในการออกเสียง การฝกปฏิบัติการออกเสียงให
ถูกตองชัดเจน การฝกปฏิบัติการใชน้ําเสียงใหเหมาะสมกับความหมายของคําในบริบทตาง ๆ ที่สงผลตอการสื่อสาร
ใหเกิดประสิทธิผล 
     Components and principles of oral reading; speech organs; practicing correct and clear 
pronunciation; and practicing the use of sounds appropriate with word meanings in various contexts 
for effective communication. 
 
1021115    วิถีไทย ภูมิปญญาไทย และวัฒนธรรมไทย     3(3-0-6) 
  (Thai Way of Life, Wisdom, and Culture) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
       วิถีชีวิตไทย ภูมิปญญาไทยจากความคิด คติ ความเชื่อ สุภาษิตสํานวนไทย และมรดกทางวัฒนธรรม
แขนงตาง ๆ การประยุกตความรูความเขาใจภูมิปญญาไทยและวัฒนธรรมไทยในการดําเนินชีวิตและการประกอบ
อาชีพอยางมีความสุขความสําเร็จ 
     Thai way of life and Thai wisdom derived from ideas, mottos, beliefs, Thai proverbs 
and various cultural heritages; the application of obtained knowledge and understanding of Thai 
wisdom and culture for successful and happy living and careers. 
 
1021121    ภาษาอังกฤษในชีวิตประจําวัน      2(1-2-3) 
       (English in Daily Life) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพท และสํานวนท่ีเก่ียวของกับการดํารงชีวิต โครงสรางประโยคภาษาอังกฤษเพ่ือการสนทนาใน
ชีวิตประจําวัน การเขียนเรื่องราวใกลตัว การบอกเลาประสบการณของตนเอง การอานออกเสียงระดับคํา วลี และ
ประโยค ตลอดจนการฟงเพ่ือจับใจความจากบทสนทนาผานสื่อที่ทันสมัย 
  Vocabulary and idioms related to daily life; the structure of English sentences for 
everyday conversations; writing about things surrounding oneself; talking about one’ s own 
experience; reading aloud at word, phrase and sentence levels; and listening comprehension using 
conversations in modern media. 
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1021122    ภาษาอังกฤษในโลกสมัยใหม       2(1-2-3) 
       (English in Modern World) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  การพัฒนาสมรรถนะภาษาอังกฤษ เนนทักษะการฟง การพูด การอาน และการเขียน การแสดงความ
คิดเห็น การตอบคําถาม การตอบทสนทนา คําศัพท สํานวน โครงสรางทางภาษาเพื่อการสื่อสาร การออกเสียง
อยางถูกตอง การพูดคุยสนทนาในชีวิตประจําวันเพื่อความทันสมัยและทันตอเหตุการณในศตวรรษที่  21 
การตระหนักถึงวัฒนธรรมสากล 
  Developing learners' English language competency focusing on listening, speaking, reading, 
and writing skills.  Improving learners' communication skills in up- to- date settings where cultural 
differences are concerned; asking and answering questions, making conversations, having discussions. 
Vocabulary and phrases used in conversations, correct pronunciation, and grammatical sentence 
structures for any particular situation. 
 
1021223    ภาษาอังกฤษเพื่อธุรกิจและการทํางาน     2(1-2-3) 
       (English for Business and Work) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพท สํานวน และโครงสรางภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวของกับงานอาชีพ การบูรณาการการฟง การพูด 
การอาน และการเขียนภาษาอังกฤษในงานอาชีพ การประยุกตใชภาษาอังกฤษในบริบทที่หลากหลายดวยตนเอง
ผานสื่อที่ทันสมัย การสรุปความ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การใหขอมูลอยางถูกตอง การใชภาษาอังกฤษเพ่ือ
ปฏิสัมพันธในการทํางาน ตลอดจนมารยาทในการติดตอทางธุรกิจ 
  Vocabulary, idioms and English language structures related to careers; integration of English 
listening, speaking, reading and writing in careers; application of English language in various contexts by 
oneself via modern media; summarization and conclusion; exchanges of opinions; giving correct 
information; using English language for interaction at work; and etiquette in the use of English language 
for business transaction. 
 
1021224    ภาษาอังกฤษเพื่อการนําเสนออยางสรางสรรค     2(1-2-3) 
       (English for Creative Presentation) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพท สํานวน และโครงสรางประโยคภาษาอังกฤษที่เกี่ยวของกับการนําเสนอ ตัวเลข กราฟ และ
แผนภูมิ การใชวัจนภาษาและอวัจนภาษาในการนําเสนอ การวิเคราะหสื่อภาษาอังกฤษท่ีเผยแพรในโลกออนไลน 
การแสดงความคิดเห็น การวางแผนและกลวิธีในการนําเสนอ การเรียงลําดับเนื้อหา ขั้นตอนการนําเสนอ 
การประเมินการนําเสนอของตนเองและผูอ่ืน ตลอดจนการประยุกตใชขอมูลและสื่อใหเหมาะสมกับรูปแบบการ
นําเสนออยางสรางสรรค 
  Vocabulary, idioms and English sentence structure concerning presentation; numbers; 
graphs and charts; the use of verbal and nonverbal languages for presentation; analysis of online English 
media; expressing opinions; presentation planning and strategies; sequencing of presentation contents; 
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steps of giving a presentation; evaluation of one’s own presentation and others’  presentations; and 
the application of information and media appropriate with the patterns of business presentation via 
modern media. 
 
1021225    ภาษาองักฤษเชิงธุรกิจ       2(1-2-3) 
       (Business English) 

  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  การฟง การพูด การอาน และการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการเรียนรูพหุวัฒนธรรม วัจนภาษา
และอวัจนภาษา สําหรับการติดตอธุรกิจอยางมีประสิทธิผล ปญหาการสื่อสารทางวัฒนธรรมและแนวทางการแกไข 
การวิเคราะหกรณีศกึษาในบริบทของการติดตอธุรกิจในสถานการณที่หลากหลาย 
     Listening, speaking, reading and writing English for multicultural learning; verbal and 
nonverbal languages for making business communication efficiently; problem solving in inter-cultural 
communication; analyzing case studies in the context of business communications in different 
situations. 
 
1021226    ภาษาองักฤษผานส่ือ       2(1-2-3) 
       (English through the Media) 

  วิชาบังคับกอน : ไมม ี
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพท สํานวน และโครงสรางภาษาอังกฤษ ท่ีเกี่ยวของกับขาวและขอมูลในสื่อมวลชน การบูรณาการ 
การฟง การพูด การอาน และการเขียนภาษาอังกฤษจากสื่อประเภทตาง ๆ การตคีวาม การสรุปความ การวิเคราะห
แหลงที่มาของขาวและขอมูลขาวสาร ตลอดจนการแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับเหตุการณสําคัญในปจจุบันที่เกิดขึ้น
ทั่วโลก 
  Vocabulary, idioms, and English language structure related to news and information in the 
mass media; integration of listening, speaking, reading, and writing of English through the media; 
interpretation; summarization; analysis of news and information sources; giving opinions about current 
significant world events. 
 
1021227    ภาษาองักฤษเพ่ือการสมัครงานและสัมภาษณ     2(1-2-3) 
      (English for Job Application and Interviews) 

  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพท สํานวน และโครงสรางภาษาอังกฤษ ที่เกี่ยวของกับอาชีพ หนาท่ีความรับผิดชอบของ
ตําแหนงงาน และการสมัครงาน ความสามารถในการออกเสียงไดถูกตอง การเตรียมตัวและการเสริมบุคลิกภาพ
เพื่อการสัมภาษณงาน การจําลองการสัมภาษณงาน การอานประกาศรับสมัครงาน การเขียนจดหมาย
อิเล็กทรอนิกสเพ่ือสมัครงาน การเขียนประวัติยอ รวมถึงเทคนิคการกรอกแบบฟอรมรปูแบบตาง ๆ 
     Vocabulary, idioms, and English language structure concerning careers, duty and responsibility 
of each work position, and job application; ability to pronounce correctly; preparation and personality 
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enhancement for a job application; mock interview; reading of job announcements; writing of electronic 
job application letters; writing of resume; and techniques to complete application forms. 
 
1021328    ภาษาอังกฤษสําหรับการสอบวัดมาตรฐาน     2(1-2-3) 
       (English for Standardized Tests) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  จุดประสงคของการสอบมาตรฐานในรูปแบบตาง ๆ โครงสรางขอสอบวัดมาตรฐานภาษาอังกฤษและ
โครงสรางการวัดผล เทคนิคการจัดการเวลา วิธีการและชองทางการสมัครสอบ พัฒนาทักษะการฟงเพ่ือจับใจความ
สําคัญ การฟงเพื่อจับใจความอยางละเอียด การพูดเพ่ือสื่อสารในชีวิตประจําวันและพูดเพ่ือวิพากษ การอานเพ่ือจับ
ใจความสําคัญ เทคนิคการอานเร็ว การเขียนบรรยาย ครอบคลุมคําศัพท และไวยากรณภาษาอังกฤษที่ปรากฏใน
ขอสอบวัดมาตรฐานภาษาอังกฤษ ฝกฝนทักษะภาษาอังกฤษจากการทําขอสอบ วัดมาตรฐานแบบจําลอง 
  Acknowledgment of different purposes of Standardized Tests in the market; General 
structure of standardized tests and their assessments.  Time management; application channels. 
Development of English skills; listening for the main idea, listening for details, speaking for everyday use 
and discussion, reading comprehension skills, speed reading technique, writing for general purpose. 
Vocabulary and language structures used in standardized tests.  Practice English skills by taking a 
simulation test. 
 
1021231    ภาษาจีนในชีวิตประจําวัน          3(3-0-6) 
       (Chinese in Daily Life) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  สัทอักษรพินอิน คําศัพทและประโยคที่พบบอยในชีวิตประจําวัน ฝกทักษะการฟงและการพูด      การ
แนะนําตัวเบ้ืองตน การบอกจํานวนและตัวเลข การบอกวันเวลา การบอกทิศทาง ตลอดจนการเรียนรู
ขนบธรรมเนียมและวัฒนธรรมจีน 
  Phonetics of Pinyin alphabet; common vocabulary and sentences in daily life; practice of 
listening and speaking skills; preliminary self- introduction; telling numbers and numerals; telling dates 
and time; giving directions; and learning about Chinese traditions and culture. 
 
1021232    ภาษาจีนเพื่อธุรกิจบริการ       3(3-0-6) 
       (Chinese for Service Business) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพทและประโยคเก่ียวกับธุรกิจบริการ ฝกสนทนาภาษาจีนท่ีเก่ียวของกับการทํางานหนาราน 
การแนะนําผลิตภัณฑ การซื้อขายสินคา การนําเสนอโปรโมชั่น การใหบริการดานโทรศัพทและการชําระเงิน 
การสนทนาเพ่ือใหความชวยเหลือลูกคา ประยุกตใชภาษาจีนดวยสถานการณจําลอง ตลอดจนการเรียนรูวัฒนธรรม
ในการดําเนินธุรกิจ 
  Vocabulary and sentences about Service Business, practicing Chinese conversation related 
to counter work in shops; introduction of products; buying and selling products; presentation for 
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promotion of products; provision of telephone and payment services; conversation for provision of 
helps to customers; application of Chinese language usage through simulations; and learning of culture 
in business transaction. 
 
1021233    ภาษาจีนในสํานักงาน         3(3-0-6) 
       (Chinese in Office Work) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ขนบธรรมเนียมและวัฒนธรรมจีน คําศัพทและประโยคเกี่ยวกับสํานักงาน ตําแหนงและหนาที่ความ
รับผิดชอบ การฝกสนทนาในสถานการณจําลองตาง ๆ การทักทาย การสัมภาษณงาน การขอลางาน การพูดในที่
ประชุม การโตตอบสนทนาทางโทรศัพท 
  Chinese traditions and culture; Vocabulary and sentences about in office, titles, and 
responsibility, practice of conversation in different role-play situations, greetings, job interviews, how to 
leave work, how to speak in meetings, telephone conversations. 
 
1021234    ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ      3(3-0-6) 
       (Chinese for Business Communication) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพทและประโยคเกี่ยวกับการเจรจาทางธุรกิจ การนัดหมาย การจัดประชุม การนําเสนอ 
ฝกปฏิบัติโตตอบภาษาจีนตามวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมจีน ตลอดจนการสนทนาตามสถานการณจําลองตาม
บรบิททางธุรกิจ 
  Vocabulary and sentences about communication in the context of occupation Practice 
conversations about business negotiations, making appointments, arrange meetings, presentations, and 
trading etiquette with Chinese people. 
 
1021241    ภาษาเมียนมาในชีวิตประจําวัน      3(3-0-6) 
       (Burmese in Daily Life) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  โครงสรางและหลักไวยากรณ การฟงและการออกเสียงภาษาเมียนมาเบื้องตน คําศัพทและสํานวนที่
ใชในชีวิตประจําวัน การสนทนา การบอกจํานวน ตัวเลขและสกุลเงิน การบอกวันที่ ตลอดจนคําศัพทพ้ืนฐานที่
เก่ียวของกับการทํางาน 
  Grammatical structure and principles; basic listening and pronunciation of Burmese 
language; vocabulary and sentences used in daily life; conversations in daily life; numbers, numerals 
and money system; telling about dates, months and years; and basic vocabulary concerning work. 
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1021242    ภาษาเมียนมาเพื่อการสื่อสารธุรกิจ      3(3-0-6) 
       (Burmese for Business Communication) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพทที่เก่ียวของกับการสื่อสารธุรกิจ การสนทนาภาษาเมียนมาที่เกี่ยวของกับการสื่อสารธุรกิจ เชน 
การนําเสนอสินคา และการใหบริการ การสอบถามความตองการของลูกคา การเสนอโปรโมชั่น การเปลี่ยนสินคา 
การคืนสินคา ตลอดจนการฝกปฏิบัติในสถานการณจําลอง 
  Business communication vocabulary; basic conversations in Burmese language concerning 
business communication, such as presentation of goods, asking customers in order to provide services 
to them; customers services; presentation for promotion of products; changing of goods; and returning 
of goods. role-play situations. 
 
1021251  ภาษาเขมรในชีวิตประจําวัน        3(3-0-6) 
  (Combodian in Daily Life) 
  วิชาบังคบักอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ลักษณะและโครงสรางภาษาเขมร สัทวิทยา การออกเสียงภาษาเขมร อักษรและอักขรวิธี ศัพทและรูป
ประโยคพ้ืนฐาน ทักษะการฟง พูด คําศัพทและสํานวนที่ใชในชีวิตประจําวัน การสนทนา การบอกจํานวน ตัวเลขและ
สกุลเงิน การบอกวันที่ ตลอดจนคําศพัทพื้นฐานที่เก่ียวของกับการทํางาน 
  Characteristics and structures of Cambodian, phonology, pronunciation, scripts and 
orthography; elementary vocabulary and expressions; skills in listening, speaking, everyday- life topic 
vocabulary, idioms, conversations, expressing numbering, and currency, telling dates, and fundamental 
vocabulary related to work. 
 
1021252  ภาษาเขมรเพื่อการสื่อสารธุรกิจ       3(3-0-6) 
  (Cambodian for Business Commincation) 
  วิชาบังคบักอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  คําศัพทที่เก่ียวของกับการสื่อสารธุรกิจ การนําเสนอสินคา การใหบริการ การสอบถามความตองการ
ของลูกคา การเสนอโปรโมชั่น การเปลี่ยนสินคา และการคืนสินคา ตลอดจนการฝกปฏิบัติสนทนาภาษาเขมรใน
สถานการณจําลอง 
  Business correspondence glossary; product presentation, customers service dialogues; 
inquiring customer's need, offering a promotion, and returning goods. Business role-play in Cambodian. 
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    1.2.2) กลุมชีวิตและสังคมแหงความสุข 
1022211    มนุษยหลากมิติ        3(3-0-6) 
  (Multi-Dimensional Humans) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
       การแสวงหาความรูดานมนุษยศาสตรอยางบูรณาการ แนวคิด ความเชื่อ ปรัชญาและการใชเหตุผล 
ประวัติศาสตร วรรณกรรม ศิลปะและวัฒนธรรมที่หลอหลอมวิธีคิดของมนุษยใหมีความแตกตาง ตลอดจนใช
กรณีศึกษา และสถานการณจําลอง 
         Integrated pursuit of human knowledge; thoughts; beliefs; philosophy and reasoning; 
history; literature; arts and culture that blend human’ s ideas to be diverse; and the uses of case 
studies and simulations. 
 
1022212    ความรักและสัมพันธภาพ       3(3-0-6) 
  (Love and Relationships)   
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ทักษะการเขาสังคม การปรับตัว การสรางความประทับใจ การพัฒนาบุคลิกภาพภายในและภายนอก 
จิตวิทยาสัมพันธภาพ การสรางและรักษาความสัมพันธ ความรักประเภทตาง ๆ เชน ความรักชาติ ศาสนา 
พระมหากษัตริย และการรกัตนเอง การสรางครอบครัว มิตรภาพ ตลอดจนการรบัมือกับความเปลี่ยนแปลง 
  Social skills; personal adjustment; how to make first impressions; internal and external 
personality development; psychology of interpersonal relationships; building and nurturing 
relationship; different types of love, for example, love of one’ s country, religion and monarchy; 
self-love; building a family, friendship; and coping with changes. 
 
1022213    รูโลกกวาง         3(3-0-6) 
  (World Wide Perspective) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  สังคมโลกยุคปจจุบัน ความรวมมือและความขัดแยงระหวางกลุมประเทศ การเมืองและเศรษฐกิจของไทย 
อาเซียน โลก แนวคิดลักษณะรวมและลักษณะเฉพาะดานในสังคมโลกปจจุบัน สังคมไทยและวัฒนธรรมภายใต
กระแสโลกาภิวัตน ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงของโลกในยุคดิจิทัล 
  Current global society; conflicts and collaboration between countries; Thailand's, 
ASEAN and global politics and economy; concepts of common and specific characteristics of 
current global society, Thai society and cultures in globalization and the digital era. 
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1022214 สิ่งแวดลอม การพัฒนา และความย่ังยืน       3(3-0-6) 
  (Environment, Development, and Sustainability)   
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  แนวคิดสิ่งแวดลอม การพัฒนา และเปาหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development 
Goals: SDGs) เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio economy) เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจ 
สีเขียว (Green Economy) การอนุรักษและการจัดการสิ่งแวดลอมในดิน น้ํา อากาศ ทะเลและชายฝง ผลกระทบ
ของการเปลี่ยนแปลงจากการพัฒนาตอสังคมและสิ่งแวดลอม บทบาทของนักศึกษาทั้งในฐานะของปจเจกบุคคล
และสมาชิกทางสังคมตอสิ่งแวดลอม 
  The concepts of environment, development, and Sustainable Development Goals 
( SDGs) ; bio economy; circular economy and green economy; conservation and environmental 
management in soil, water, air, sea, and coast; the impact of changes from the development to 
the society and environment; students’  roles towards the environment as an individual and a 
member of society. 
 
1022215 มหัศจรรยแหงสุขภาพดี       3(3-0-6) 
  (Miracle of Good Health)   
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ความสําคัญของสุขภาพตอชีวิต ปญหาสุขภาพของคนยุคปจจุบัน การประเมินสุขภาพ พัฒนาการ
ทางดานรางกายและจิตใจของมนุษย โภชนาการเพ่ือสุขภาพ การดูแลสุขภาพจิต การออกกําลังกาย การใชยาและ
เวชสําอางคในชีวิตประจําวัน รวมทั้งสิ่งแวดลอมกับสุขภาพ ความกาวหนาทางวิทยาศาสตรสุขภาพ และเวชศาสตร
ชะลอวัย 
  The essentials of health towards life; health problems of the people in the current 
generation; health assessment; human biological and psychological mechanism development; 
nutrition for health; mental health care; exercise; drugs; and cosmeceuticals for daily usage; the 
environment and health; the evolution of health science; and anti-aging medicine. 
 
    1.2.3) กลุมการจัดการและนวัตกรรม 
1023211 หมากลอมปญญาภิวัฒน       3(3-0-6) 
  (Panyapiwat GO) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ความเปนมา กฎกติกาการเลนหมากลอม ทักษะและเทคนิคการเลนหมากลอม การฝกหมากลอมเพื่อ
พัฒนาทักษะการวางแผนและการตัดสินใจเชิงธุรกิจ แนวคิดหมากลอมกับการจัดการการเงิน การบูรณาการ 
ภูมิปญญาตะวันออกผานหมากลอมเพื่อการดาํเนินชีวิตและการทํางาน ตลอดจนหมากลอมกับปญญาประดิษฐ 
  Background, rules and regulations of GO; GO skills and technics; GO practicing for 
development of planning and business decision making skills; GO concepts and financial management; 
the integration of oriental wisdom via GO for living and working; and GO and artificial intelligence. 
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1023212 นวัตกรรมกับการพัฒนาคุณภาพชีวิต      3(3-0-6) 
  (Innovations and Quality of Life Development) 
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  ความหมาย ความสําคัญ และประเภทนวัตกรรม การคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) การจัดการ
ทรัพยสินทางปญญา ความหมายของคุณภาพชีวิต แนวทางการพัฒนาคุณภาพชีวิตดวยนวัตกรรม ตลอดจนการ
สรางสรรคนวัตกรรมที่มีประโยชนตอชีวิตมนุษย 
  Definition, importance and classification of innovation; design thinking; intellectual 
property management; definition of quality of life; guidelines for quality-of-life improvement using 
innovation and innovation for human benefit. 
 
1023213    การจัดการการเงินเพ่ือชีวิต       3(3-0-6) 

(Financial Management for Life) 
วิชาบังคับกอน : ไมมี 
(Prerequisite Course: None) 
การวางแผนการเงินตามชวงวัย การจัดการการเงินเพ่ือวัตถุประสงคเฉพาะ การจัดทํางบดุลและ

งบประมาณสวนบุคคล การออม การลงทุน การประกัน ความเสี่ยง และผลตอบแทน การวางแผนเครดิตทาง
การเงินเพ่ือชีวิต สินเชื่อรูปแบบตาง ๆ กลยุทธภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา เทคโนโลยีดานการเงินและความปลอดภัย 
ตลอดจนการจัดการทรัพยากรดานเวลาและบุคคลเพ่ือความมั่งคั่งย่ังยืน 

Financial planning based on age groups; financial management for specific purposes; 
creating personal balance accounts and budgets; savings; investment; insurance, risks and returns; 
financial credit planning for life; various types of loans; personal income tax strategies; financial 
and security technology; and management of time and personal resources for sustainable 
prosperity. 
 
1023214    การจัดการธุรกิจยุคใหม       3(3-0-6) 
  (Business Management in New Era)  
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
  วิธีการเริ่มธุรกิจหรือพัฒนาธุรกิจใหม จริยธรรมและจรรยาบรรณในการดําเนินธุรกิจ กลยุทธการ
ดําเนินธุรกิจยุคใหม การออกแบบตนแบบทางธุรกิจการระบุโอกาสและพัฒนาธุรกิจ การสรางแรงบัลดาลใจในการ
เปนผูประกอบการ การจัดโครงสรางองคการ การจัดทําแผนธุรกิจ ทักษะที่จําเปนสําหรับการเขียนแผนธุรกิจที่
ครบถวนและประสบผลสําเร็จ เทคนิคการนําเสนอโครงการใหนักลงทุน กรณีศึกษาเก่ียวกับการจัดการอยาง
ผูประกอบการในทางธุรกิจ 
  The foundations of a start- up, managerial ethics and social responsibility, business 
strategy in a digital age, designing a creative and innovative business model, inspiration to become 
an entrepreneur, organizational structure, crafting a business plan; skills required for building a 
successful business plan, investor-pitching techniques, and entrepreneurship case studies. 
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1023215 เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการทํางาน      3(3-0-6) 
  (Digital Technology for Work)  
  วิชาบังคับกอน : ไมมี 
  (Prerequisite Course: None) 
 พัฒนาการของเทคโนโลยีดิจิทัล การใชคอมพิวเตอรเพื่อการคํานวณ การออกแบบอินโฟกราฟก 
(Infographic) ออกแบบภาพเคลื่อนไหว (Animation) และการสรางสื่อประสม (Multimedia) เบื้องตน การใช
เคร่ืองมือในการออกแบบวางแผนจัดเก็บขอมูล เพื่อการคํานวณ วิเคราะห แปลผลขอมูล และการนําเสนอขอมูลใน
รูปแบบแดชบอรด (Dashboard) แผนภูมิพาเรโต แผนภาพการกระจาย ตลอดจนการใชเทคโนโลยีเพ่ือการ
ติดตอสื่อสาร และการประชุมทางไกลผานเครือขาย (VDO Conference) การใชเทคโนโลยีดิจิทัลบนระบบคลาวด (Cloud) 
 Development of digital technology; computer using for calculation; infographic design; 
animation design; and basic multimedia creation; data management tools for data storage; data 
calculation; data analysis; data interpretation and data presentation; dashboard; Pareto chart; 
scatter diagram; communication technology and VDO conference; cloud technology utilization. 
 
  2) หมวดวิชาเฉพาะ  
   2.1) กลุมวิชาแกน 
5111101 การตลาดดิจิทัลและพฤติกรรมผูบริโภค          3(3-0-6) 

(Digital Marketing and Consumer Behavior) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 แนวคิด ทฤษฎี บทบาท และความรูพ้ืนฐานดานการตลาดและการตลาดดิจิทัล การวิเคราะห
พฤติกรรมผูบริโภคและขอมูลเชิงลึกของผูบริโภค กลุมผูบริโภค ไดแก กลุมผูใชสินคา กลุมลูกคาที่ซื้อใหคนอ่ืนใช กลุมที่
แสดงความสนใจในผลิตภัณฑหรือบริการ เครื่องมือและกลยุทธการตลาดดิจิทัลผานแบบเว็บไซต เสิรชเอ็นจ้ิน และ
โซเชียลมีเดีย การทําการตลาดแบบอินฟลูเอนเซอร ตัวชี้วัดการตลาดออนไลนและดัชนีชี้วัดผลงาน เทคโนโลยีทาง
การตลาดท่ีใชเครื่องมือที่นําเทคโนโลยีมาใชทํางานพรอมกัน ไดแก การบริหารสินทรัพยดิจิทัล เคร่ืองมือในการ
วิเคราะห การบริหารจัดการลูกคา การบริหารความสัมพันธลูกคา การตลาดอัตโนมัติ ระบบบริหารจัดการคอนเทนต 
ระบบบรหิารจัดการโซเชียลมีเดีย กรณีศึกษาตาง ๆ  
                Concepts, theories, roles and basic knowledge of marketing and digital marketing;  the 
analysis of consumer behavior and consumer insights; types of customers e. g.  product users, 
paying customers, and leads; digital marketing tools and strategies by using website, search engine, 
and social media; influencer marketing; online marketing metrics and KPIs; marketing technology 
includes key components of a typical MarTech Stack e. g.  ( digital asset management analytics 
tools, lead management, customer relationship management, marketing automation, content 
management system, social media management); various case studies. 
  



 

สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 42 
 

5111102 ความรูเบ้ืองตนในการจัดการธุรกิจสมัยใหม    3(3-0-6) 
(Foundations in Modern Business Management) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ความรูเบื้องตนเก่ียวกับธุรกิจสมัยใหม อุปสงค อุปทาน กระบวนการจัดการธุรกิจ การปฏิสัมพันธกับ
ลูกคา ความหลากหลายของผลิตภัณฑ ระบบการจัดการคลังสินคา ระยะเวลาการจัดสง ระบบโลจิสติกส กลไกราคา 
การสงเสริมการตลาด รูปแบบตาง ๆ และมุมมองของธุรกิจสมัยใหม เชน ที่ตั้งรานคา การวางผังราน 
การจัดการหมวดสินคา การขายสินคา ลูกคาสัมพันธ การจัดการรานคา ระบบสารสนเทศตาง ๆ ในการทํางาน 
เก็บขอมูลและวิเคราะหขอมูล ผลกระทบของเทคโนโลยีตอธุรกิจสมัยใหม การปรับตวัของธุรกิจที่เสริมสรางการพัฒนา

ทีย่ั่งยืน เรียนรูจากการศึกษาเคสในภาคธุรกิจทั่วโลก 
 Foundation of modern business, demand & supply, business management process; 
customer interaction, product diversity, inventory management systems, delivery lead times, 
logistics systems, pricing mechanisms, and marketing promotion.  Formats and perspectives of 
modern businesses e. g.  store location, layout, category management, and store operation, 
information systems in operations for data storage and analysis, impacts of technology on modern 
business.   Adapting business practices to promote sustainable development; learning from case 
studies in various global sectors. 
 
5111103 การบัญชีและการเงินสําหรับธุรกิจสมัยใหม                 3(3-0-6) 

(Accounting and Finance for Modern Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การทาํบัญชีสําหรับธุรกิจสมัยใหม การวิเคราะหงบการเงนิและอัตราสวนทางการเงินเพ่ือประเมินการ
ดําเนินงาน มูลคาเงนิตามเวลาสําหรับการวางแผนทางการเงิน การจัดหาเงินทุนสําหรับผูประกอบการใหมและการ
ขยายธุรกิจ เทคโนโลยีทางการเงิน ระบบสารสนเทศทางการบัญชีและองคประกอบ  ระบบบัญชีการเงินและระบบ
บัญชีบริหาร การเชื่อมโยงระบบสนเทศทางการเงินกับหนวยงานภายในองคกร กรณีศึกษาตาง ๆ 
  Accounting for modern business; financial statement & ratio analysis for operational 
evaluation; time value of money for financial planning; source of funds for startup & business 
expansion; fintech for modern business financial service; an accounting information system; its 
components; financial and managerial accounting system; integrating financial information systems 
with internal units within the organization; various case studies. 
 
5111104 เศรษฐกิจดิจิทัลและนวัตกรรม                    3(3-0-6) 

(Digital and Innovative Economy) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 แนวคิดสําคัญในขอบเขตของเศรษฐกิจดิจิทัลและนวัตกรรม และการประยุกตใชในทางปฏิบัติใน
ฐานะองคประกอบทางเศรษฐกิจที่สงผลกระทบตอการหยุดชะงักและการเปลี่ยนแปลงขององคกร หัวขอครอบคลุม
อุปสงคและอุปทาน ความยืดหยุนและการประยุกตใช ทางเลือกของผูบริโภคและอรรถประโยชน การวัด
ประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจ ผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศ อัตราเงินเฟอ การวางงาน อุปสงคมวลรวมและอุปทาน
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มวลรวม นโยบายการคลัง การใชจายของรัฐบาล ภาษี นโยบายการเงิน ปจจัยที่สงผลตอการเติบโตทางเศรษฐกิจ 
กลยุทธการพัฒนาเศรษฐกิจ เศรษฐศาสตรมลพิษและผลกระทบภายนอก เศรษฐกิจหมุนเวียน เศรษฐกิจพอเพียง
และการจัดสรรทรัพยากรอยางยั่งยืน กรณศีกึษาตาง ๆ 
                    Critical concepts in the realms of digital and innovative economies, as well as their 
practical application as an economic element impacting corporate disruption and transformation. 
Topics encompass supply and demand; elasticity and its applications; consumer choice and utility; 
measuring economic performance (GDP, inflation, unemployment); aggregate demand and supply; 
fiscal policy ( government spending, taxes) ; monetary policy; factors affecting economic growth, 
economic development strategies; economics of pollution and externalities; circular economy; 
sufficiency economy and sustainable resource allocation; various case studies. 
 
5111205 การจัดการทุนมนุษยในธุรกิจสมัยใหม      3(3-0-6) 

(Managing Human Capital in Modern Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ความรูพื้นฐานดานการจัดการทุนมนุษยในธุรกิจสมัยใหม แนวทางที่ธุรกิจสมัยใหมใหความสําคัญตอ
ทุนมนุษยผานทฤษฎีการจัดการ การจัดการทุนมนุษยแบบดั้งเดิมและสมัยใหม การพัฒนาบุคลากร การมีสวนรวม 
แรงจูงใจ วัฒนธรรมบุคลากร คานิยม คุณธรรม และจริยธรรม กรณศึีกษาตาง ๆ  
 Foundation knowledge of human capital management in modern business; the 
modern business paradigm which emphasises on human capital through management theories;  
traditional and modern human capital management; personnel development, engagement, 
motivation, people culture, values, morality, and ethics, various case studies. 
 
5111206 การปฏิบัติการและการจัดการหวงโซอปุทาน                    3(3-0-6) 

(Operations and Supply Chain Management) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การสรางคุณคาผานทางนวัตกรรม กระบวนการการออกแบบ การจัดการโครงการ การจัดการ
คุณภาพ การจัดการสินคาคงคลังและการวางแผนกําลังการผลิต หวงโซอุปทานและการจัดการโลจิสติกสระดับ
นานาชาติ การเลือกและการปรับใชเทคโนโลยีที่เกี่ยวของ กรณีศึกษานานาชาติ 
 Value creation through innovative product; process design; project management; 
quality management; inventory management and capacity planning; International supply chain 
and logistics management; Lean & agile production system; efficiency and effectiveness; selection 
& adoption of technology, international case studies.  
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5111307 การวิจัยธุรกิจเชิงประยุกต      3(3-0-6) 
(Applied Business Research) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ทักษะการคิดเชิงวิพากษ การวิเคราะหปญหาในการบริหารจัดการ วิธีการวิจัยเบื้องตน การตั้งโจทย
วิจัย การต้ังสมมติฐาน การออกแบบแผนการวิจัย การรวบรวมขอมูลโดยใชวิธีเก็บตัวอยางท่ีเหมาะสมและเทคนิค
การสัมภาษณ การวิเคราะหขอมูลดวยสถิติพื้นฐาน การแปลผลขอมูล และการนําผลการวิจัยไปใชในดานตาง ๆ 
เชน ดานการตลาด ดานการออกแบบผลิตภัณฑ กระบวนการ และบริการใหม กรณีศกึษาตาง ๆ 
 Critical thinking and problem analysis in management; basic research methods; 
formulating research questions; developing relevant hypotheses; a research plan design; collecting 
data using appropriate sampling methods and interview techniques. ; data analysis with basic 
statistics; data interpretation; applying research findings in various areas: marketing, product design, 
processes, and new services; various case studies. 
 
5111308 กลยุทธการแขงขันระดับโลกและการเจรจาธุรกิจ    3(3-0-6) 

(Global Competitive Strategy and Business Negotiation) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 กลยุทธทางธุรกิจระดับโลก การแขงขัน และการจัดการทรัพยากร องคประกอบของวัฒนธรรม 
เทคโนโลยี  การเปลี่ ยนแปลง นวัตกรรม และจริยธรรม การขยายธุรกิจ  การเพิ่มความหลากหลาย 
การเขาซื้อกิจการ และการแบงสวนแบงการตลาดโลก การวางแผนเชิงกลยุทธและโครงสรางธุรกิจระดับโลก  
สนธิสัญญาวาดวยการคาระดับโลกและระดับภูมิภาค กรณีศึกษาจากอุตสาหกรรมท่ัวโลก ความสําคัญของการ
เจรจาธุรกิจ กลยุทธการเจรจา การเจรจาธุรกิจระดับชาติและนานาชาติ  
 Global business strategy, competition, and resource management; elements of 
culture, technology, change, innovation, and ethics; business expansion; business acquisition and 
global market share distribution; strategic planning and global business structure; global and 
regional trade agreement; case studies from industries around the world; the importance of 
business negotiations; negotiation strategy in national and international levels. 
 
 2.2) กลุมวิชาบังคับ 
5112201 การออกแบบ UX/UI และผลิตภัณฑ 3 มิติ     3(3-0-6) 

(UX/UI Design / 3D Product Design) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 หลักการเก่ียวกับ AI, ChatGPT การประยุกตใช Figma, Adobe XD การออกแบบอินเทอเฟสผูใช 
การออกแบบประสบการณผูใช การคิดเชิงออกแบบ การออกแบบผลิตภัณฑ เกมมิฟเคชั่น การออกแบบเว็บ 
การออกแบบผลิตภัณฑที่ใช AI หลักการออกแบบและการประยุกตใช AI ในอุตสาหกรรมตาง ๆ และพื้นฐานของ
เคร่ืองจักร และอัลกอริธึมการเรียนรูเชิงลึก การใชงานโมเดลเสมือนจริงของวัตถุทางกายภาพ และชั่วโมงฝกปฏิบัติ 
 Theoretical principles of AI, ChatGPT, applying Figma, Adobe XD, user interface design, 
UX experience writing, design thinking, product design, gamification, web design, AI-based product 
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design, design principles and applications of AI across various industries and the fundamentals of 
machine and deep learning algorithms.  Leveraging a digital twin to create product visualization 
and animations, and practical hours. 
 
5112202 การวิเคราะหขอมูลขนาดใหญสําหรับการจัดการประสบการณลูกคา                3(3-0-6) 

(Big Data Analytics for Customer Experience Management) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การจัดการขอมูล ประเภทของขอมูล ความแตกตางระหวางขอมูลธรรมดาและขอมูลขนาดใหญ 
การรวบรวมขอมูลจากแหลงที่มา การทําความสะอาดขอมูล การจัดเก็บขอมูลลงในฐานขอมูล การตัดสินใจทาง
ธุรกิจโดยใชขอมูลเชิงลึกจากรานคาและการซื้อขายสินคาออนไลนผานการสํารวจพฤติกรรมผูบริโภค การทําเหมือง
ขอมูล A/B testing ตัวแบบ Recency, Frequency and Monetary value (RFM) การโตตอบกับลูกคาผานจุด
สัมผสัทางกายภาพและดิจิทัลแตละจุด ประสบการณสวนตัว ความคาดหวังของลูกคา ความพึงพอใจ ความไมพอใจ 
ความภักดี และการสนับสนุน ตนทุนการไดมาซึ่งลูกคาและการรักษาลูกคา การทําแผนที่การเดินทางของลูกคา 
ตัวแทนกลุมลูกคาในอุดมคติ CRM บนคลาวด แพลตฟอรมสําหรบัจัดการประสบการณของลูกคา การบริการลูกคา
ผานแชทบอท การปกปองขอมูลลูกคา กรณศีกึษาตาง ๆ  
 Data management; types of data; differences between regular and big data; data 
collection from sources; data cleansing; and database storage. Actionable insights and data-driven 
decisions from in- store and online transaction records and customer surveys; Inductive data 
mining and A/ B testing; recency, frequency, and monetary value ( RFM)  model; customer 
interactions through each physical and digital touchpoint; personalized experiences; customer 
expectation, satisfaction/ dissatisfaction, loyalty, and advocacy; customer acquisition cost & 
retention cost, customer journey mapping with customer persona; cloud- based CRM; CXM 
solutions; chatbot-based customer service, customer data protection; various case studies. 
 
5112203 การนําเสนอภาพขอมูลสําหรับธุรกิจสมัยใหม    3(3-0-6) 

(Data Visualization for Modern Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การเรียนรูแหลงขอมูลที่หลากหลาย การใชขอความ, MS Excel, ฐานขอมูล และไฟลขอมูลโปรแกรม 
R การใช Power BI, Tableau, Google Data Studio, Zoho Analytic, Endlessloop เดสกท็อปสําหรับการ
วิเคราะหขอมูลและการแสดงภาพเพื่อสรางงานนําเสนอที่มีขอมูลครบถวน การทํากราฟแทง วงกลม แผนภูมิ
บัมเปอร กราฟเสน บ็อกซพล็อต อินโฟกราฟก และกราฟกอ่ืน ๆ การใชตรรกะแบบมีเง่ือนไขและแดชบอรดไดนามิก 
ที่รวมเวิรกชีตหลายแผนเขาดวยกันเพื่อสรางแดชบอรดและการแสดงภาพที่นาดึงดูด การคํานวณตาง ๆ เชน 
ผลรวม คาเฉลี่ยเคลื่อนที่ การเติบโตปตอป และอ่ืน ๆ กรณศึีกษาและการประยุกตจริง 
 Studies on variety of information sources; using text, MS Excel, databases and R 
program data files; using Power BI, Tableau, Google Data Studio, Zoho Analytic, Endlessloop 
desktop for data analysis and visualization to create informative presentations; completely create 
bar graphs, pie charts, bumper charts, line graphs, boxplots, infographics, and other graphics; use 
conditional logic and dynamic dashboards that combine multiple worksheets to create engaging 
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dashboards and visualizations; various calculations such as sums, moving averages, year- on- year 
growth and more, case studies and practical action. 
 
5112204 กฎหมายเกี่ยวกับธุรกิจสมัยใหมและการคาพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 3(3-0-6) 

(Legal Aspects of Modern Business and e-Commerce) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การจดทะเบียนธุรกิจ รูปแบบของบริษัทหรือหุนสวน การจัดเก็บภาษี การทําสัญญา การขาย  
สุขภาพ ความปลอดภัยและความรับผิดชอบตอความเสียหายที่เกิดขึ้นจากสินคาที่ไมปลอดภัย การคุมครอง
ผูบริโภค การแขงขันท่ีเปนธรรม แรงงาน สิ่งแวดลอม ปญหาเก่ียวกับ IP เชน ตราสินคา ของปลอม กฎระเบียบ
สําหรับการซื้อขายออนไลน ขอมูลและความเปนสวนตัวของลูกคา กรณีศึกษาตาง ๆ  
 Business registration & forms of company or partnership; taxation, contract; sales; 
health, safety & product liability; consumer protection; fair competition; labor; environment; IP 
issues like brand & counterfeit; regulations for online trading; customer information & privacy; 
various case studies. 
 
5112205 การจัดการการขายและการออกแบบตกแตงราน   3(3-0-6) 

(Sales Operation Management and Visual Merchandising) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การพยากรณและการวางแผนการขาย การประสานงานการดําเนินงานการขาย การรายงานและการ
วิเคราะหการขาย การวางแผนขั้นตอนการขาย การจัดการทรัพยากรทั้งคนและงบประมาณ เทคนิคการโนมนาวใจ
และการขายตามจิตวิทยาลูกคา การประเมินและปรับปรุงปริมาณการขาย ผลผลิต ผลกําไร การซื้อแบบหุนหัน
พลันแลน การสรางประสบการณการชอปปงดวยประสาทสัมผัสของรูป เสียง สัมผัส กลิ่น และรส องคประกอบ
ของการแสดงสินคา การออกแบบหนารานและภายนอก การวางผังรานและการจราจร การตกแตงภายในและ
บรรยากาศราน องคประกอบทางศิลปะของการออกแบบหนาราน พ้ืนที่ขาย ชั้นวางฝาผนัง ฉากหลัง แสง สี ชั้นวาง 
ปาย และกราฟฟค การจัดสรรพื้นที่ และออกแบบแผนผังชั้นวางสินคา การจัดสรรพื้นที่ การสงเสริมการขาย 
การใชเทคนิคการเลาเร่ือง กรณีศึกษาตาง ๆ 
 Sales forecasting and planning methods; sales operations coordination; sale reporting 
and analysis; sales pipeline management; salesforce and budget management; persuasion & sales 
techniques based on customer psychology; an analysis and improvement of sales productivity, 
and profitability; impulsive buying; immersive shopping experience with multi- sensory learning; 
visual merchandising elements: store exterior and interior designs; artistic element of store front, 
sales floor, wall display, backdrops, lighting, color, fixture, signage, and graphics designs; shelf 
allocation & planogram; space productivity; in- store promotion; storytelling technique; various 
case studies. 
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5112306 จริยธรรม สติ และภาวะผูนํา                    3(3-0-6) 
(Ethics, Mindfulness and Leadership) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 จริยธรรมและการมีสติในทุกสถานการณ กิจกรรมการเพ่ิมพูนสติในการทํางาน การรับมือตอความ 
อยุติธรรมในสังคมและท่ีทํางาน ภาวะผูนํา ความรู ทักษะและความสามารถท่ีผูนําพึงมีในดานจริยธรรม 
ความสัมพันธระหวางจริยธรรมกับประเพณี ศาสนา กฎหมายและระเบียบตาง ๆ ในหนวยงาน การใชภาวะผูนํา
ควบคูตอการใชจริยธรรมในที่ทํางาน การควบคุมและกํากับดูแลจรยิธรรมในที่ทํางาน กรณศึีกษาตาง ๆ  
 Ethics and mindfulness in all situations; activities to increase mindfulness at work; 
responding to injustice in society and the workplace; leadership traits; the qualities of a leader, 
knowledge, skills, and abilities that ethical leaders possess in the realms of morality; relationship 
between ethics and customs, religion, laws, and various regulations in an organization; applying 
leadership and ethical principles within the work environment; overseeing and managing an ethics 
program within the workplace; various case studies. 
 
5112307 การพัฒนาผลิตภัณฑใหมสําหรับสตารทอัพ     3(3-0-6) 

(New Product Development for Startups) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การพัฒนาผลิตภัณฑหรือบริการใหมผานการสรางและคัดกรองแนวคิด การพัฒนาและทดสอบ
แนวคิด กลยุทธการตลาด การวิเคราะห ธุรกิจ การพัฒนาผลิตภัณฑใหม  การทดสอบผลิตภัณฑตั้งตน 
แผนงานผลิตภัณฑ กรณศีกึษาตาง ๆ 
 New product or service development through idea generation and screening, concept 
development, and testing; marketing strategy; market analysis; new product development 
process; prototyping; product roadmap; various case studies. 
 
5112308 การประกอบการเพ่ือสังคมสูนวัตกรรมที่ย่ังยืน 3(3-0-6) 
 (Social Entrepreneurship towards Sustainable Innovation) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การอธิบายปญหาสังคม การสรางแนวคิด การแบงสวนกิจการเพ่ือสังคม ประเภทกิจการที่
ประกอบการเพ่ือสังคม การจดทะเบียนวิสาหกิจเพ่ือสังคม หนาท่ี วิธีการทํางาน รายรบัรายจาย การพัฒนาทั้งกลยุทธและ
กรอบการทํางานสําหรับกิจการเพ่ือสังคม การพัฒนาแนวทางในการแกปญหาและวางแผนการดําเนินงานให
ประสบความสําเร็จ การปลูกฝงทัศนคติของผูเรียนผานความเขาใจในความเปนจริงในการเริ่มตนธุรกิจ 
การเตรียมพรอม ความสําเร็จในการประกอบการเพ่ือสังคมดวยความคิดเชิงนวัตกรรมและความยั่งยืน หลักการ
ความรับผิดชอบตอสังคมเชิงบรรษัทในโครงการเพ่ือสังคมและกรณีศึกษาตาง ๆ  
 Describing social problems, idea generation, segmentation for social enterprises, types 
of enterprises with a social purpose, the process of registering a social company, responsibilities, 
operational processes, financial inflows and outflows.  Developing strategies and a framework for 
a social enterprise.  Developing a solution, and plan for successful implementation.  Shaping the 
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attitude of learners through understanding of the realities of starting a business, being prepared, 
successfully launching a social entrepreneurial venture with innovative and sustainable thoughts, 
corporate social responsibility principles in social projects, and various case studies. 
 
5112309 การบมเพาะธุรกิจสตารทอัพ      3(3-0-6) 

(Startup Garage) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 หลักสูตรภาคปฏิบัติโดยใชหลักการกระบวนการคิดเชิงออกแบบ แนวคิดดานวิศวกรรม การเงิน และ
องคกรธุรกิจ การพัฒนาไอเดียที่จะแกปญหา การออกแบบผลิตภัณฑหรือบรกิารใหมที่ตอบสนองความตองการของ
ลูกคา การพัฒนาโมเดลธุรกิจเพื่อสนับสนุนการสรางและเปดตัวผลิตภัณฑหรือบริการสําหรับสตารทอัพ ชั่วโมงฝก
ปฏิบัติและกรณศีกึษา 
 A practicum course utilizing the principles of design thinking, engineering, finance, and 
business enterprise; problem- solution fit, new product or service design for product- market fit; 
business model development and new products or services launch for startups, practical hours 
and case studies. 
 
5112410 การจัดการการบริหารโครงการแบบอไจล     3(3-0-6) 

(Agile Project Management) 
 วิชาบังคับกอน : 5112309 
 (Prerequisites Course: 5112309) 
 การศึกษาเกี่ยวกับประวัติ แนวทาง และปรัชญาของการจัดการโครงการแบบอไจล กรอบการทํางาน
รูปแบบสกรัมหลักการ คุณคา บทบาทของทีมงาน การสราง การบริหาร และการปรับแตงจํานวนงานของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ กลยุทธการสรางคุณคาของวิธีอไจล แผนงานการสรางคุณคา การจัดกิจกรรมเกี่ยวกับอไจล
สําหรับทีมงาน การนําแนวทางแบบอไจล หรือสกรัมไปใชในองคกร การแนะแนวการทํางานในทีมแบบอไจล 
กรณีศึกษาตาง ๆ  
 A history, approach, and philosophy of agile project management; scrum framework: 
its pillars, values, team roles; build, manage, and refine a product backlog; Agile value- driven 
delivery strategies; a value roadmap; five important Scrum event organizer for a team; an agile or 
scrum approach to an organization; agile team coaching; various case studies. 
 
5112411 สัมมนาการเรียนรูตลอดชีพเพื่อการพัฒนาที่ย่ังยืน 3(3-0-6) 
 (Seminar on Lifelong Learning for Sustainable Development) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 สัมมนาเก่ียวกับการพัฒนาท่ียั่งยืน (SDGs) หรือเปาหมายระดับโลกเพ่ือเรียกรองใหยุติความยากจน
และปกปองสิ่งแวดลอมภายในป 2573 การคํานึงถึงความสมดุลขององคประกอบสําคัญ 3 ประการ ไดแก 
การเติบโตทางเศรษฐกิจ การอยูรวมกันในสังคม และการปกปองสิ่งแวดลอม กรอบแนวคิดการพัฒนาท่ียั่งยืน 
(SDGs) เพ่ือวางแผนการดําเนินธุรกิจผานกรณีศึกษาที่สนใจทั้งในและตางประเทศ การสนทนา การสงเสริมการ
เรียนรูและแลกเปลี่ยนความคดิเห็นในประเดน็ท่ีเกี่ยวของกับ SDGs โดยการอภิปรายเด่ียวหรือกลุม 
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 A seminar addressing the Sustainable Development Goals (SDGs), which are worldwide 
objectives urging collective efforts to reduce poverty and safeguard the environment by 2030. 
Emphasizing the equilibrium of three crucial factors—economic advancement, societal inclusivity, 
and environmental preservation— the seminar utilizes the SDG framework for strategic business 
planning, drawing insights from domestic and international case studies. The seminar encourages 
discussions, fosters learning, and facilitates the exchange of ideas, incorporating individual and 
group discussions related to SDGs. 
 
5112151 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 1   3(0-40-0) 

(Work-based Learning in Modern Business Entrepreneurship 1) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ฝกประสบการณเกี่ยวกับข้ันตอนการจัดการธุรกิจสมัยใหม การจัดการการดําเนินงานของรานคา 
อุปสรรคที่อาจเกิดข้ึน และการจัดการทรัพยากรบุคคล เสริมสรางทักษะในการสื่อสาร การแกปญหา การทํางาน
เปนทีม และการปรับตัวใหเขากับสภาพแวดลอมการทํางานจริง สัมผัสสภาพแวดลอมการทํางานจริงและสังเกต
ความแตกตางระหวางทฤษฎีระหวางสถานการณในชีวิตจริง ทักษะทางสัมคมที่จําเปนตอการประกอบอาชีพในอนาคต 
 Experience on how the real store operates, store operation management, potential 
obstacles, and human resources management; enhancing on communicating, problem- solving, 
teamwork, and adapting skills to real working environment; experienc the real working environment 
and observe differences between theoretical frameworks and real-life situation; enrich necessary soft 
skills necessary for the future career. 
 
5112252 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 2   3(0-40-0) 
 (Work-based Learning in Modern Business Entrepreneurship 2) 
 วิชาบังคับกอน : 5112151  
 (Prerequisites Course: 5112151) 
 การเรียนรูในสภาพแวดลอมทางธุรกิจจริง บทบาทหนาที่ของหนวยงานในธุรกิจสมัยใหมหรือธุรกิจที่
เก่ียวของ การเขาใจถึงบทบาทของหนวยงานในองคกร และการทํางานรวมกัน การเรียนรูเก่ียวกับดิจิตอลในการ
ทํางานจริง ความสําคัญของดิจิตอล และการใชความรูเก่ียวกับดิจิตอลในการแกไขปญหาที่เกิดขึ้นในสภาพแวดลอม
การทํางานจริง  
 Learning in a real business environment; roles and duties of each department in 
modern business or related businesses; understanding the role of departments in the organization; 
departments working together; knowledge on digital literacies in real life; the importance of digital 
and using digital knowledge to solve problems that arise in real work environments 
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5112353 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 3   3(0-40-0) 
(Work-based Learning in Modern Business Entrepreneurship 3) 

 วิชาบังคับกอน : 5112252 
 (Prerequisites Course: 5112252) 
 การเรียนรูในสภาพแวดลอมทางธุรกิจจริง บทบาทหนาท่ีของบริษัทในอุตสาหกรรม ความรูในการ
เปนผูประกอบการ ความรูถึงโอกาส อุปสรรค และการเปนใชทรัพยากร ใชความรูเก่ียวกับธุรกิจมาประยุกตใชตอ
การเปนผูประกอบการ และการแกปญหาที่เกิดข้ึนในสภาพแวดลอมอุตสาหกรรมจริง 
 Learning in a real business environment; roles and responsibilities of companies in the 
industry; knowledge in business entrepreneurship; knowledge of opportunities, obstacles, and use 
of resources; use knowledge about business, apply in entrepreneurship aspect, and solve 
problems that occur in real industrial environments. 
 
5112454 การเรียนรูภาคปฏิบัติดานการประกอบการธุรกิจสมัยใหม 4   6(0-40-0) 

(Work-based Learning in Modern Business Entrepreneurship 4) 
 วิชาบังคับกอน : 5112353 
 (Prerequisites Course: 5112353) 
 การเรียนรูในสภาพแวดลอมทางธุรกิจจริง การใชความรูในการเปนผูประกอบการในการสราง
นวัตกรรมที่ยั่งยืน การนําเสนอธุรกิจตอนักลงทุน และการโนมนาวนักลงทุน การใชความรูจากสภาพแวดลอมทาง
ธุรกิจจริงมาสรางธุรกิจใหมในอุตสาหกรรม   
 Learning in a real business environment; using entrepreneurial knowledge to create 
sustainable innovation, presenting the business idea to investors, and convincing investors; using 
knowledge from real business environments to create new businesses in the industry. 
 
   2.3) กลุมวิชาเลือก  
5113301 การจัดการตราสินคาและการสื่อสารแบบบูรณาการ 3(3-0-6) 

(Brand Management and Integrated Communication) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ความสําคัญและแนวความคิดเก่ียวกับการจัดการตราสินคา องคประกอบและปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ
ความสําเร็จของตราสินคา เครื่องมือที่ใชในการสื่อสารตราสินคา กลยุทธการสรางคุณคาตราสินคาใหแข็งแกรง 
ชองทางกระบวนการสื่อสารแบบบูรณาการ สวนประสมของการสงเสริมการตลาด กิจกรรมสงเสริมการตลาด 
การโฆษณาและการเลือกสื่อโฆษณา การสงเสริมการขาย การประชาสัมพันธ การวัดความมีประสิทธิผลของการ
สงเสรมิการตลาดการสงเสริมการตลาดโดยพนักงานขาย จริยธรรมในการสื่อสารทางการตลาด กรณีศึกษาตาง ๆ  
 The importance and concepts related to brand management; components and factors 
influencing the success of a brand; tools used in brand communication; strategies to build a strong 
brand value; integrated communication channels; market communication mix; marketing 
promotion activities; advertising and media selection;  sales promotion; public relations; KPIs for 
the effectiveness of marketing promotions; sales promotion by sales personnel; ethics in marketing 
communication; various case studies. 
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5113302 การจัดการแฟรนไชส และเครือขายธุรกิจ  3(3-0-6) 
(Franchise and Business Partnership Management) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 รูปแบบธุรกิจแฟรนไชสตาง ๆ รวมถึงใบอนุญาต ตัวแทนจัดจําหนาย ตัวแทนกระจายสินคา ประเด็น
สําคัญของการจัดการแฟรนไชส การจําหนายผลิตภัณฑ รูปแบบธุรกิจ การดําเนินงาน การสนับสนนุการปฏิบัติงาน 
มาตรฐานการบริการ โครงสรางการเงิน ความสัมพันธระหวางคูคา กฎหมาย ขอบังคับ การจัดการหุนสวน และการ
เลือกบริบทแฟรนไชสที่เหมาะสมเพื่อการพัฒนาธุรกิจท่ียั่งยืน กรณีศึกษาตาง ๆ  
 Various franchise business formats, including licenses, dealerships, and distributorships. 
Essential aspects of franchise management, product distribution, business format, pre-opening, 
operational support, service standards, revenue structures, franchisor- franchisee relationships, 
laws, regulations, partnership management and selection of appropriate franchise context for 
sustainable development of business, various case studies. 
 
5113303 ธุรกิจสมัยใหมในอาเซียน  3(3-0-6) 

(Modern Business in Asian Context) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ภาพรวมเศรษฐกิจเอเชียตะวันออกเฉียงใต ระบบเศรษฐกิจเบื้องตน โครงสรางตลาด ธุรกิจเกิดใหมที่
ใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือสรางความแตกตางและตําแหนงผูนําในกลุมประเทศอาเซียน ปจจัยทางวัฒนธรรม
ในการวิเคราะหการลงทุน การจัดการหวงโซอุปทาน รูปแบบและชองทางการคาของธุรกิจสมัยใหม สภาพแวดลอม
ดานกฎระเบียบ กลยุทธการเขาสูตลาด เทคโนโลยีการคาสมัยใหม กรณศีกึษาตาง ๆ 
 Overview of the economic landscape in Southeast Asia; basic economic system, 
market structures, emerging businesses in ASEAN which leverage technology and innovation to 
create differentiation and take a leading position in ASEAN; cultural factors in investment analysis, 
supply chain management, patterns and channels of modern businesses, regulatory environment, 
market entry strategies, contemporary trade technologies, various case studies. 
 
5113304    การระดมความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม     3(3-0-6) 

(Creativity and Innovation Explosion) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ความกาวหนาของการคนควาทางวิทยาศาสตรสาขาตาง ๆ ที่ผานมาจนถึงปจจุบัน หลักการและแนว
ทางการคิดเชิงวิทยาศาสตร ความหมายและความสําคัญของความคิดเชิงสรางสรรค ลักษณะของความคิด
สรางสรรคและผูมีความคิดสรางสรรค การพัฒนาทักษะกระบวนการคิดเชิงสรางสรรค แนวทางการแกไขปญหา 
เชิงสรางสรรค แนวคิดและประเภทของนวัตกรรมธุรกิจ ปจจัยที่มีผลตอความคิดสรางสรรคเชิงนวัตกรรมธุรกิจ 
เทคนิคการคิดเชิงสรางสรรคเพ่ือสรางนวัตกรรมทางธุรกิจดวยเทคโนโลยี ตลอดจนตัวอยางนวัตกรรมยุคใหม 
กรณีศึกษาตาง ๆ  
 The advancement of scientific research in various fields of the past to the present; 
principles and approaches of scientific thinking; the meaning and importance of creative thinking; 
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the nature of creativity and the creative people; developing creative thinking process; approaches 
for creative solution of problems; the concept and the types of innovative businesses; factors 
affecting business innovation creativity; and creative thinking techniques to create business 
innovations with technology; various case studies. 
 
5113305 การถายภาพและการออกแบบวิดีโอเพ่ือใชในธุรกิจ    3(3-0-6) 

(Commercial Photography and Video Design) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 การเรียนรูเทคนิคการถายภาพตาง ๆ เชน การถายภาพสินคาเชิงพาณิชย อาหาร อีคอมเมิรซ โฆษณา
สถาปตยกรรม การตกแตงภาพใน Photoshop องคประกอบการออกแบบวิดีโอ การตัดตอวิดีโอใน Adobe 
Premiere DaVincy Resolve การผลิตวิดีโอ การสรางภาพยนตร การไลระดับสี การถายภาพวิดีโอ การถายภาพยนตร 
รวมถึงการสรางกราฟกเคล่ือนไหวแบบเคลื่อนไหวใน After Effects และการแกไขปญหาเสียงใน Adobe Audition 
ชั่วโมงฝกปฏิบัติและกรณีศึกษา 
 Learning different photography techniques, such as commercial product, food, 
ecommerce, advertising, architecture, photography; retouching photos in photoshop; video design 
elements; video editing in Adobe Premiere; DaVincy Resolve; video production; filmmaking; color 
grading; videography; cinematography; creating animated motion graphics in after effects; 
correcting sound problems in Adobe Audition, practical hours and case studies. 
 
5113306 พาณิชยอิเล็กทรอนิกสขามพรมแดน      3(3-0-6) 

(Cross Border e-Commerce) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 แน วคิ ด  ทฤษฎี  บท บ าท  แล ะค ว า มรู พ้ื น ฐ านพ าณิ ช ย อิ เ ล็ กทรอนิ ก ส ข า มพ รม แด น 
การวิเคราะหและเขาใจพฤติกรรมผูบริโภคในอีคอมเมิรซ การชําระเงินดิจิทัล การจัดการระบบสารสนเทศและ
เทคโนโลยี หวงโซอุปทานและการขนสง การวิเคราะหขอมูลจากและขอมูลเชิงลึกของลูกคา รับรูขอพิจารณาทาง
กฎหมายและจริยธรรม และกรณศีกึษาที่สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน  
 Concepts, theories, roles and basic knowledge of cross-border e-commerce; analyzing 
and understanding consumer behavior in e- commerce; understand the digital payment system; 
understand information system and technology in supply chain and logistics; the analysis of data 
and customer insights; know and be aware of legal and ethical considerations and case studies 
related to current situations. 
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5113407 สถานการณปจจุบันทางการจัดการธุรกิจสมัยใหม 3(3-0-6) 
(Current Topics in Modern Business) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 โครงสรางของอีคอมเมิรซ การเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล และผลกระทบของเทคโนโลยีตอการคา
สมัยใหม ระบบหวงโซอุปทาน ความทาทาย และนวัตกรรมในปจจุบัน ความยั่งยืนในการคา ขอพิจารณาดาน
สิ่งแวดลอมและแนวปฏิบัติทางการคาที่มีจริยธรรม พฤติกรรมผูบริโภคในปจจุบันท่ีสงผลตอการตัดสินใจซื้อ การ
เปลี่ยนแปลงกฎระเบียบ ผลกระทบของนโยบายและกฎระเบียบทางการคา พลวัตของตลาดเกิดใหม 
การเปลี่ยนแปลงของตลาด และตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจ วิเคราะหกรณีศึกษาตัวอยางระดับโลกที่เกิดขึ้นจริง ประเมินความ
ทาทาย วิธีแกปญหาในธุรกิจสมัยใหม กรณีศึกษาตาง ๆ  
 Structure of E- commerce, digital transformation, and impacts of technology on 
modern trade; global supply chains, current challenges and innovations; sustainability in trade: 
environmental considerations and ethical trade practices; consumer behavior in current trends 
that are shaping buying decisions; regulatory changes:  the impacts of trade policies and 
regulations; market dynamics:  emerging markets, market shifts, and economic indicators; case 
studies from real-world examples; challenges and solutions in modern business; various case 
studies. 
 
5113408 ธุรกิจเพ่ือสุขภาพ  3(3-0-6) 

(Health and Wellbeing Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 พ้ืนฐานเก่ียวกับธุรกิจเพื่อสุขภาพ ประเด็นธุรกิจเพ่ือสุขภาพ ความเปลี่ยนแปลงของธุรกิจเนื่องจาก
แนวคิดเก่ียวกับสุขภาพ เรียนผานกรณีศึกษา การแลกเปลี่ยนความคิด และความรูจากวิทยากรรับเชิญท่ีมี
ประสบการณตรงในอุตสาหกรรม และกรณีศกึษาตาง ๆ  
 Foundations of health and wellbeing business; exploring health business Issues;  
transformation in business concepts due to health ideologies; learning through case studies; idea 
exchange, and insights from experienced industry speakers; various case studies. 
 
5113409 ธุรกิจเพ่ือผูสูงวัย  3(3-0-6) 
 (Business for the Elderly) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ภาพรวมของแนวโนมการสูงวัยในระดับโลกและระดับภูมิภาค ความตองการและขอจํากัดของ
ประชากรสูงวัย เทคนิคการรวบรวมขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความชอบและพฤติกรรมของผูบริโภคสูงวัย การออกแบบ
ผลิตภัณฑและนวัตกรรมท่ีตอบสนองความตองการของสังคมสูงวัย รูปแบบการใหบริการที่เปนประโยชนและ
สามารถเขาถึงไดตอผูสูงอายุ กรณีศึกษาตาง ๆ 
 Overview of global and regional trends in aging trends; needs and limitations of the 
elderly population; techniques to gather in-depth information about the preferences and behavior 
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of elderly consumers; product designs and innovations that meet the needs of an aging society; 
a service or product model that is useful and accessible to the elderly; various case studies. 
 
5113410 ธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภคที่มีอัตราการบริโภคสูง 3(3-0-6) 

(Fast-Moving Consumer Goods Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ที่มาและแนวคิดดานธุรกิจเก่ียวกับสินคาอุปโภคบริโภคที่มีอัตราการบริโภคสูง เรียนรูจากการศึกษาดูงาน 
ทักษะการคิดวิเคราะห ฝกปฏิบัติกับกรณีศึกษาผานมุมมองการขายในการเปนผูประกอบการธุรกิจสินคาอุปโภค
บรโิภคที่มีอัตราการบริโภคสูง กรณีศึกษาตาง ๆ  
 Background and business concepts on fast-moving consumer goods (FMCGs); learning 
from study trip; analytical thinking skills; practice with case studies from a sales perspective in 
running fast-moving consumer goods (FMCGs); various case studies. 
 
5113411 ธุรกิจแฟช่ัน  3(3-0-6) 

(Fashion Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ภาพรวมอุตสาหกรรมแฟชั่นในระดับโลกและภูมิภาค หวงโซอุปทานและโลจิสติกส การจัดการการ
ไหลเวียนของสินคาตั้งแตการผลิตไปจนถึงการขาย การตลาดและการสรางแบรนด กลยุทธในการสงเสริมแบรนด
และผลิตภัณฑแฟชั่น ออกแบบกระบวนการขาย รูปแบบการขายที่แตกตางกัน ตั้งแตรานคาที่มีหนารานจริงไป
จนถึงอีคอมเมิรซ การถอดบรบิทความยั่งยืนและจริยธรรมโดยคํานึงถึงขอพิจารณาดานสิ่งแวดลอมและจริยธรรมใน
แฟชั่น กรณีศึกษาเปรียบเทียบ ความทาทายและแนวทางแกไขในโลกแหงความเปนจริงในธุรกิจแฟชั่น  
 Overview of global and regional fashion industry overview; supply chain and logistics 
managing the flow of goods from production to sales; marketing and branding strategies for 
promoting fashion brands; sales process design; different sales formats from brick- and-mortar 
stores to e- commerce; decontextualizing sustainability and ethics with regard to environmental 
and ethical considerations in fashion; comparative case studies with real-world challenges and 
solutions in the fashion business 
 
5113412 สินคาพรีเมี่ยมและสินคาหรูหรา  3(3-0-6) 

(Premium and Luxury Products) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ภาพรวมตลาด แนวโนมของตลาด และผลกระทบทางเศรษฐกิจของธุรกิจระดับพรีเม่ียมและหรูหรา 
พฤติกรรม จิตวิทยา และแรงจูงใจของผูบริโภคระดับพรีเมียมและหรูหรา การสรางสรรคและพัฒนาผลิตภัณฑ
ระดับพรีเมี่ยมและหรูหราจากแนวคิดสูการผลิต การสรางแบรนดและการวางตําแหนงกลยุทธในการสรางและ
รักษาภาพลักษณของแบรนดหรู การใชชองทางการขายแบบหนารานและแบบออนไลนสําหรับสินคาพรีเมียมและ
หรูหรา การปรับผลิตภัณฑและกลยุทธจากระดับโลกใหเขากับตลาดทองถิ่น กรณศีกึษาตาง ๆ  
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 Market overview, market trends, and economic impact of premium and luxury 
businesses; behavior, psychology, and motivations of premium and luxury consumers; creating 
and developing premium and luxurious products from concept to production; branding and 
positioning strategies to build and maintain the image of a luxury brand; applying on and off line 
strategies for premium and luxury products; adapting products and strategies from a global level 
localized for different markets; various case studies 
 
5113413 ธุรกิจในตลาดเกิดใหม  3(3-0-6) 

(Business in Emerging Markets) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ภาพรวมของตลาดเกิดใหม ลักษณะเฉพาะ โอกาส และความทาทาย กลยุทธและแนวทางที่เหมาะสม
การเขาสูตลาดเกิดใหม ขอพิจารณาดานวัฒนธรรมและจริยธรรม บทบาทของวัฒนธรรมและจริยธรรมในการ
ดําเนินธุรกิจ สภาพแวดลอมดานกฎระเบียบและการปฏิบัติตามขอกําหนด พฤติกรรมและขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับฐาน
ผูบริโภคในตลาดเกิดใหม การปรับแตงผลิตภัณฑและบริการใหตรงกับความตองการของทองถ่ิน กรณศีกึษาตาง ๆ  
 Overview of emerging markets, characteristics, and challenge; appropriate strategies 
and approaches for entering emerging markets; cultural and ethical considerations; role of culture 
and ethics in business practices; regulatory environment and compliance; consumer behavior and 
in-depth insights into the consumer base in emerging markets.; customizing products and services 
to meet the local needs and demands; various case studies. 
 
5113414 ธุรกิจโรงแรม  3(3-0-6) 

(Hospitality Business) 
 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 

ภาพรวมธุรกิจโรงแรม ประเภทของโรงแรมและที่พัก การบริการในปจจุบันและแนวโนมในอนาคต 
ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับอุตสาหกรรม ปญหา และการพัฒนาธุรกิจโรงแรม บริการเทคโนโลยีในโรงแรม กลยุทธใน
การบริหารจัดการธุรกิจโรงแรมเพื่อเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจ กรณีศึกษา ความรูจากผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณตรง
ในอุตสาหกรรม  
 Overview of the hotel business, classifications for hotels and lodging, current services, 
and future trends basic knowledge about the industry, problems and development of the hotel 
business; technological services within the hotel industry; strategies for hotel business 
management to increase economic value; case studies; knowledge from experts with direct 
experience in the industry. 
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5113415 ธรรมาภิบาลขอมูลและการบริหารความเส่ียง  3(3-0-6) 
(Data Governance and Risk Management) 

 วิชาบังคับกอน : ไมมี 
 (Prerequisites Course: None) 
 ความสําคัญของธรรมาภิบาลขอมูล ความหมายของความเสี่ยง การประเมินความเสี่ยง การวิเคราะห
ปจจัยเสี่ยง และการบริหารขอมูลของธุรกิจสมัยใหม เรียนรูผานกรณีศึกษาของสถานการณโลกเก่ียวกับธรรมาภิบาล
ขอมูล ความเสี่ยงจากอาชญากรรมไซเบอร การบริหารความเสี่ยงของธุรกิจออนไลน และออฟไลน การกําหนด
นโยบายและแนวทางการปองกันดานความปลอดภัยของขอมูลบนความรูเกี่ยวกับกฎระเบียบดานความเปนสวนตัวของ
ขอมูล ท้ังระดับองคกร และบุคคล กรณีศึกษาตางๆ  
 Importance of data governance, meaning of risk, risk assessment, risk factor analysis, 
and information management for modern businesses.  Case studies on the global situation 
regarding data governance. Risks from cyber crime, risk management in online and offline businesses. 
Formulating recommendations and guidelines for data security protection based on knowledge 
of data privacy regulations on both organizational and individual levels, various case studies.  

 
  


